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Resumo

CLEMENTE, Rafael Willian. Maracana: espaco e representagdes entre torcedores de futebol.
2016, 165p Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias Sociais) Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais,
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2016.

O presente trabalho foi construido tendo a relacdo de torcedores de futebol no estadio do Maracana
como ponto principal. Na esteira do chamado “futebol moderno”, aquele atingido diretamente
pelos processos de globalizagdo e mercantilizagdo dos bens culturais, pretendemos identificar
determinados processos e possiveis fendmenos capazes de afetar o modus torcedor. Uma das
maneiras esta diretamente ligada as modificacdes do espaco — seja em escala macro ou micro, do
urbano ao locus esportivo — propiciadas e incentivadas a partir dos grandes eventos. Dessa maneira
identificamos a entrada da cidade do Rio de Janeiro na “era dos grandes eventos”, a partir do Pan-
Americano de 2007. Sendo assim, o estadio do Maracana — nosso recorte fisico de observacao —
passou por consideraveis modificacdes estruturais ao longo dos anos, em cada megaevento
esportivo que abrigara. Desde sua inauguracdo no ano de 1950, até o presente momento, as
vésperas dos Jogos Olimpicos, o que foi considerado “maior do mundo” ¢ hoje um estadio com
instalagdes fisicas “modernas”, confortaveis e adaptadas aos padrdes da Federagao Internacional
de Futebol (FIFA), considerados necessarios para o espetaculo do futebol. Dessa maneira,
procuramos identificar as representagdes que novos e “velhos” torcedores fazem desse novo-velho
espaco. Simbolo incontestavel do futebol brasileiro e monumento que por vezes se confunde com
a propria cidade que o abriga. Para tanto, além de uma andlise tedrica que procura analisar o debate
entre as cidades e 0s megaeventos procuramos fazer tanto das entrevistas quanto dos arquivos
jornalisticos nosso campo de pesquisa. O periédico carioca Jornal dos Sports foi verificado para
analisarmos como a construcao do estadio do Maracanad, outrora Estadio Municipal, ocorreu. Bem
como todo o debate em torno de sua construgdo. Entrevistando os torcedores pudemos concluir e
apontar as nuances que esses individuos e suas agremiacdes torcedoras enfrentam na constante

insercdo no futebol modernizado.

Palavras-chave: Maracand. Torcedores de futebol. Representacdes.



Abstract

CLEMENTE, Rafael Willian. Maracan: space and representations for the football fans. 2016, 165p
Dissertation (Master Social Science) Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais, Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2016.

This work was built with the relationship of football fans at the Maracana stadium as the main
point. In the wake of the "modern football”, that directly hit by globalization and commodification
of cultural goods, we intend to identify certain processes and possible phenomena can affect the
fan modus. One way is directly linked to the changes of space - whether macro or micro scale, the
urban sports locus - propitiated and encouraged from major events. Thus we identify the entrance
of the city of Rio de Janeiro in the "era of mega events,” from the Pan-American games of 2007.
Thus, the Maracana stadium - our physical clipping observation - has undergone significant
structural changes over the years in every sporting mega event that housed. Since its opening in
1950, until now, on the eve of the Olympic Games, which was considered "world's largest™ it is
now a stadium with physical facilities "modern™, comfortable and adapted to the standards of the
International Football Federation (FIFA), deemed necessary for the spectacle of football. Thus, we
seek to identify the representations that new and "old" fans make this new-old space. incontestable
symbol of Brazilian football and monuments which are sometimes intertwined with the city that
houses it. Therefore, in addition to a theoretical analysis that seeks to analyze the debate between
the cities and mega events we try both the interviews and journalistic files our research field. The
newspaper Jornal dos Sports has been verified to analyze how the construction of the Maracana
stadium, formerly Municipal Stadium, occurred. As well as the whole debate around its
construction. Interviewing fans we concluded and point out the nuances that these individuals and

their associations cheerleaders face the constant insertion in modernized football.

Key-words: Maracand. Football fans. Representations.
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Introducéo

Foi como aluno da disciplina de Brasil Republica no curso de Especializacdo em Historia
do Brasil da Universidade Federal Fluminense (UFF)?, que decidi estudar futebol, ou algum tema
relacionado a esse assunto. O professor, que por consequéncia do destino, s6 ministrou aquela aula
devido a uma falta inesperada do docente titular, caminhava pela perspectiva teorica da relacdo
entre um clube de futebol, as tradi¢cGes inventadas e sua afetacdo no imaginario popular. Lembro-
me que a todo instante havia provocagdes em sala, visto que o clube estudado pelo respectivo
docente era diferente, ou melhor rival — para usar o vocabulario apropriado — de grande parte dos
alunos presentes naquela sala. Entretanto, foi daquele momento em diante que optei por modificar
meu objeto de estudo — até entdo me concentrava na “musica popular brasileira” e sua relagdo com
a Ditadura civil-militar no Brasil. Foi uma mudanca a principio drastica. Novas bibliografias,
novos contatos na academia e um caminho tedrico novo a percorrer na construcao e descobrimento
do objeto. As arquibancadas, ja conhecia bem, faltava agora encontrar sua rela¢cdo com os estudos
académicos e cientificos.

Todo tema, todo objeto, € uma imensiddo. Com o futebol ndo € diferente, € um objeto onde
as paixdes humanas tém grande presenca e na pesquisa aproximam o pesquisador e 0 proprio
objeto. Ent&o seria preciso achar dentro desse campo uma abordagem propicia, um subtema — ou
melhor — um problema, sem o qual ndo haveria um projeto, uma pesquisa. Foi tateando por varias
possibilidades, desde as torcidas organizadas a violéncia no futebol que me deparei com um
possivel recorte. Por que ndo estudar aquele considerado “o maior do mundo”, sua relagdo com a
cidade na qual esta encravado fisicamente e afetivamente? Ele seria capaz de englobar vérias outras
tematicas nas quais gostariamos de permear. Mas, entdo, qual seria o problema? Passavamos por
um momento impar na vida esportiva da cidade do Rio de Janeiro e do Brasil, pois, sediavamos a
segunda Copa do Mundo de Futebol e em dois anos sediariamos as Olimpiadas. O campo de
pesquisa estava em um momento muito propicio e de certa forma “aquecido”, muitos textos
académicos ja eram produzidos como resultado — ao menos parcial — do impacto que 0s

megaeventos vinham tendo no Brasil em geral e em nosso caso especifico no Rio de Janeiro. Na

L A respectiva Especializacdo lato-sensu foi cursada entre os anos de 2009 e 2011 no Programa de Historia da
Universidade Federal Fluminense em Niteroi.



imprensa esportiva a producdo textual e analitica aumentara consideravelmente a ponto de toda
grade televisiva passar grandes alteracdes para atender & demanda, principalmente do futebol.?

Relacionar os megaeventos esportivos e todas as consequéncias para a cidade era uma
chave interessante de pesquisa. Mas seria necessario um pouco mais: trazer a perspectiva do
torcedor de futebol, saber da relacdo dos torcedores e frequentadores do Maracand apds as
reformas de modernizacgdo e descaracterizacdo do estadio, se mostrava viavel. Ora, ai estava um
objeto e seu problema. O préximo passo era o de tornar a ideia um projeto viavel para a pesquisa.
Sua realizacdo se daria por meio de fontes documentais e orais, entrevistas, pesquisa de campo.

Pensar na cidade do Rio de Janeiro e associa-lo ao futebol nos parece uma construgéo mais
que consolidada, tanto no campo do senso comum quanto nas opinides mais intelectualizadas. A
crénica esportiva, desde Mario Filho e Nelson Rodrigues no Jornal dos Sports até o diario Lance,
concede grandes analises a este espago. A literatura académica tem sido ampliada
consideravelmente no que diz respeito a observacdo ndo sO deste estadio, mas percorrendo a
propria cidade, muito por causa da sua relacdo com os megaeventos, como fez Curi (2012) ao
analisar os espacos torcedores tendo como pano de fundo o Estadio Olimpico Nilton Santos
(popularmente conhecido como Engenhdo). Desde a andlise das torcidas jovens organizadas
(Buarque de Holanda, 2010; Teixeira, 2003), do proprio inicio do futebol carioca na virada do
século X1X para o XX (Pereira, 2000), bem como da cidade esportiva que 0 Rio de Janeiro foi se
tornando (Melo, 2008) até a construcdo do Maracand (Moura, 1998), um simbolo maior dessa
associagdo, ou que a melhor representa - no geral, talvez s6 perca para a estatua do Cristo Redentor
— a historia da cidade parece se confundir com o esporte e arrisco a dizer com seus proprios
aparelhos esportivos.

Com essa imbricacdo precisavamos olhar um evento que ocorreria em breve em muitas
cidades do Brasil. A Copa do Mundo de futebol ocorreria em poucos meses, mas ja produzia nas
capitais escolhidas como cidades sede grandes modifica¢fes. As estruturas urbanas passavam por
mudancas substanciais, projetos de mobilidade, reformas em aparelhos esportivos, deslocamento
de populacbes de suas moradias, tudo tendo como por argumento os grandes eventos como

oportunidade de uma nova cidade. Dali a dois anos 0 Rio de Janeiro também sediaria 0s jogos

2 Um bom exemplo foi a grade de programagdo da ESPN Brasil — franquia local de um dos maiores canais esportivos
das Américas. As vésperas da Copa do Mundo de 2016 o programa de maior audiéncia exibido originalmente duas
vezes ao dia, passou a ter 5 edic¢Bes didrias, sendo todas as incursdes ao vivo.



olimpicos e a cidade precisaria se preparar para tal momento. A principio nos aproximamos de
uma literatura que dizia respeito as cidades nesses momentos de eventos esportivos. Buscando
uma abordagem teorica mais dentro da Sociologia Urbana pretendiamos observar o Rio de Janeiro
dentro da perspectiva do momento histérico no qual estava inserido. Mas nosso objeto estava
recortado e seria o0 estadio Maracand. O Rio dos megaeventos, 0 Maracana dos megaeventos.

Nosso primeiro objetivo era o de verificar como 0 estadio se “comportaria” apds as
“modernas instalagdes” em sua estrutura ou melhor, no que se transformara. Entretanto, essas
modificagdes so viriam a ocorrer por ocasido da entrada da cidade no “momento grandes eventos”.
A adequacgédo do Maracand ocorreria pelo fato do Rio de Janeiro ter sido escolhido para receber
tanto os momentos principais da Copa do Mundo de Futebol quanto ser a sede das Olimpiadas de
2016. Portanto, a reforma do Maracand era a consequéncia de uma causa. A cidade também
passaria por algumas modificacdes consideraveis. Pelo menos esse era o objetivo inicial, que ao
longo dos anos foi se mostrando um tanto quanto atrasado e inviavel em sua relacéo ao tempo para
obras e o0s investimentos. Para tanto, era preciso fazer uma leitura da relacdo das cidades com o
capitalismo nos momentos de grandes eventos.

Partimos da premissa teorica que se encontra em Harvey (2001) de que o capitalismo busca
a readequacéo da logica espacial para se salvar de uma crise ou aumentar seus lucros dentro das
cidades. Essa, era a nossa primeira hipdtese. Rearranja-se a cidade através de interesses privados.
Dos rearranjos surgem “melhores” acordos econdmico-financeiros para o grande capital. Os
efeitos dessa realocacdo, caem sobre a sociedade, muitas das vezes sdo mais sentidos por uma fatia
da populacdo com menos acesso ao bem-estar social. Uma fatia consideravel, dependente desse
precario estado de bem-estar para realizacdo das suas necessidades primeiras. A realizacdo de um
grande-evento esportivo era a chance para a readequacdo da cidade e sua entrada numa era de
moderniza¢6es que condiziam com um momento impar. Alias, sediar um evento internacional traz
consigo um determinado valor simbolico que possivelmente ndo seja possivel repetir em uma
mesma década. A cidade do Rio de Janeiro, como varias outras capitais-sedes, iria se tornar mais
moderna: ampliacdo da rede metroviaria, readequacdo do porto da cidade, novos espacos para
facilitar a mobilidade e um novo velho estadio. Se as primeiras estavam diretamente ligadas ao
deslocamento de uma determinada populagéo de suas moradias, a segunda se aproximava do
fenbmeno da segregacgdo do espago publico através do argumento modernizante. Transferimos os

argumentos de Harvey do macro universo das cidades ao micro universo dos estadios. Se o capital



se utilizaria da realocacéo e do rearranjo das/nas cidades para satisfazer seu anseio por vultuosos
investimentos, também o faria nos espacos publicos. Em se tratando de estadios de futebol o
argumento giraria em torno de uma administracdo deficitaria por parte do Estado na gestdo do
aparelho esportivo e consequentemente, por esse motivo a transferéncia a uma concessao privada
renderia maiores cifras ao poder publico e também um melhor servico a populacdo. Esse servico
melhorado passaria pela prépria reforma dos espagos internos e externos e a otimizacdo na
exploracdo desses recursos. Logo, a modernizacdo seria uma operacdo dupla onde as reformas
estruturais, possivelmente, viriam acompanhadas de um novo gerenciamento dos seus espagos e
como consequéncia, pensavamos que uma das hipdteses dessa nova forma de administracdo seria
a diferenciagcdo dos valores do ingresso ao estadio, algo que ja se reparava em paises como a
Inglaterra. Essa foi nossa primeira hipdtese de pesquisa, antes de adentrar ao campo. Mas para
verifica-la era necessario compreender o que representava o estddio do Maracand tanto para os
torcedores quanto para a cidade do Rio de Janeiro. Foi entdo que dedicamos um capitulo a
construcdo do estadio. Era preciso verificar em quais condi¢es, surgira na cidade um aparelho
esportivo que ao longo do tempo faria parte do imaginario popular e esportivo do carioca e também
do brasileiro. Alids, do Oiapoque ao Chui j& se ouvira alguma vez 0 nome Maracand como
referéncia a uma praca esportiva.

Para tal verificacdo recorremos ao Jornal dos Sports como fonte priméria, o peridédico que
a época fazia coro pela construcéo do estadio. Foram analisados os jornais no periodo de 1947 a
1950 — recorte temporal de quando se inicia publicamente, ao menos com maior intensidade, o
debate sobre as intencdes e necessidades de um estadio que demonstrasse a grandeza da nacéo e
do seu projeto de desenvolvimento, até o término da Copa do Mundo de 1950. Nem todas as
edicdes foram utilizadas. Muitas das vezes o tema do noticiario se repetia por alguns dias, visto
que a dindmica comunicativa da década de 1950 é bem diferente da que vimos e vemos nos anos
finais do século passado. Optamos por aquelas que se colocavam de forma mais completa ou que
abordavam determinados pontos importantes desde o comeco da construcdo. Ao todo foram trinta
e cinco edicOes analisadas, nas quais geralmente havia duas matérias sobre o estadio, uma na capa
e outra, em muitos casos a continuag¢ao da capa, na pagina quatro ou seis. Também recorremos a
outros periddicos, como o Jornal do Brasil e a Revista Veja. Porém, em menor quantidade de

vezes. Foram trés edi¢Bes consultadas nestes veiculos de comunicacéo.



Verificando todo o processo de construcéo do estadio em seu aspecto politico tragamos um
breve histérico do Maracand a fim de perceber como seu projeto de construcdo estava ligado a um
projeto de cidade. A partir dai transferimos nossa pesquisa de campo, dos arquivos documentais
para o campo da bola, ou melhor para os torcedores e sua relagdo com o Maracana.

Ao entrar, literalmente, em campo as dificuldades comegaram a surgir. A primeira delas
foi a de conciliar o tempo dos entrevistados com 0 meu, enquanto pesquisador. Foi necessario abrir
mé&o de alguns dias de trabalho para conseguir entrevistas, que, em alguns casos, ndo ocorreram.
Iniciei as entrevistas a partir de um questionario fechado onde se encontravam dados pessoais
como nome, sexo, idade e naturalidade. J& nos primeiros encontros com torcedores percebi que o
formulario muitas vezes cerceava a apreensdo de algumas histérias, que a meu ver, eram mais
interessantes do que aquelas respostas programadas. Talvez a informalidade dos locais que me
encontrava com 0s entrevistados também ajudava esse processo e outras vezes, quando me
deparava sentado em um sofa de um lar a receptividade familiar e o conforto de estar em suas
dependéncias traziam o mesmo efeito, o relaxamento de quem esta em casa.

Por algumas vezes abolia o questiondrio e me concentrava em nao deixar o gravador
desligado ou que sua bateria acabasse. Eu era o pesquisador, aquele que daria, de alguma forma
um certo trabalho a alguém, que tiraria uma pessoa de sua rotina para responder questdes e falar
de assuntos, que, a0 menos em tese, era de meu interesse. Logo, para ndo causar nenhum tipo de
desconforto permitia que o entrevistado escolhesse o melhor local. Eu me virava para chegar no
horario. Geralmente me deslocava em trens e metr6s, mas em algumas localidades s6 havia a
possibilidade do 6nibus®. Bares e pequenas lanchonetes serviram muitas vezes como esses locais
de encontro, também o entorno do Maracand e as arquibancadas. Essa Ultima um local mais
do primeiro contato e da observacdo do que das proprias entrevistas. Encontrava diversas barreiras
ao tentar entrevistar “no calor do jogo”, ainda que no intervalo, o estado de espirito dos torcedores
de alguma forma se alterava, seja pela intensidade da partida ou pela falta de intensidade. Tudo

gera reacdo nas arquibancadas. Ainda os tipicos espectadores, que ndo pareciam se envolver muito

% A pesquisa me levou a diferentes lugares da cidade do Rio de Janeiro. Bairros que so conhecia pelos nomes ou por
musicas, como Bento Ribeiro e Parada de Lucas. Outros que ja frequentara anteriormente, como o Méier, Vila
Valqueire, Sdo Cristovdo, Botafogo, Ipanema, Tijuca e Engenho de Dentro. Por vezes, antes de adentrar as residéncias,
me via acolhido em algum bar desses bairros, locais onde o tema futebol surge com muita facilidade. Muitos dos
encontros aconteceram no “centro da cidade”. O Bar Amarelinho foi em muitos casos o ponto de partida e de encontro
com os torcedores.



nos atos padrbes de torcer — gritar, cantar, agitar bandeiras — ndo séo tdo passivos quanto se
imagina. Peter Caton, em seu Stand up, sit down (2012) demonstra como as arquibancadas
inglesas, do football e também do rugby, sofreram consideraveis modificacbes ap0s as politicas de
modernizacdo dos estadios, que tinham como intencdo o afastamento de torcedores ruidosos dos
campos de jogo. O discurso anti-holliganism era uma das justificativas tanto para o aumento do
valor dos ingressos, quanto uma nova forma de policiar os estadios de jogos. Esse fenbmeno
também pode ser visto no Brasil e em outras partes do mundo - ainda que de maneira embrionaria
e sem 0 aparato tecnoldgico e repressivo, que demonstre ao mesmo tempo, uma evolugdo no
tratamento do torcedor e a eficacia na resolucdo dos conflitos. Aqui, os Batalhdes de Choque das
policias militares ainda cuidam do setor interno dos estadios e ao final dos jogos policiais militares
uniformizados protegem o trio de arbitragem e fazem a mediagdo dos conflitos entre estes e 0s
jogadores, quando ha desentendimentos.

O estadio por muitas vezes era o estabelecimento do primeiro contato, dali eu saltava para
outros encontros, outras pessoas, que por vezes apareciam a partir desse primeiro dialogo. Foram
inimeras as vezes que algum jovem citava um parente proximo que o havia influenciado a torcer
para esse ou aquele time. Um tio, o pai, um irmédo. A figura masculina ainda muito associada ao
esporte e a heranca de um escudo no peito, uma antiga camisa no guarda roupas. Se o questionario
ndo funcionava a priori eu poderia aplica-lo depois, mas muitas das vezes nao era necessario, pois
as questdes que nele se encontravam surgiam nos proprios dialogos. Quando os dados foram
colhidos no estadio ou diretamente com as torcidas organizadas e 0s movimentos populares de
torcedores o questionario, enfim, foi mais proveitoso. Visto que as respostas tinham que ser
rapidas, pois os torcedores detinham outros interesses.

Dividimos o trabalho em trés partes. O primeiro capitulo faz um recorte tedrico sobre o que
chamamos de “modernizagdo capitalista” e seu reflexo no espago do futebol — dos estadios ao
mercado da bola. Procuramos nos utilizar de uma literatura que trata dos espacos urbanos na
perspectiva dos eventos, mas também de como a esse pano de fundo atinge diretamente o0s
principais simbolos da cultura futebolistica, sendo, em nosso caso o estaddio do Maracana. No
segundo capitulo procuramos demonstrar, a partir das fontes primarias, a construcdo do estadio,
bem como a movimentagao de varios setores — da imprensa esportiva as casas politicas — contrarios

e a favor do seu erguimento. No terceiro capitulo do trabalho dedicamos a andlise das



representacdes que torcedores fazem desse espaco, que ¢ o estadio. Novas e “velhas”
representacdes dentro de um novo-velho ambiente.

Por fim toda a dindmica do universo do futebol tende a complicar uma pesquisa nessa
tematica. O desafio torna, entretanto, muito agradavel o contato com individuos que sem conhecer
0 minimo da vida do pesquisador, com ele se entrelagam em um dialogo apaixonado confundido
com a prépria trajetoria biografica. Por diversas vezes ao ouvir os relatos me imaginei no lugar
que o entrevistado estava. Inimeros momentos “me peguer” nas arquibancadas, na geral, ao centro
do campo. Um imaginério caleidoscépico é a mente humana, a pesquisa é o adentrar nesse mundo
imagético do outro. Sair dele e coloca-lo em alguns poucos papéis é antes de tudo um esforgo,
mais que teorico, humano. Se por um lado o0 nosso primeiro objetivo era comprovar que a
modernizacdo dos espacos torcedores podia ser uma atitude segregadora de uma importante
parcela da populagdo, hoje compreendemos que 0 maior objetivo desse trabalho seja manter a
memoria-histdria das representacfes desse espaco e principalmente a memaria desses torcedores,

alias, “sementes de trigo espargidas ao vento, saber para quem encontrar.

4 A citacdo encontra-se na ante capa de A sociedade dos individuos (Elias, 1987).



1 Capitalismo, estadios e megaeventos.

1.1 Espago, esporte e capitalismo

Nos ultimos anos, os estudos sobre futebol no Brasil foram alavancados pela proximidade
de dois grandes eventos. A Gltima Copa do Mundo de Futebol, ocorrida em 2014, e 0s jogos
olimpicos de 2016. Nosso tema de trabalho tem como pano de fundo a modernizacéo capitalista®
que vem sendo realizada no “mundo do futebol”. Ela atinge todas as esferas desse esporte, da
mercantilizacdo dos “pés-de-obra” — jogadores —, até o ambiente fisico e espacial das pracas onde
acontecem 0s jogos € este € nosso enfoque principal; um estadio de futebol e sua “modernizacao”
ao longo dos ultimos anos. Traz implicacdes também aos torcedores, no modo como exercem sua
torcida por sua agremiacéo.

Os megaeventos tém trazido ao circuito urbano — onde grande parte da estrutura espacial
sofre mudancas significativas — um momento impar de construcao, reconstrucéo e ressignificacdes
das relagcdes humanas no tocante a vivéncia nessas estruturas de ordem espacial. Seja por interesse
do poder publico local, seja por exigéncia das entidades que detém a organizacdo e controle dos
acontecimentos esportivos, a cidade que abriga um megaevento recebe importantes investimentos
em infraestrutura e, consideravelmente, sofre impactos ora positivos, ora negativos em seu fluxo
cotidiano.

Para inicio sera importante ressaltar dois “momentos” da vida socioeconémica dos esportes
que, historicamente interligados entre si, trazem a compreensdo de boa parte do processo
modernizante, tanto dos espacos urbanos, quanto das pracas esportivas em si.

O primeiro, a padronizacao estipulada pela Federacao Internacional de Futebol (FIFA), onde
ha eventos oficiais subsidiados por essa institui¢cdo; sendo o mais importante, a Copa do Mundo
de Futebol. Vale ressaltar a interferéncia das instituicdes mandatarias, também chamadas de

organizadoras desses eventos, nas formas e padres de realizacdo do esporte, suas regras, mas

° Entendemos “modernizagio capitalista” como um processo decorrente do capitalismo tardio. Uma forma em que se
tenta unir conforto, tecnologia e beleza em diversos setores do espaco urbano. Contudo, esse processo tende a
privilegiar determinados nichos, setores e espacos em detrimento de outros. Dai que a modernizacéo capitalista tende
a estar de maos dadas com a mercantilizacdo. A mercantilizagdo lanca seus tentaculos em todas as esferas onde ha a
possibilidade de lucro. Com o esporte ndo é diferente. Talvez seja importante ressaltar que tal processo se concretizou
apos aos Jogos Olimpicos de Los Angeles (1994) quando o alto conglomerado empresarial viu nos esportes a
possibilidade do business em larga escala internacional e assim talvez essa seja 0 mote da alteracdo das escalas dos
grandes eventos. Contudo, vale ressaltar, também, as Olimpiadas de Barcelona no tocante a modernizagdo tanto dos
aparelhos esportivos quanto da cidade.



também nos modelos do l6cus esportivo e consequentemente de interferéncia nas cidades sede.
Um modus operandi tanto da Federagéo Internacional de Futebol (FIFA) sediada em Zurique, mas
também daquela que possui seus escritorios diretivos em Lausanne, o Comité Olimpico
Internacional (COI). O segundo como a tentativa de uma tendéncia modernizante no futebol
mundial, onde as relagdes diretas e indiretas entre os individuos envolvidos nos processos
torcedores cedem lugar, ou podemos dizer, séo ressignificadas em direcdo a uma mercantilizacéo
do evento; enquanto mercadoria vendida em suas mais diversas formas e que substitui a
caracteristica do espetaculo carnavalizado, outrora tdo usual entre os torcedores e muita das vezes
proibido dentro dos estadios e nos arredores. Conjuntamente as relagdes sdo transformadas pela
modificacdo e reestruturagdo do “espago torcedor” — pelo menos no tocante aos principais estadios
dos campeonatos mais importantes em termos financeiros®. Assim, entendemos que o estadio de
futebol é o local de encontro desses dois pontos. Reorganizacao espacial e modernizacdo desaguam
no futebol mercadoria e o futebol mercadoria promove a modernizacdo tornando clubes e

2

jogadores ‘“‘simbolos de mercadorias globais, reconhecidas e consumidas universalmente.

(Giullianotti, 2002).

1.2 O evento business: o futebol como negocio.

O futebol moderno vem trazendo consigo vultuosas quantias financeiras e interesses
diversos, sendo estudado por executivos de grandes empresas e especialistas em marketing,
propaganda e administracao de carreiras esportivas bem como o gerenciamento de competicoes.
A ascensdo de uma economia do e no futebol é responsavel pelo surgimento de um setor
empresarial significativo, com dedicacdo extrema nesse ramo. No Brasil a maior representante
deste nicho € a empresa Traffic Sports, formada por renomados profissionais do futebol — ex-
técnicos, por exemplo — e por gestores com curso superior em Administracdo, Recursos Humanos

e Economia, ela é responsavel pela administracdo de carreira de aproximadamente 60 atletas do

& Aqui seguimos uma observacdo muito pertinente sobre o processo de modernizagdo e o capitalismo. Ela é um
caminho que vem sendo construido sobre as bases do capital, logo, traz consigo um processo de segregacdo que por
questdes dbvias ndo aparecem objetivamente. Por isso veremos —em se tratando do futebol — uma centena de jogadores
miliondrios, enquanto alguns milhares tentam a vida profissional em pequenos clubes de cidades do interior, sem ter
trabalho por toda temporada, e contratos que lhes garantam certa estabilidade. Os principais estadios do Brasil
recebendo investimentos bilionarios para reestruturagio e adequacéo aos padrbes FIFA, ou quando nédo, construidos
do nada atraveés de parcerias entre o setor publico e o privado, enquanto outras centenas de estadios administrados por
prefeituras municipais ou pequenas agremiacdes, ndo recebem, sequer, o tratamento correto para 0 gramado e
acomodag0es seguras para os torcedores.



futebol’. Além disso, possui uma ampla carteira de servigcos dentro do esporte. De treinamentos
especificos para potenciais agenciadores, “olheiros”, técnicos € membros de comissdes técnicas, a
empresa possui setores especificos de ativacdo de projetos esportivos, gerenciamento de imagem,
técnicas de coach® e sua segunda maior atividade de arrecadacéo, na area de comercializagio dos
direitos internacionais de TV em competicdes latino-americanas, bem como a negocia¢do dos
patrocinios e locais de exposicdo das marcas patrocinadoras nesses eventos. Esta € apenas uma,
das muitas facetas assumidas pelo empreendedorismo voltado ao esporte business. O futebol
inglés, o primeiro a passar historicamente pela fase modernizadora, teve em meados do século XX
uma primeira experiéncia que permitiu aos clubes de futebol a significativa transformacéo de
simples agremiag¢des esportivas em ““companhias’, convertendo-se de associacfes privadas em
companhias limitadas” (BIRLEY apud GIULIANOTTI, 2002), assegurando fatias de a¢es no
mercado financeiro a investidores e sdcios proprietarios. Giulianotti argumenta a possibilidade de
ganhos com o clube, a partir de sua transformacdo em companhias limitadas pelo fato do Codigo
Comercial inglés (Companies Act) ter facilitado a “regulamentagdo das sociedades” por quotas.
As Companies Act sofreram significativas alteracdes em sua legislacdo desde 1956, em sua

primeira edicéo, até a Gltima — datada em 2008 °. Segundo o soci6logo (1999)

desde a década de 1960, a economia politica do futebol passou por uma rapida
modernizac¢do, uma vez que seus famosos jogadores e clubes foram incorporados
mais profundamente na maior mercantiliza¢do da cultura popular.

Vale mencionar a diferenca conjuntural entre a Inglaterra, analisada por Richard Giullianoti,
e 0s paises sul americanos, tanto nas esferas socioeconémicas quanto no tocante ao futebol. Como
este € um objeto volatil e metamorfico, as proprias pesquisas sobre o mundo futebolistico também

incorrem nessa metamorfose, que se altera de localidade em localidade e vive em parametros

" De acordo com o portfélio da empresa citada.

8 De técnica especifica das grandes empresas na elaboracdo e obtencdo de metas de produgdo ou venda, o coach
também se voltou para o empreendedorismo pessoal. Em termos rasos, se caracteriza por técnicas que visam a
obtencdo de determinados objetivos na vida profissional, econdmica ou intima de uma pessoa. A exemplo de um
individuo que tem como objetivo um determinado emprego no setor publico, as técnicas de couching auxiliam num
plano de acéo, capaz de indicar caminhos para se alcancar éxito em sua intengo. E notério nessa interpretagio o
empresariamento do individuo. Aquilo que Laval e Dardot (2013) demonstraram como um modus operandi
tipicamente neoliberal. Chamados a liberdade, homens e mulheres sdo conclamados a se conceberem como empresas.
Objetivo, sucesso e fracasso sdo mais que simples palavras e momentos para os individuos na sociedade capitalista
pés-moderna.

® Dados do setor juridico inglés. Em 13/12/2015(www.legislation.gov.uk)



comparativos muito ricos para serem ainda explorados pelas diversas &reas do conhecimento. Uma
“pelada” ao sul do pais pode ter sentidos e significados completamente distintos do — a priori —
mesmo rito que acontece no centro de S&o Paulo. Ainda que mantenham uma mesma estrutura
aparente, embora até mesmo possa ser diferente, as conotacdes podem se apresentar diversamente.
Isso ocorre em um territorio comum, que dird em paises e tempos historicos mais longinquos. Por
isso, em se tratando de Brasil, para Alvito (2006), as décadas de 1960 até 1980 trazem consigo
“forte controle estatal impedindo inovagdes, [tendo] calendarios irracionais, federacdes
controladas, campeonatos deficitarios, violéncia nos estadios. ” Com o0 passar dos anos e maior
insercdo do futebol nacional, bem como sua propagacdo em outros paises, os clubes brasileiros
fariam aquele caminho inglés, em outra escala, é verdade, mas passava da mera, mas importante,
representacdo do simbolico ao mercadoldgico, onde o torcer pela paixdo ganhava o acréscimo do
torcer tendo ao lado o interesse financeiro, por busca e determinagédo dos resultados — isso, claro,
em se tratando daqueles individuos e setores que investiam um valor consideravel nas apostas ou
titulos referentes aos clubes. Algo que o boxe estadunidense — tanto na esfera amadora quanto na
profissional, mas em uma escala local e bem menos expressiva — experimentava entre nos anos
1930, o futebol, tardiamente, passava a viver nos principais centros ingleses dos anos 1950. Ainda
assim o antigo esporte bretdo ndo era uma mercadoria concretizada no ambito do mercado, como
hoje.

Com nuances diferentes do processo ocorrido na Inglaterra o Brasil seguiu uma legislacao
propria no tocante a estrutura econdémica dos clubes de futebol. A lei n® 9.981/2000 em seu artigo
27, facultou as entidades esportivas sua transformacao em “sociedades civis de fins econdmicos”
ou “sociedades comerciais”. Contudo, manteve a proibi¢do aos clubes ja constituidos, de serem
propriedades exclusivas de uma pessoa fisica e/ou juridica, mantendo-se conforme a lei n°
9.615/1998 — mais conhecida como “Lei Pelé” —, no artigo 16 como “pessoas juridicas de direito
privado, com organizagdo e funcionamento autonomo”, na sua maioria gerido por conselhos
deliberativos, com cargos hierarquizados eleitos por sécios do clube. Ao contréario do que ocorre
com muitos times ingleses e europeus, em que um individuo ou um determinado grupo, tem a
oportunidade de comprar um clube, ou mesmo, se tornar sdcio majoritariol das suas agces no

mercado financeiro.

10 S&0 conhecidas as histdrias de Roman Abramovich, magnata russo, ligado a indstria do petréleo e dono do Chelsea
F.C, bem como a familia Agneli dona da Juventus de Turim e de um conglomerado de indUstrias que vai desde a



Ao surgimento e consolidacdo durante as décadas de 1980/90 dos setores voltados a
administracdo esportiva some-se a comunicagao, setor com bracos de analise de negdcios muito
alinhados aos planos de TV e marketing a fim de promover a tal incorporacao ao capitalismo. Até
2013 os integrantes do “Clube dos 13” — clubes considerados a elite no futebol brasileiro —
recebiam juntos da TV Globo, apenas pelos jogos a serem exibidos em suas afiliadas no “canal
aberto” — excluindo o sistema de pay-per-view que também é parte dessa emissora —, 365 milhdes
de reais. Para 2016 o valor foi reajustado para 520 milhdes **. Um dos pontos que propiciaram o
comércio do esporte foi a TV, a partir das transmissfes dos jogos e o pagamento desse direito de
transmiss&o aos clubes. Logo, o setor empresarial viu a possibilidade de utilizar os espacos (desde
0s estadios até os uniformes dos times) como seus outdoors, uma propaganda capaz de atingir
milhares de espectadores e possiveis consumidores em potencial. Na Copa do Mundo da
Alemanha, a décima sétima da historia dessa competicao, foi atingida uma audiéncia televisiva de
mais de 3 bilhGes de telespectadores, com uma receita em patrocinio que girou na casa de 18
bilhdes de dolares (SANCHEZ, 2006). Enquanto isso o publico total nos estadios das 12 cidades-
sede foi de 3.353.655 individuos (BAGGIO, 2013). A Copa do Mundo anterior, sediada no Japéo
e Coréia do Sul, ja havia batido grande recorde de telespectadores estimados em 1 bilhdo em todo
0 mundo. Segundo dados posteriores da FIFA, os paises desembolsaram juntos 6 bilhdes de dblares
na realizacao do evento. Foram 20 estadios, um pablico total de 2.709.100 pessoas, com uma média
de publico de 42.330 torcedores nos estadios. A isso some-se 0 interesse de grandes empresas
patrocinadoras, como a Coca-Cola, McDonalds e Gillette que desaguaram nos dois paises entre 35
e 45 bilhdes de ddlares. A essas cifras junte-se os outros 45 milhdes da “moeda mundial” norte
americana que a empresa de material esportivo, a alema Adidas desembolsou.*?

Com um produto tdo promissor em relacédo as possibilidades de lucros exorbitantes, tanto os
canais especializados em esporte tém aumentado consideravelmente na rede por assinatura, quanto

o conglomerado empresarial tém voltado cada vez mais seus olhos e seu capital ao setor. Apos a

automobilistica Fiat a New Holland de equipamentos de construgdo civil e agricolas e também do ex-primeiro ministro
italiano Silvio Berlusconi, dono do A.C Milan. Ambos os times ap6s serem vendidos aos bilionarios, colecionaram
bons resultados nos campeonatos nacionais e ligas europeias. Gragas aos investimentos pesados em jogadores,
técnicos e toda uma estrutura fisica de centros de treinamentos a laboratorios voltados a medicina esportiva e estudo
dos atletas. Uma tendéncia em busca da melhora do rendimento e do condicionamento fisico, cada vez mais evidente
no futebol moderno, no tocante ao desempenho dos chamados atletas de alto-rendimento.

11 Os dados sédo de reportagens da emissora ESPN Brasil (01/10/2013) e do jornal Folha de Sdo Paulo (29/09/2013)
ambas do jornalista esportivo Paulo Vinicius Coelho.

12 Reportagem da Revista Veja de 05 de junho de 2002. Também em Botelho (2006).



Copa do Mundo de 2014, um dos mais respeitados institutos brasileiros de pesquisa, realizou
consulta aqueles que de alguma forma apoiaram, financeiramente, o evento através de patrocinios.
A concluséo do IBOPE foi de que

a Copa do Mundo trouxe bons resultados para as marcas que apostaram na FIFA
e na CBF. (...) Apesar da derrota da selecdo brasileira, as marcas envolvidas no
evento esportivo tiveram uma grande exposi¢do espontanea nas redes sociais,
sempre associadas a sentimentos positivos. Em mais de 80 agdes analisadas pelo
instituto, pelo menos doze marcas tiveram taxas de conhecimento, interacdo e
compra acima da média. As acBes que trouxeram maior retorno foram langcamento
de produtos tematicos, brindes para presentear o torcedor e desconto nos
produtos. (IBOPE-Inteligéncia)

Outro fator importante demonstrado no marketing esportivo na Copa de 2014 foi o tipo de
mensagem exposto apods a derrota da selecdo brasileira para a Alemanha. O placar final,
considerado tragico, 7x1 para os alemées, logo foi assimilado por muitas empresas que se ligaram
ao evento. O discurso das propagandas, antes da eliminagdo, era sempre positivo, quanto a
expectativa na classificacdo. Apds a derrota passou a funcionar o discurso da superacdo. Na
pesquisa acima citada, o instituto também mensurou como 0s torcedores-consumidores, que
apostavam no sucesso da selecdo brasileira, avaliavam aquelas marcas a partir de trés posturas,
tidas como estratégicas pelas empresas. A saber:

*tirar 0 antigo comercial do ar;

*manté-los;

*realizar novos comerciais de incentivo, superagéo e apoio.

As tabelas 2 e 3 demonstram o percentual de satisfacdo e a opinido dos torcedores em relacéo
a essas posturas estratégicas®®.

Grande parte dos entrevistados demonstram alguma forma de apoio a selecdo e insatisfacao
com as empresas gque se abstiveram dessa postura positiva. A pesquisa demonstra, portanto, um
desgaste na imagem dessas corporacdes e um significativo valor do discurso casado, aguele onde
determinado produto se vincula a um evento para ver aumentado seu potencial de venda. Uma
dimensdo, diriamos, “industrial” de apropriacdo da cultura ligada aos produtos de midia. Nela

percebemos, entdo, uma logica da producédo capitalista no processo produtivo da informacéo em

13 Na pesquisa foram ouvidas trés mil pessoas nas capitais Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia, Belo Horizonte e
Salvador.



busca do convencimento. Comerciais publicitarios nada mais sdo que o convencimento de uma
necessidade, muita das vezes inexistente, amplificados pelo sentimentalismo de uma acéo e
momento. No caso acima, a paixao a uma selecdo de futebol, que representa um pais em um
momento onde um grande evento era realizado em seu solo com toda carga emocional e de um
sucesso promissor, esperado por grande parte da populagio®.

Munido desses dados®® e aproveitando algumas entrevistas para a pesquisa, questionei
alguns torcedores com o seguinte problema:

- Caso uma empresa X, comercializasse um produto Y (do qual o individuo é consumidor
ou potencial consumidor) e veiculasse uma propaganda de apoio a sele¢do antes da eliminacéo e
apos a derrota para a Alemanha (propositalmente o resultado — 7x1 — ndo foi mencionado, pois a
carga dos numeros poderia influenciar a resposta) retirasse a propaganda da televisdo, vocé
deixaria de comprar determinado produto?

Do resultado consta que as pessoas de mais idade levam em conta uma grande carga
emocional e associam o apoio empresarial ao amor a selegdo ou ao pais. Francisco dos Reis, de 63
anos, teve um discurso dessa forma. Quando me concedeu uma entrevista em seu comércio no
bairro do Laranjal, na cidade de Volta Redonda, mencionou ndo se importar com o fato, mas acha
“feio” para a empresa “fazer isso com a sele¢do”. Francisco ¢ torcedor do Clube de Regatas Vasco
da Gama e saiu da cidade do Rio de Janeiro “em meados dos anos 90”. A época decidiu encerrar

suas atividades no Rio e ir com os filhos para o interior.

- Eles [a empresa] ganham muito dinheiro da selecdo. Entdo, eles tém que apoiar.

Perdendo ou ganhando. Mas eu compro [0 produto] mesmo assim. Mas é ruim. Nao
?

Nicoli Abdias, estudante de Arquitetura e Urbanismo, € torcedora do Fluminense, membro
de uma torcida que se auto intitula movimento, diz “ndo se importar com isso”, pois “quem esta

ganhando s&o o0s jogadores e as empresas. De uma forma ou de outra”.

14 No segundo capitulo, quando tratarmos da histdria do Maracan explicitaremos uma comparagao entre a situagdes
politico-econdmica durante a Copa de 1950 € a de 2014.
15 Os dados mostrados acima tendem ao carater mais informacional e sdo de certo modo expostas no trabalho de

forma mais generalizada.



- Claro que ndo vou deixar de tomar um [produto] se ela [a marca] parar de patrocinar
meu time, por exemplo. Eu j4 até comprei [...], mas parei. Achei outro mais gostoso.
N&o tenho essa de amor a isso ou aquilo. Gosto, compro! Eles patrocinam seis clubes.

Vou ficar vendo isso também? Néo vou.

Nicoli € coerente no discurso e na prética, pois ao sair de sua casa, notei que a marca do seu
carro, de fato, era do patrocinador do clube que diz nio gostar.*®

Marcelo ¢ morador da Gévea, zona sul carioca, cresceu frequentando o clube social do
Flamengo e as vezes a sede do América, na rua Campos Sales, no bairro da Tijuca, levado por seus
avés. Atualmente, o social do América se encontra fechado ao publico. Tudo indica que grande
parte do prédio se transformara em um empreendimento imobiliario, restando ao clube alguns
poucos espacos. Ao ser questionado sobre a questao acima, Marcelo, deu sinais de “também nao
ligar para isso”. Mas na familia seu pai era “tao fanatico pelo Flamengo™ que “durante muito tempo
sO abastecia o carro com gasolina da Petrobras”. Marcelo faz meng¢do ao primeiro e duradouro
patrocinio estampado na camisa rubro-negra. Foram 25 anos com a marca.

As trés entrevistas citadas, vdo num sentido comum, ndo apoiam determinada atitude
empresarial, como mencionou a pesquisa IBOPE, mas ndo deixam de realizar suas compras. Como
demonstrado acima, a televisdo proporcionou tal questdo. Midia, produtos e uma paixao nacional,
o futebol. E nas Copas do Mundo de futebol ficam demonstradas todas as contradicdes entre o
amor e 0 0dio a uma equipe e a um pais, mas também grandes fatores vém a tona, embora alguns
ainda mencionem o esporte como uma forma de 6pio. O proprio ato de comprar ou boicotar um
produto, é um ato politico; ja que “somos todos politicos ‘ocasionais’ quando votamos ou
consumamos uma expressao de intencao semelhante, como aplaudir ou protestar” (WEBER,
1982).

Discordando dessa analise que leva em consideracdo o esporte como Gpio alienante,
poderiamos citar varios exemplos onde a politica esteve presente, na forma de protesto ou apoio,
nos estadios de futebol ou em manifestac6es realizadas por torcidas organizadas. Do estadio Camp

Nou, em Barcelona, onde os “cataldes podiam gritar e bradar contra o regime [de Francisco Franco]

16 A entrevista de Francisco dos Reis ocorreu em dezembro de 2015 em sua peixaria na cidade de Volta Redonda.
Toda ela é decorada com flamulas, bandeiras, pdsteres e uma camisa do cruzmaltino. Esse fato me levou a me
aproximar do seu dono para entrevista-lo. Nicoli tem 27 anos, é moradora do Engenho de Dentro e me concedeu
entrevista em sua residéncia. Ela foi quem primeiro recebeu um dos formulérios que enviei por mensagem para sua
torcida.



em sua propria e banida lingua” (FOER, 2005), a ponto de Manuel Montalban'’ dedicar o romance
“Offside: a Pepe Carvalho Mystery” ao clube descrevendo-o como “a arma épica de um pais sem
estado” (MONTALBAN, 1988), até a Gavides da Fiel — torcida organizada do Sport Club
Corinthians Paulista —, que recentemente protestou contra os escandalos de corrupgdo na merenda
escolar do Estado de S&o Paulo, contra a elitizac&o dos estadios e mesmo contra uma das principais
emissoras do pais?8, até a vaia que a presidenta Dilma Rousseff sofreu ao lado de Joseph Blatter!®,
torcedores do Fluminense F.C. exibindo uma faixa de apoio aos professores em greve e 0s
jogadores do Dinamo de Kiev que enfrentaram no campo de futebol um time da SS nazista
(DOUGAN, 2001) a politica e o futebol se espraiam e se encontram nos seus mais diversos locais.

1.2.1 Uma paix&o na TV

As quantias das chamadas cotas de televisédo vém se tornando, ano ap6s ano, mais volumosas
e com isso mais importantes para a vida financeira de um clube de futebol. Fazendo que,
financeiramente, o torcedor ndo seja tdo importante dentro do estddio para manter a “saude”
econémica do clube pelo qual torce. Em uma declaracdo polémica, quando da reforma do seu
estadio em Curitiba, um diretor do Clube Atlético Paranaense declarou ndo querer “aquele publico
que bebia, ficava bébado e depois ia ver o jogo dentro do estadio”. O que queria era “um publico
mais espectador”. Em outra ocasido, Mauro Petraglia, presidente do mesmo clube, afirmou que a
Arena da Baixada, foi reformada sem ajuda da torcida. “Todo o crescimento, toda a transformagao
havida nestes 20 anos no Furacdo aconteceu sem nenhuma, absoluta e material ajuda da torcida”.
“O nosso patrimdnio vale hoje um bilhdo de reais e foi construido sem um misero tostdo da
torcida”?, 0 que causou polémica e manifestacdo das torcidas organizadas do CAP, famosas pelos
cranios gigantes nas arquibancadas.

A légica atual é a de menos é mais. Tanto que, nos Ultimos campeonatos nacionais constatou-

se uma queda drastica de frequentadores de estadios, mesmo assim agremia¢fes como o S&o Paulo

17 Escritor espanhol nascido em 1939, em Barcelona. Militou ativamente na esquerda contra a ditadura franquista
(1938-1973)

8 Em http://esporte.uol.com.br/futebol/campeonatos/paulista/ultimas-noticias/2016/02/18/gavioes-da-fiel-faz-
terceiro-protesto-ataca-capez-e-elitizacao-em-estadios.htm (em 20/02/2016)

19 Em http://copadomundo.uol.com.br/noticias/redacao/2013/06/15/dilma-e-muito-vaiada-na-abertura-e-blatter-da-
bronca-na-torcida.htm (em 20/05/2015)

20 Em http://www.gazetadopovo.com.br/esportes/futebol/atletico-pr/petraglia-diz-que-patrimonio-do-atletico-foi-

construido-sem-um-misero-tostao-da-torcida-ejlbw73akh5ubahkrut68rwib



Futebol Clube se utiliza de valores de ingressos mais caros para obter uma margem de lucro
semelhante aos estadios mais cheios. O aumento de pre¢o em 10 anos (2003-2013) frequentou a
casa dos 300%. Ultrapassando, consideravelmente, os 73% de inflagdo medidos pelo IBGE,
através do IPCA (Barros, 2013). Gaffney (2013) aponta um “crescimento da renda dos clubes”, e
contraponto, estadios esvaziados. Isso porque, ha um processo de elitizacdo ocorrendo nas
principais pragas de um esporte que ao longo de sua historia se tornou o mais popular do mundo.
Contudo, os clubes fazem a opcédo de precos mais altos e publico mais selecionado nas partidas.
Além de, por exemplo, ser impensavel no futebol atual o gigantismo dos estadios dum passado
recente. Aqueles que sdo construidos ou reformados tém, obrigatoriamente, sua dimensdo
reduzida.

A analise da tabela 1 (vide anexo), quando mostra, a arrecadacdo com bilheteria, em 2015,
do Clube Atlético Mineiro € impensavel ha tempos atras. Mesmo disputando o titulo do
Campeonato Brasileiro até as Gltimas rodadas, o clube preferiu mandar suas partidas no acanhado,
estddio Raimundo Sampaio, agora Arena Independéncia — com capacidade para pouco mais de
23.000 pessoas, do que no “Gigante da Pampulha”, ou Estadio Governador Magalhaes Pinto, ou
simplesmente “Mineirdo”, agora Arena Minas — que com a capacidade reduzida, apos as reformas
para a Copa do Mundo de 2014, possui 62.000 lugares. Claro, que dessa forma o clube privou boa
parte dos seus torcedores de acompanhar sua campanha e um dos argumentos foi a falta de acordo
com a administradora do estadio e com o Cruzeiro Esporte Clube.

Toda essa diminuicdo de publico nos estadios também se deve ao fendmeno da televisdo. A
tabela 1 mostra justamente o ganho bruto, com publico, que os 2 clubes mais bem colocados nos
altimos 3 campeonatos nacionais (2013, 2014 e 2015) obtiveram nos jogos em que foram
mandantes e a confrontacdo com os direitos de imagem (cotas de televisdo) pagos ao clube no
mesmo ano.

Como é um pacote no formato de um produto, o futebol televisionado precisa passar por uma
formatacdo a fim de ser comercializado sem as sujeiras aparentes. Tudo o que pode atrapalhar a
transmissdo da imagem deve ser retirado a fim de proporcionar 0s espagos necessarios para a
colocacéo de placas, banners e todo um conjunto de simbolos como as “marcas d'agua”, por
exemplo, ou mesmo o aparecimento das logomarcas dos patrocinadores. A tabela citada
anteriormente demonstra os valores pagos pela emissora de TV que controla as transmissoes de

grande parte das competicdes futebolisticas brasileiras. Além de detentora desses direitos na



chamada “TV aberta”, a emissora possui mais trés canais esportivos na “TV por assinatura”, além
do sistema pay-per-view. Na Copa do Mundo de 2014 um dos canais, 0 SporTV —na TV fechada
—, superou seus concorrentes nas trinta e duas partidas transmitidas. Possuindo uma audiéncia de
77% na soma dos outros canais concorrentes e o dobro do segundo colocado, a franquia ESPN.
Um grande monopdlio do direito de imagem dos clubes realizado mediante contratos com as
préprias agremiacdes, aléem de federacdes estaduais e do contrato exclusivo com a Confederacao
Brasileira de Futebol (CBF) para transmissdes nacionais e internacionais de jogos da selecéo
brasileira. Com isso o0s interesses financeiros dos clubes, passam, logicamente adiante dos
torcedores.

A primeira transmisséo ao vivo de futebol na televiséo brasileira aconteceu durante a Copa
do Mundo de Futebol de 1970. Com o avanco tecnologico na area das telecomunicacdes via satélite
a emocdo ao ver um jogo de futebol em tempo real se diferenciava dos momentos anteriores, nos
quais o radio e a transmissdo tardia davam outro sentido na experiéncia dos espectadores. Desde
entdo, com as novas tecnologias, cada vez mais acessiveis a uma parcela da sociedade, a
transmissé@o dos jogos deve se mostrar cada vez mais interativa com os telespectadores. Prova disso
sdo tanto os programas esportivos de “mesa-redonda”, quanto os intervalos dos jogos com analises
taticas, técnicas, tira-teimas e principalmente, com interacdo do telespectador através das
ferramentas de dialogo virtual, popularmente chamadas de redes sociais.

Mesmo com as grandes marcas vinculadas ao futebol desde a Copa de 1950, foi justamente
no fim dos anos 1970, inicio dos anos 1980, que os clubes de futebol comecaram a vender os
espacos em suas camisas para empresas estamparem suas marcas comerciais. Muitas delas,
industrias transnacionais como a Coca-Cola. No inicio dos anos 1990 a Coca estampou sua marca
nos quatro principais clubes da cidade do Rio de Janeiro. Até entdo, 0os casos mais conhecidos
estavam ligados as empresas de material esportivo. Como o famoso caso de Cruyff que néo aceitou
fazer propaganda gratuita para a Adidas, ja que contava com o patrocinio pessoal da Puma e por
IS0 sua camisa sO tinha duas listras na parte superior do ombro, ao contrario do restante da selecédo
holandesa de 1974 que jogava com as trés listras, simbolo da empresa. Ainda antes a Puma havia
patrocinado Pelé na Copa do Mundo de 1970 com uma clausula que 0 mesmo deveria, antes do
inicio da partida, abaixar e “amarrar” as chuteiras para as cAmeras filmarem.

Com a crescente tendéncia dos chamados patrocinios masters 0s campeonatos passaram a

ter o nome de uma empresa em si. No campeonato carioca de 2015 a Viton 44 — empresa brasileira



do ramo alimenticio, detentora dos produtos de bebida como o Guaraviton, Guaravita e Matte
Viton —, tem dominado as camisas dos times cariocas. S6 a dupla Fla-Flu embolsou deste
patrocinador R$ 34 milhGes pelo patrocinio na respectiva temporada. Como citado, periodo de
grande crescimento da entrada de empresas no ramo do futebol, os anos 1990 também marcaram
uma conturbada relacéo dos torcedores. Podemos identificar essa déecada como um periodo inicial
de uma transicdo que ocorreria subsequentemente, a do torcedor em consumidor. Assunto a ser
tratado mais a frente.

Nas placas de marketing centrais dos estadios ndo se vé mais apenas escrito o nome do
campeonato em questao. O “Campeonato Brasileiro” de 2014 tornou-se o “Brasileirdao Chevrolet
2014”. O “Campeonato Carioca” de 2015 recebeu o nome de “Cariocdo Guaraviton” e a
competicdo mais almejada em toda a América do Sul a “Taca Libertadores da América”, uma
homenagem aos “herdis” nacionais de cada pais sul-americano recebeu em 2015 o nome de “Copa
Bridsgestone Libertadores”, pois ¢ apoiada financeiramente por uma empresa de pneus

automotivos.

1.2.2 Torcer entre sol, suor e cerveja

Tamanha influéncia do grande capital nos eventos esportivos foi visto durante a Copa do
Mundo de 2014. Tendo sido proibida em 2003 pela lei federal nos estadios brasileiros e arredores,
o consumo de cerveja foi liberado nas dependéncias internas gracas ao interesse do conglomerado
belgo-brasileiro Anheuser-Busch InBev, dono de grande parte das marcas comercializadas em
territorio nacional — inclusive a Budweiser, marca originalmente estadunidense recém adquirida
pelo grupo cervejeiro. A proibicdo existente com base na legislacdo brasileira constante tanto de
normas da CBF, Estatuto do Torcedor, leis estaduais e até mesmo de um Termo de Ajustamento
de Conduta (TAC) foi suspensa para 0 megaevento de 2014.

O texto da respectiva lei rezava em seu

“Capitulo IV, artigo 13-A: S8o condicles de acesso e permanéncia do torcedor no
recinto esportivo, sem prejuizo de outras condicBes previstas em lei 1l - ndo portar
objetos, bebidas ou substancias proibidas ou suscetiveis de gerar ou possibilitar a
pratica de atos de violéncia.”



No acordo (TAC) firmado entre CBF, Policia Militar e Ministério Publico ficara acertada a
proibicdo nos seguintes termos:
1) E proibida a venda e o consumo de bebidas alcodlicas no interior dos estadios, em

todas suas dependéncias, durante dias de jogos de competicBes organizadas pela FCF;
2) O descumprimento das obrigacdes gera multa de R$ 1 mil por infracdo cometida.

Ao retornar aos estadios em 2014 a brecha para a autorizagdo definitiva estava aberta. No
estado do Rio de Janeiro foi sancionada em 2015 a venda através do projeto de lei 799/15 dos
deputados estaduais Luiz Martins (PDT), Geraldo Pudim (PR) e Wanderson Nogueira (PSB). Com
determinadas restricOes, caso da proibicdo de latas de aluminio ou garrafas de qualquer natureza.
A cerveja — Unica bebida alcoolica disponivel nos recintos — so pode ser comercializada em copos
plésticos ou de papeldo e nas cantinas e lanchonetes dos estadios. Justificando o texto do projeto
de lei os deputados argumentavam ndo ter havido casos consideraveis de violéncia no evento
anterior — Copa do Mundo — onde, como exposto acima, se deu o start para o retorno da bebida
aos estadios. Contudo, o que ficou de fora da observancia de ambos os membros do legislativo foi
a clientela que por ocasido frequentou aquele evento e o publico tipico dos estadios de futebol.
Também, a rivalidade entre as selecdes ser bem mais contornadas e controlaveis que entre times.
Em nossas pesquisas de campo nos deparamos com ambos personagens ou tipos de torcedores, ja
que todos, de alguma forma possuem um determinado vinculo com o esporte no sentido de dar
vivéncia e significado a um sentimento. Frequentadores assiduos de estadio, esporadicos e aqueles
que sé frequentaram o megaevento. Abaixo um trecho da entrevista deste ultimo.

Valmir Oliveira € engenheiro, 35 anos e torce pelo Flamengo. Segundo ele, um torcedor que
ndo liga muito para campeonatos. Quando perguntado sobre a frequéncia com que vai ao estadio

ele responde.

S6 gosto de pegar no pé dos amigos quando o Flamengo ganha ou é campedo. Eles
nem me ‘zoam’. Sabem que ndo dou bola pra isso. Pra ver time fui uma vez. Mas na
Copa eu quis ir. Acabei que fui duas vezes. Por sorte. Eu consegui comprar um
ingresso para ver Bélgica x Russia®’. Acabou que minha empresa sorteou ingressos
para os ‘gerentes de area’ convidarem um fornecedor [de produtos utilizados pela
empresa] para assistir a um jogo das oitavas de final. Ai fui ver Chile e Uruguai com
alguns outros profissionais. Nesse dia ficamos em um camarote alugado pela empresa.
Era um pessoal mais ‘bem de vida’ que estava 1a. Com muita coisa bem servida.
Refrigerante, agua, cerveja, antepasto, mini-refei¢des. Muito bom. Ainda ganhavamos
alguns brindes como uma mini-taga muito bonita” (foto 4). Ao responder sobre as

21 Jogo realizado pela fase de grupos. Dia 22 de junho as 19h no Maracana.



diferencas das idas ao estadio, Valmir respondeu da seguinte forma: “estava tudo
muito organizado [nos jogos da Copa], principalmente no dia que fomos pela empresa.
Tudo reservado. Mas no dia do primeiro jogo também estava legal. Sem problemas.
Acho que foi diferente de ver o Flamengo. Que foi num jogo contra o Palmeiras, de
noite. Lembro que foi ruim de chegar la [Maracand] e estava meio vazio. N&o tinha
nada. Nem agua de graga. Fui com dois amigos, depois de sair de Duque de Caxias,
onde trabalhavamos. E ainda o Flamengo perdeu. Lembro bem disso.

Em ambos os casos, 0 entrevistado ndo relata episodios de violéncia e nem consumo
excessivo de alcool. Entretanto, fica nitido no discurso, a diferenca dos torcedores que
frequentaram em um dia tipico de jogo (Flamengo x Palmeiras) e no megaevento. Porém essa
associacdo é questdo que se encontra presente tanto na justificativa dos deputados, para
autorizarem a volta da venda de cerveja aos estadios, quanto no discurso do entrevistado.

O tema violéncia é assunto ja bem tratado no universo do futebol. Inimeros estudos séo
considerados de exceléncia ao tratar esse aspecto torcedor, principalmente na construcdo das
torcidas jovens e associacfes ao ethos violento de grupos de torcedores, principalmente as
chamadas torcidas organizadas ou uniformizadas. Nas ciéncias humanas e sociais ha os estudiosos
que se baseiam na tese de que o esporte, o futebol em si, é um ato simbdlico da violéncia contida
dos diferentes grupos humanos; ou melhor, convive com esses atos em seus modus; uma “violéncia
simbolica” encerrada em uma “guerra simbolica” — 0 jogo em si. O escritor uruguaio Eduardo

Galeano (2012), parece ter lido Elias e Dunning (1992) para descrever o futebol como

sublimacado ritual da guerra, onze homens de cal¢do acabam sendo a espada vingadora
do bairro, da cidade ou da nacdo. Estes guerreiros sem armas nem couracas exorcizam
os deménios da multiddo (...) em cada confronto entre duas equipes entram em
combate velhos 6dios e amores herdados de pai para filho.

Murad (2007) considera ténue a linha que divide o simbdlico da manifestacéo fisica que se
concretizaria no ato violento. Na linguagem do escritor uruguaio hd um forte linguajar dos termos
militares; embora de um modo escrito em que paira uma brisa romantica. Para aquele sociélogo,

autor de varios livros sobre a violéncia no futebol, a

manifestacdo [do ato violento] ficaria a depender, tdo somente, de algum estimulo
externo: anomia, impunidade, descaso das autoridades, conexdo com outros niveis de
agressividade direta (...) ou indireta (...).



Na agressividade direta entrariam questdes como as drogas — bebidas alcoolicas, por
exemplo —, mas também o racismo e outras formas de preconceito, os quais se manifestam muito
rotineiramente a beira dos gramados? e parecem ja fazer parte da cultura do jogo. Quem vai ao
estadio pela primeira vez pode estranhar o comportamento de alguns torcedores. Agressdes
verbais, e xingamentos aos adversarios — sejam dirigidos ao time ou ao proprio torcedor —,
ridicularizagdes das mais variadas, que vao da acentuacdo da forma fisica ou de algum item da
vida pessoal de jogadores do outro time, vaias; mas também instrumentos musicais, bandeiras,
além de outros elementos externos — como urubus e “po-de-arroz” — podem ou podiam ser
encontrados nas arquibancadas?®.

Nos anos iniciais do século XXI comegcam a surgir varios movimentos de torcedores
organizados, que buscam por suas a¢des, comportamentos de torcer e a forma como encaram o
futebol se distinguir das torcidas jovens tradicionais. Geralmente ndo possuem em seu nome a
palavra “organizada” ou “torcida”, procuram nomes como “movimento” para se identificarem.
Entretanto, uma das entrevistadas possui a alcunha Barra. Justifica 0 uso — como veremos na
entrevista — por influéncia das torcidas argentinas, uruguaias, chilenas... as Barra bravas®*. Seus
posicionamentos na pratica em muito se assemelham a carnavalizagio? do espetaculo do torcer,

entretanto, dentre esses grupos, muitos sao os que ndo incentivam a “velha forma” de torcer. O

22 poderiamos aqui arrolar uma lista de sem niimeros, com exemplos nacionais e internacionais dos mais repulsivos.
Um dos ultimos acontecimentos relacionando clubes brasileiros ocorreu em um jogo pela Copa do Brasil de 2014. Na
partida entre o Grémio de Porto Alegre e o Santos Futebol Clube o goleiro deste Gltimo, conhecido pelo apelido de
“Aranha”, foi insultado com gritos racistas por diversos membros da torcida gremista. Num espaco onde as cdmeras
estdo espalhadas por todos os lugares, o caso ganhou notoriedade na midia ao identificar uma torcedora gritando
efusivamente contra o goleiro que reclamou ao arbitro da partida que decidiu por prosseguir o jogo. O goleiro registrou
boletim de ocorréncia na delegacia local e o caso foi para além da esfera juridica. O clube gatcho foi banido da
competicdo e a torcedora respondeu por crime de injdria racial.

23 Consta tal episodio, conhecido como “o abate do urubu” —nome dado pela imprensa esportiva carioca, no Jornal
dos Sports e no programa Globo Esporte —no Fla x Flu de 1984. A torcida rubro-negra algou a ave aos céus, mas em
um voo desesperado em meio ao barulho ensurdecedor das torcidas no “maior do mundo”, o urubu planou em diregdo
a torcida tricolor que o abateu jogando sacos de “po-de-arroz” até que caisse. Simbolo do clube rubro-negro, a ave
pagou o preco da rivalidade.

24 As Barra Bravas séo torcidas organizadas (hinchadas) que se popularizaram na Argentina e no Uruguai durante os
anos 1950. Algumas barras possuiam cunho politico, que logo foi aproveitado pela categoria politica de diversas
provincias em busca de apoio em elei¢des. Durante os anos 1980 e 1990 a aproximacédo das barras com o trafico de
drogas levou a suspensdo de muitas delas dos estadios. O jornal El Pais fez parte de uma campanha pela extingao
dessas torcidas jovens. Ao longo dos anos 2000 a criminalizacdo das torcidas diminui por parte dos jornais. Muito
pelo fato das préprias torcidas terem parado de se expor através de atos criminosos diante do publico. Apesar dessa
caracteristica violenta, as barras sdo reconhecidas pelo incentivo continuo ao time durante os noventa minutos da
partida. Dessa forma influenciam as diversas torcidas organizadas espalhadas pelo mundo. Para mais informaces ver
os estudos de Grabia (2012) e Cantafio Perez (2014).

25 Termo muito usado pelos estudiosos do futebol — Buarque de Hollanda (2010), Teixeira (2003), por exemplo — para
descrever a festa dos torcedores nas arquibancadas. Seu inicio se d& com Maério Filho.



modus operandi esta em incentivar o time nos 90 minutos da partida, sem criticas ofensivas, vaias
ou comportamentos similares. Ocupam espagos determinados no estadio do Maracand. Aqueles
que destoam dessa forma de torcer sdo, inclusive, repreendidos pela maioria do grupo, ou por
aqueles que estdo préximo no momento do jogo. Realizando um trabalho de campo s6cio
etnografico, numa espécie de “estar 1a” (Geertz, 2009)?, me instalei por algumas vezes entre 0s
torcedores desse “tipo de torcida”?’ (referéncia dada por um torcedor “tradicional”’, membro de
uma torcida organizada) a fim de observar a maior parte do tempo seus comportamentos e perfis.
Apos alguns contatos realizei entrevistas. E algumas constatacfes foram interessantes. Diferente
das torcidas tradicionais, nesse “movimento torcedor” — assim identificado por um torcedor — ndo
ha uma hierarquia rigida, com presidente, tesoureiro etc. Nem mesmo cadastro de membros. As
relacBes sdo depositadas na reciprocidade das acdes. Todos podem ajudar tendo uma organizagédo
de tarefas especificas, geralmente por jogo. A responsabilidade varia com a disponibilidade no
cumprimento do que foi decidido entre os membros. Fica nitido que h& determinadas liderancas,
mas ndo aparecia uma estrutura de poder, como por exemplo das torcidas organizadas. Intituladas
como “velhas” por dois entrevistados. Embora o poder, possa estar “onde ele se deixa ver menos”
(Bourdieu, 1989).

Outro dado captado é o fato de a maioria dos membros estar na faixa entre 16 e 25 anos —
embora haja membros nascidos nas décadas de 1970 e 1980 —, cursarem o Ensino Médio ou
Graduacao e ja possuirem uma rede de convivéncia anterior a existéncia do movimento torcedor.
Também ndo viram ou torceram na antiga estrutura fisica que o Maracand possuia. 1sso, talvez,
também ajude a configurar essa nova forma de torcer, pois muitos dos entrevistados se diziam
“contra o futebol moderno”. A justificativa apresentada por um dos membros — responsavel
conjuntamente com outras duas pessoas pelas informagdes nos grupos da web — para a cria¢do do

movimento se baseia na contrapartida ao velho modelo do torcer.

A gente via as torcidas sul americanas (barra bravas) e se inspirava neles. O tempo
todo cantando. O Boca [Juniors — time argentino] perdendo e a torcida atras do gol
enlouquecida, cantando muito. Ai pensamos. Vamos fazer igual. Nasceu nosso
movimento. E diferente de todas e as vezes isso incomoda. Por que como eles tém
acesso aos jogadores, ao clube, dirigentes eles ganham determinadas coisas que nos

26 De todo 0 debate na antropologia social o “estar 14” de Geertz, coloca a questdo, justamente da presenga do etnografo
onde as pessoas “vivem e estdo”, de maneira pratica.
2" Frequentei a jogos deste movimento torcedor ligado ao Fluminense F.C. no estadio do Maracand no ano de 2015.



ndo. Como ingressos, por exemplo, festas... Ai eles tem que aplaudir um jogador que
estd mal. Nessa hora a gente incentiva também. Mas sem ganhar nada em troca.

N&o s6 homens fazem parte do movimento torcedor, as mulheres tém papel importante e
incentivam efusivamente o time durante a partida. Larissa Franca, 21 anos, esta no 3° ano do
Ensino Médio, ¢ moradora do Méier e “doente pelo seu time de coragdo”. Conversamos por e-mail
e nos encontramos em uma lanchonete préxima a Delegacia de Policia Judiciaria Militar.

Num primeiro momento em um dialogo aberto — no sentido metodoldgico, o questionario

seria aplicado em outro momento —, Larissa falou sobre o velho e novo 0 modus do torcer.

Nos torcemos diferente. Vocé viu. A gente ndo xinga direto. N&o vaia. E se o time
estd perdendo a gente apoia mais. Temos um lema: “nas boas eu te apoio. Nas mas eu
te amo.” E o que a gente faz o tempo todo. Temos isso. Somos diferentes por causa
disso. A (outra torcida) vai xingar, chamar os jogadores de (...) mas nés ndo. As vezes
sai, ndo é! Fico “puta” com jogador, com técnico, até com a torcida. Mas o principal
¢ se manter ativo. Pulando, gritando, balancando nossas bandeirinhas. A (outra
torcida) é grande é umas das primeiras [do time]. Eles tém grana. A antiga
[patrocinadora] dava dinheiro, churrasco, viagem, caravana, material. Tudo! NOs
fazemos 0 nosso com pouca grana. Aqui ndo tem sécio. Vocé vem e torce. Ndo paga
nada se quiser ir no churrasco. S6 a carne e a “birita”. Mas néo tem essa de sociedade.
A gente vende nosso chapéu, camisa e so. E na raca, no gas. Tem que fazer material.
Coloca a méo no bolso ai, parceiro. “Tu tem” quanto? R$ 10? Passa pra ca. Que a
gente tem que comprar pano. E assim.

Temas que constam nas agendas de movimentos sociais também estdo presentes em muitos
desses movimentos torcedores. Como muitos sao estudantes o debate é tanto mais compreensivo
e apropriado, pois também sdo temas vistos no dia a dia das salas de aula. Torcidas femininas que
buscam a afirmacdo do espaco feminino nos estadios, também torcidas de apoio a causa LGBTS
com uma grande reivindicacdo da igualdade de género?®. Larissa também mencionou esse ponto
em sua entrevista mostrando-se articulada com determinado pensamento que segundo ela, € uma
preocupacdo desses novos movimentos jovens. Onde a provocacdo ao outro da lugar ao apoio

incondicional ao time. “Nossa preocupacdo é o [time], o adversario é problema do jogador e da

28 Ha uma linha de pesquisa sécio antropoldgica que vem se debrugando sobre o tema do futebol relacionado aos
enfrentamentos e questionamentos de género nas arquibancadas como espaco tipicamente ou historicamente de
dominagdo masculina. N&o é aqui nossa preocupagdo. Mas vale mencionar os movimentos organizados que vém
surgindo em varios estados brasileiros. Em S&o Paulo as Gaivotas da Fiel (Corinthians), Palmeiras Livre, Bambi
Tricolor (S&o Paulo F.C) e em Belo Horizonte a Galo Queer (Atlético Mineiro), Grémio Queer (RS) sdo as mais
expressivas “comunidades livres” (PINTO, 2014).



torcida deles.” Em determinado momento interrompi sua fala para questionar se era questao de ser

politicamente correto.

O futebol n4o é coisa de macho. N&o aqui [na torcida]. E coisa de gente. N&o importa
0 sexo. E por isso que uma das coisas que a gente faz é ndo fazer piadinha de
homossexual. Do tipo, tal jogador ¢ “viadinho”. Ou esse time é de “bambi”. Tem
homossexual em todas as torcidas. Tem homem, mulher, padre, ladrdo. Vou ficar
ofendendo o cara porque ele gosta de outra coisa? Aqui a gente se preocupa. Temos
amigos que sdo. E dai? A paixdo deles é a mesma da minha. Falo da CBF e fago a
mesma coisa? Aqui ¢ diferente. Até esse “lance” de chamar flamenguista de favelado
é ruim. Na favela tem botafoguense, tricolor, vascaino, rubro-negro. Tem tudo. Sabia
que tem policia que mora na favela? Meu tio é tricolor e mora na Rocinha. Ai eu canto
que a favela ta em siléncio por causa do Flamengo. Entdo a gente é assim. Mas néo é
que € de todo correto. Todo mundo fala desse negécio de politicamente certinho. Mas
pensa no cara que é chamado de bicha? Ja pensou? O cara tem sentimento. Se ofende.
Al, o cara tem time e pode ser igual ao seu. E ai? O qué que “ta” vai dizer pra ele?
N&o torce ndo por que aqui é time de machédo. “P6” maior conversa atrasada. Quem
pensa assim ¢ meu av0, nem meu pai. Isso € do “tempo que Don Don jogava no
Andarai.”

Uma coisa corre o risco de passar desapercebida na fala de Larissa, a apropriagcdo tdo comum
entre as torcidas. Por exemplo, a torcida do Flamengo se apropriou da parddia feita com a musica
“Poeira” de Ivete Sangalo. Transformando o “siléncio na favela” cantada pelas torcidas adversarias
quando o rubro-negro estava em desvantagem no placar, para “festa na favela” quando a situagédo
é justamente a contraria. Na nota acima sobre o texto de Mauricio Pinto (2014) ficam evidentes os
exemplos de apropriagdes e ressignificagdes realizadas pela “comunidade livre” do Sao Paulo F.C.
Chamados depreciativamente pelos adversarios de “Bambi” — mencéo ao filme produzido pela
Walt Disney, adaptacdo do livro Bambi. Life in the woods (Félix Salten), no qual o personagem
principal € um veado —, a “torcida” queer sdo-paulina se apropriou da alcunha e a ressignificou.
Assim como a Gaivotas da Fiel, uma espécie de parddia com a Gavides da Fiel, principal torcida
do Sport Club Corinthians Paulista e uma das maiores do Brasil.

Na tal cultura do jogo, associada a uma dentre varias formas da cultura do torcer, esta
inserido, inclusive, o consumo de &lcool antes, durante e ap6s as partidas. E comum a reunido de
grupos em bares e afins antes de se dirigir aos estadios ou permanecer para torcer juntos naquele
ambiente. Gastaldo (2005) sinaliza a sociabilidade nesses espacos, em dias de jogos, como forma
de uma interagdo com aproximagdes ao torcer nos estadios — cantos, xingamentos, confrontacao,
por exemplo. Tracando também diferencas, o espago é levado em consideragdo, a observacao

etnografica do autor verifica o comportamento do publico masculino e as representagdes feitas ali.



Em contato com membros de uma torcida organizada no interior do estado do Rio de Janeiro - a
partida ocorreu no Estadio da Cidadania, em Volta Redonda, pelo Campeonato Carioca de 2014 -

pudemos constatar a importancia do rito do encontro. O entrevistado?®, disse que

sempre que o Flamengo joga aqui a gente se encontra nesse ‘botequim’. Toma umas
[cervejas] e vai a pé. Aqui é casa, ja €?! O dono, ai, ja conhece quando a gente chega.
Tudo de boa, na paz. Mas tem que tomar umas. Sorte ndo da. Quem acredita em sorte
é botafoguense. O GEPE (Grupamento Especial de Policiamento em Estadios da
Policia Militar do Rio de Janeiro) s6 guia o 6nibus até o Raulino [Estadio Raulino de
Oliveira ou Estadio da Cidadania], a gente salta e vem pra ca. Depois voltamos [ao
estadio]. Aqui se redne a galera da Baixada [Fluminense] também e o pessoal daqui
[Sul Fluminense], ai é s6 beber e fazer a festa.

Questionado sobre a questdo da violéncia e associagcdo com as bebidas, se colocou a favor
da venda nos estadios, justificando que “ndo ¢ a bebida que traz a violéncia, mas a falta de respeito
e a policia”. Embora tenha ponderado que a utilizagao pode potencializar as ocorréncias agressivas
entre torcedores rivais e até entre membros de uma mesma torcida/time. O torcedor cita, por
exemplo, o caso da comemoragdo do campeonato brasileiro de 2009 pelo Flamengo em que viu

uma briga entre membros de torcidas rubro-negras.

Quem quer brigar, vem pensando nisso desde casa. A gente bebe e ndo briga. Mas
pode acontecer. Eu ja briguei muito, de cara limpa e bébado. Hoje ‘t0’ de boa. Sem
confusdo. Sou da turma do “deixa disso”. [Nesse momento, um outro membro da
mesma torcida que estava proximo a nos se vira € entra na entrevista] “é mas ja quase
matou uns trés de porrada! Nosso entrevistado principal se justifica. P8, outra época,
pode crer?! Mas hoje eu separo. Claro que ndao vou deixar “alemdo” encostar em
parceiro meu. Mas se der pra separar, melhor. Tranquilo.

Quando o “Mengio” ganhou o brasileiro. Lembra ?[falando com outro torcedor]

L4 no “Burburinho” rolou pancadaria entre a gente e os caras. Chegaram botando
marra e a gente ja tava la comemorando.

Entretanto, dentro dos estadios os dados sdo imprecisos dessa associa¢do, visto que somente
nessa temporada de 2016 o habito entrou em vigor entre os torcedores, nos estadios cariocas.

Ja a agressividade direta teria relacGes mais insufladas por motivac6es do socio econdmicas.
Os problemas sociais enfrentados pelos jovens em inicio de carreira, que com o desemprego

passariam a se utilizar de um 6cio de desconstrucdo tanto no tempo livre quanto nos espacos de

29 A identificacio serd preservada a pedido, inclusive a descri¢do fisica. “Ndo pde nem como eu sou, valeu?!”,
solicitou, por problemas com os “alemdo”. Nesse caso, membros de torcidas rivais. “Se eles ficarem sabendo que a
gente ‘cai’ pra c4, vao vir também. Af vai ter rolo!” Os chamados “alemao” sdo membros de outra torcida organizada
torcedora do mesmo clube, mas rival da que o entrevistado faz parte.



entretenimento, como os pubs e logicamente os estadios de futebol. Essa interpretacdo, que associa
0 desemprego ao aumento de violéncia nos estadios é muito corrente na sociologia e antropologia
do esporte na Inglaterra. Justificada muito pelo combate ao hooliganismo ter sido realizado em
pleno neoliberalismo inglés, no governo de Margaret Thatcher (1979-1990)%° durante a crise
econbmica inglesa. Onde o alcool também foi abolido como forma de prevenir a violéncia no
interior dos estaddios. Com todo o debate sobre a questdo da violéncia nos estadios e a
potencializagdo ou ndo das atitudes violentas através da utilizacdo do alcool a Budweiser
continuaré a ser a bebida dos estadios. Com um patrocinio anual que beira os US$ 25 milhdes a
parceria coma FIFA foi renovada até 2022. Portanto, as proximas Copas contardo com a exposicao
da marca e a venda de sua cerveja.

Sendo, portanto, uma mercadoria, o futebol sofreu e ainda vem sofrendo as grandes
transformacdes para ser valorizado e vendido como um produto a ser exportado, importado e
consumido em diferentes locais do globo terrestre. Como toda mercadoria tem seu valor de uso e
de troca, sua capacidade e potencial para se transformar além das estratégias taticas de campo tem
se mostrado irrefutdvel. Uma dessas transformacdes se da no ambito do I6cus do jogo, o espago
onde mais se exalta — embora ndo unicamente — a “paixdo incontrolavel do torcedor” (Alvito,
2006), o estadio de futebol.

1.3 O lécus e a empresa capitalista. O estadio, a cidade.

Gaffney (2010) ao observar a relacdo dos megaeventos com a dindmica sécio espacial,
demonstra a forma que denomina de “geografia olimpica”. Ela tem seus proprios c6digos, normas
e leis e isso faz suspender, na maioria das vezes, a prépria legislacdo do pais e os direitos dos
individuos em relacdo a um local ou servico prestado em um determinado espacgo. Por ocasido das
preparacdes para a Copa do Mundo de 2014 fez-se valer o previsto no artigo 11 do capitulo 11 da
Lei Geral da Copa®!. Como anunciara Gaffney, o dispositivo assegurava a Federac&o a delimitacéo

das vias de acesso em torno dos estadios onde se dariam 0s jogos, ndo sendo permitida a circulacao

%0 Essa analise sera tratada mais a frente. Vale, contudo, ja ressaltar, que os primeiros estudos socioldgicos ingleses
partem de uma “perspectiva marxista” e de uma nova compreensao criminoldgica dos atos juvenis. Atos combatidos
pela administracdo neoliberal ndo sé no plano repressivo (policiamento e vigilancia, por exemplo) mas também de
controle econdmico dos espagos torcedores (precificacdo de ingressos).

31 Aprovada em 5 de junho de 2012, a Lei n® 12.663, previu a regulacio ndo s6 da Copa do Mundo FIFA de Futebol
(2014), mas também a Copa das Confederaces e a Jornada Mundial da Juventude, ambas as Gltimas realizadas em
2013.



por parte de quem n&o estivesse com ingressos, a exclusividade na indicagcdo de quem poderia
vender quaisquer tipos de produtos, inclusive os do género alimenticio nos arredores dos estadios.
Tudo isso a fim de garantir uma espécie de monopdlio comercial aos patrocinadores oficiais do
evento. Logo, os comerciantes locais ficaram notavelmente prejudicados. O caso mais
emblematico foi o do acarajé de Salvador, vendido pelas “baianas” no entorno da Fonte Nova,
estadio soteropolitano escolhido para os jogos. Apds uma longa pressao dos movimentos sociais e
da comunidade local, além da exposi¢cdo massiva em determinados setores da midia, foi dada uma
concessdo mediante o cadastro das profissionais. Contudo, também foi estipulado um limite
espacial para o posicionamento das barracas, a fim de evitar concorréncia com os patrocinadores
do evento®2. Por ocasido dos eventos-teste para as Olimpiadas de 2016, algumas situacdes em
determinados locais da cidade do Rio de Janeiro jA& comecaram a ocorrer. Entretanto, a prefeitura
e a organizacdo do evento alegam que os direitos de ir e vir dos moradores serdo garantidos.

A suspenséo das leis vigentes em um determinado territorio, passa em muitos casos pelo fato
de se garantir uma determinada mobilidade urbana, em locais onde essa € comprometida, por
varios motivos. Seja pelo transito de automdveis ou por um planejamento arquitetonico na cidade
que nao propicie o fluxo desejavel no escoamento dos individuos.

De acordo com a ja citada Lei Geral da Copa em seu Capitulo VI — Das condicGes de acesso
e permanéncia nos locais oficiais de competicdo, seu artigo 28 versava, dentre outros topicos, a
oficialidade de um determinado espaco publico, bem como a autorizacao, ou ndo, de se fazer. Para
ISSO era preciso:

| — estar na posse de ingresso ou documento de credenciamento, devidamente emitido pela
Fifa ou pessoa ou entidade por ela indicada;

Caso nao fosse possivel se enquadrar nesse topico o individuo estaria impossibilitado de
permanecer em qualquer localidade demarcada como oficial. Na cidade do Rio de Janeiro a
demarcacao territorial aconteceu em um raio de 1 quildmetro do Estadio Mario Filho. Nesse espaco
parte do comércio foi comprometido, bebidas alcodlicas ndo podiam ser comercializadas, alguns
moradores receberam credenciais de acesso, mas outros ndo, 0 que causou certo constrangimento

durante alguns jogos.

$2http://www.portal2014.org.br/noticias/11824/FIFA+PERMITE+A+VENDA+DE+ACARAJES+NA+FONTE+NO
VA+DURANTE+A+COPA+DO+MUNDO.html (acesso em 5/03/2014)



Desde a década de 1980 o futebol faz parte de uma légica de negdcios. Podemos observar,
no presente, a consolidacdo do business esportivo, importante ndo so para a propria economia do
esporte como também para paises e cidades que pretendem atrair grandes eventos, tal como a Copa
do Mundo de Futebol e assim iniciar um novo processo de “avivamento” da cidade. O esporte €,
portanto, um fator a contribuir com o refazimento dos espagos urbanos e consequentemente na
vida dos citadinos. Ao menos esse € um argumento muito em voga quando se defende a
candidatura de uma cidade e/ou pais para sediar um megaevento.

Sendo tanto o estddio de futebol quanto as cidades locais onde a configuracdo e a
reconfiguracao fisica estdo presentes, elas podem ter influéncias nas relagdes sociais de sociacao.
Como forma de sociacdo, a sociabilidade dos individuos nas arquibancadas pode sofrer influéncia
direta do espaco modificado. Dai uma nova forma de sociacéo pode ser observada, com um menor
nivel de articulagio entre aqueles ocupantes dos lugares no estadio. E perceptivel que o modus
vivendi de 30 anos atras ja ndo € mesmo dos individuos do tempo presente. A cidade ja ndo é mais
a mesma. Seus espacos foram alterados e 0s espacos dentro desses espagos também sofreram
importantes modificagfes. Simmel (1983) entende a sociedade como resultado de uma interacéo
entre os individuos. Essa vivéncia que ira, consequentemente, gerar os conflitos, aproximacoes,
interesses mutuos, enfim, formas diversas de viver e pensar a e na cidade. A sociacdo € justamente
a relacdo de conflitos, aproximacdes que fazem os individuos no espago-tempo das cidades. Os
espacos da cidade bem como todo seu movimento influenciardo esses individuos a viver no ritmo
que a cidade proporciona. Lento, calmo, agitado, o espirito das cidades é completamente variavel.
Lousada (1995) também entende a sociabilidade como ‘“formas de convivio e de interacao
exteriores aos quadros elementares e de alguma forma compulsorios da vida social e coletiva”.
Nos estadios essa forma parece estar presente, justamente por estar fora a esses “quadros
compulsorios”, experimenta-se nesse espago a suspensdo do tempo. Mesmo existindo um relégio
correndo em dois blocos de 45 minutos o cronus parece estar fora do verdadeiro tempo da vivéncia,
da experimentacdo do jogo. Embora, dentro dos estadios, como em qualquer outro lugar a
experiéncia do cotidiano esteja presente. A experimentacdo do espetaculo futebol ndo anula por
completo as sensacfes daquilo que se viveu fora daquele espaco geogréafico. Ele pode inclusive,
ser um local de enfrentamento dessa realidade dura, a qual nos deparamos nos espacos de vivéncia,
a casa, o trabalho, os compromissos diarios. O estadio, portanto, mesmo em suas novas

configuragOes, alimenta o pertencimento e as identidades coletivas (Gaffney apud Jesus, 2014)



Holanda (2011), parece concordar com este em sua afirmacao de que o habitus 3 do torcedor

é composto pela chamada via espacial — padrdes de utilizagdo do espago edificado
do estadio (...) sua utilizacdo é (...) condicionada pelas possibilidades impostas
pelas variaveis dos padrdes espaciais, proprios da arquitetura de cada edificacao.

Logo, os espacos podem ter influéncia direta no modus operandi dos torcedores. Portanto, “torcer”
sendo obrigado a permanecer sentado em cadeiras numeradas ou em locais onde o “estar em p¢é”
é possivel, trariam significativas diferencas nesse modus torcedor, nas relacdes de interatividade,
tanto uns com os outros como também na forma de interagdo com o que é visto no espago do
campo. Outrora os grandes estaddios brasileiros possuiam espagos populares como a “Geral” do
Maracand. Espacos geralmente baratos, quase caricaturais, com uma cultura e habitos proprios.
Impensavel seria um “geraldino” torcer como “geraldino” nos espagos dos “arquibaldos”. A
“Geral” era um espago que propiciava uma sociabilidade até mesmo do enfrentamento, de uma
determinada solidariedade, do conflito como expde Simmel, quando a convivéncia, esta encerrada
em um espaco onde a liberdade de ser o que quiser € garantida por uma espécie de contrato livre
entre os que ali frequentam. Da mesma forma, quando encerrados em um determinado espago onde
esse contrato exige determinadas posturas que aparentam liberdade a sociabilidade entre os
individuos acontecem de modo muito diferente do primeiro.

Um bom exemplo disso é demonstrado por Jesus (2014). Quando o Grémio Foot-ball Porto
Alegrense construiu seu estadio, a principio as torcidas organizadas perderiam seu espaco de
comemoragdo. Uma comemoragao tipica, muito influenciada pelas hinchadas®* argentinas, na qual
apos um gol os torcedores correm até a grade que separa o campo, fazendo assim uma onda
humana. Apos muita pressdo dos torcedores a direcdo do clube reservou somente uma parte das
arquibancadas para essa manifestacdo. Jesus afirma que a reserva desse espaco também consiste
em uma forma de autoritarismo para com uma parcela dos torcedores. E essa reorganizacdo do
espago, como nos casos acima, passam pelas reformas e moderniza¢des. O motor das reformas ndo

parece ter sido o controle das massas desordenadas, mas a nova economia do futebol (p6s-1980)

33 Em Bourdieu (2006) o habitus assume o papel como um “agente em agdo”. Demonstra uma capacidade de raciocinio
que norteia a orientagdo e sua colocagdo em um espaco.
34 Como sdo chamadas as torcidas organizadas na Argentina e Uruguai.



que definia os contratos empresariais como a forma de arrecadagéo dos clubes em detrimento do
publico, assim defende Jesus (2014).

Marx nas primeiras paginas da sua densa analise sobre o capital estuda e explana o sentido
e o funcionamento da mercadoria para esse sistema socioeconémico. Entdo, demonstra que a
mercadoria, antes de tudo, existe porque “satisfaz necessidades humanas [...], provenham do
estdbmago ou da fantasia.” (Marx, 2008) e tenha utilidade * tanto em quantidade, quanto em
qualidade para um determinado uso. “A utilidade de uma coisa faz dela um valor-de-uso.” Marx
cita também John Locke quando este em meados do século XVI11I ja demonstra que “o valor natural
de qualquer coisa consiste em sua capacidade de prover as necessidades ou de servir as
comodidades da vida humana.” Tendo elementos imateriais como a masica, a arte e o futebol se
tornado “algum género de mercadoria” (Harvey, 2001). Recorremos entéo as formulac6es de Marx
para interpreta-lo como algo que obedece aos padrdes do valor e assim se torna uma mercadoria a
satisfazer as necessidades da fantasia, da diversdo, do entretenimento. Jameson (1991) assinala
que para o pleno funcionamento do capital é indispensavel a cultura do consumo, tornando o
supérfluo, indispensavel (Jameson apud Alvito, 2006). O esporte, poréem, nao esta articulado nas
formas estéticas do supérfluo, nem em um viés economicista poderiamos inseri-lo nessa logica.
Longe disso, como demonstramos acima, ao expor as caracteristicas capitalistas do futebol
moderno, se levarmos em consideracao tdo somente as atividades tipicas de um sistema econdmico
como o setor automobilistico, produtivo e alimenticio teremos, em algum momento, de inserir o
entretenimento, o esporte, o lazer também como forma de circular a moeda, pois também — mas
ndo sé — apresenta a possibilidade de acumulacdo por um determinado setor que o explora. Ele —
0 esporte — tem valor de uso e troca, como uma mercadoria eficaz em determinados processos.
Mas concordamos com Jameson no tocante a cultura do consumo dentro do “universo do futebol”.

Vemos assim uma reorganizacao nas esferas esportivas. Uma modernizacao na forma, como
se além de administrar se empreende. Cada atleta capaz de demonstrar potencialidade para o alto
rendimento é também uma mercadoria em potencial. Isso exige todo um aparato juridico-
administrativo-empreendedor a fim de que sua carreira tenha os melhores resultados possiveis e
seja um sucesso financeiro. Como ha essa forma de business para além de um administrativismo,
ao se tratar da captacdo de grandes eventos esportivos por determinadas cidades fica valendo

também essa l6gica empresarial. As cidades que se candidatam a receber eventos como a Copa do

% (Nota de pé de pagina. p. 58)



Mundo, Olimpiadas ou jogos de qualquer outra natureza tém de se mostrar capazes — em nivel de
projeto futuro — de oferecer além de estrutura para a realizacdo dos eventos, também um nivel de
garantias para assegurar a “oportunidade” em se fazer cidade-sede. Damo (2013) demonstra o
processo de escolha do Brasil como sede da Copa do Mundo de 2014. No discurso de
pronunciamento da Federacdo Internacional de Futebol Associado (FIFA) na pessoa de seu
presidente Joseph Blatter, foram ressaltadas as palavras “responsabilidade” ¢ “oportunidade” para
sediar tal evento. Ficando claro que qualquer erro recairia sobre o poder publico. De fato, os
equivocos do mal gerenciamento de obras, das construcdes de estadios a projetos de mobilidade
urbana recairam sobre o governo, nas esferas estadual e federal. O nivel de governanca e
administrativismo deveriam ser garantidos pelos poderes publico envolvidos, assegurando
satisfatoriamente as exigéncias do 6rgéo organizador.

O gedgrafo David Harvey traz em suas interpretacdes do espaco, a partir da teoria marxista,
0 entendimento de como os espacos das cidades sofrem grandes transformacfes estruturais
baseadas e fundadas no interesse do capital. Desde o empresariamento nos espacgos urbanos até as
primeiras indagacdes de Marx a teoria de Hegel sobre o capital e a I6gica das cidades, Harvey situa
sua argumentacdo nas relacbes entre sociedade e espaco na economia capitalista. Como o
capitalismo vive tempos de estagnacdo e crises a pergunta de Marx para uma saida esta em
consonancia com a formulagao de Hegel que “deixada em aberto” diz respeito sobre como o
capitalismo podera se estabilizar pelo papel da expansdo e dominagéo territorial (idem). Harvey
demonstra que “as intrigantes questdes” de Hegel sobre a salvacdo da sociedade de suas
“contradigdes internas” podem estar vinculadas ao ajuste espacial (ibdem). Passado o megaevento
de 2014 o que temos observado sdo obras ainda em andamento, uma crise politica e econdémica
que se arrasta e o grande capital financeiro representando pela FIFA e também pelas grandes
empresas “parceiras” do evento seguindo seus caminhos lucrativos rumo a proxima Copa do
Mundo. O rearranjo espacial tende a se dar, ndo somente na cidade onde o evento acontece, mas é
internacionalizado nos ganhos desses conglomerados. Seu capital cresce voluptuosamente, gracas
a oportunidade que foi dada em fazer o megaevento num determinado territério nacional.

A partir dessa leitura, visualizamos que a politica de padronizacdo dos estadios de futebol
pode passar por essa interpretagdo, assim como toda uma cidade. O espaco ajustado pode trazer
um modus capitalista de valorizacdo desse novo arranjo espacial e assim dar novo valor aquilo que

foi refeito. Ou seja, o futebol explorado como uma mercadoria a ser consumida por determinados



espectadores dentro de uma geografia distintiva e socialmente segregada. Entretanto, esse ajuste
espacial esta cercado por outros interesses também de cunho capitalista. Como mercadoria, 0
esporte necessita de consumidores e sua captacdo pode ser feita de diversas formas. Dentre as
multiplas possibilidades esté a espetacularizacdo e o empreendedorismo ndo s6 do jogo como de
todo ambiente que o cerca, a cidade, por exemplo, em uma relacdo umbilical, de mao dupla com
causas e consequéncias que atingem ambos os lados.

Uma das argumentagdes de Harvey se faz sobre as luzes da transformacdo urbana no
capitalismo tardio. Sendo o ajuste espacial uma das formas de “salvacdo” da empresa capitalista
ele esta intrinsecamente ligado as formas de administracdo das cidades capitalistas. Portanto, esses
ajustes sdo pensados dentro de uma légica onde o0s espacos tém importancia impar no lucro,
principalmente se possuirem um alto valor simbolico, mas também valor imobiliario e representar
uma capacidade de amalgamar interesses de uma parcela do empresariado urbano capaz de fazer
investimentos macicos, ou seja, em construgdo, revitalizacdo, modernizagdo ou todos esses
processos juntos em um mesmo espaco fisico. Enfim, um processo de urbanizagdo voltado para e
pela l6gica urbana do capital. Em Harvey (2001) a urbanizagdo assume um sentido de “formas
construidas, espacos produzidos e sistemas de recursos de qualidades especificas, todos
organizados numa configuracdo espacial distintiva. ”” A geografia da cidade, seu espacamento, seus
locais estdo inseridos em uma ordem na qual os individuos, participantes ativos da movimentagédo
urbana, podem sofrer um processo de distin¢cdo produzido pela propria l6gica espacial. Tendo o
capitalismo vocacdo para tal feito em se tratando da cidade como um todo, é bem provavel que
realizard nos espacos mais fechados que formam a cidade. A légica de uma producéo distintiva
dentro do estadio através de determinada precificacdo a partir de uma melhor visibilidade do
campo de jogo, lugares marcados com cadeiras acolchoadas e mais conforto em cinemas podera
ser resultado dessa construcao espacial distintiva. Aqui ao tratar propriamente dos estadios de
futebol, é empirica a colocacdo do termo elitizacdo das arquibancadas. De modo que o campo de
pesquisa tem sido capaz de nos mostrar que de fato ha uma distincdo social entre torcedores na
modernizacdo capitalista dos estadios. Embora também seja empirica o fato da recriacéo tanto do
modo de torcer, quanto aos personagens torcedores. De fato, os precos dos ingressos tém sido
proibitivos aos individuos de menor poder aquisitivo. A frequéncia com um torcedor ia aos
estadios também aparentemente retraiu, diante da impossibilidade em bancar todos, ou a grande

parte, dos jogos de um determinado campeonato. Porém, se por um lado a entrada no estadio é



restritiva, por outro lado novas formas de torcer véo sendo achadas, mesmo que ocorram longe do
campo de jogo.

Logo, o que vemos é a ligacdo profunda do processo de urbanizacdo com as formas de
mudanca na sociedade. Para alguns, essa mudanca social estaria descolada da urbanizagéo
empresarial promovida pela governanca urbana, mas hd dados mostrando os significativos
impactos na segunda advindos da primeira, fruto de um desenvolvimento econdmico que esta
diretamente relacionado com a producdo de investimentos. Harvey (idem) argumenta que a
urbanizagdo ¢ de fato um processo social com um “amplo leque de atores, com objetivos e
compromissos diversos”. Essa mudanca social causa impactos ndo s sobre os ambientes onde
sdo feitas, mas também sobre os individuos sujeitados, e consequentemente as instituicoes
presentes na estrutura de sua sociedade.

Para realizacdo desses investimentos na cidade a tendéncia no capitalismo tardio esta
justaposta como forma de parcerias entre o poder publico e o poder privado * a fim de promover
a construcdo de areas e locais de atracdo de novos investimentos. A exemplo da teoria, quando
houve a Gltima reforma no estadio do Maracand (2013) uma das cogita¢cdes do consorcio vencedor
da licitacdo puablica foi construir em anexo ao estadio um Shopping Center, um aglomerado de
lojas de conveniéncia, além de um estacionamento privado. Para isso seria necessario por abaixo
um museu e uma escola, um parque aquatico e um centro esportivo, todos pablicos. Apos grande
movimentacdo publica com participacdo de movimentos sociais, um novo contrato foi firmado
entre poder publico e o consércio administrador liderado pela empresa de construcdo civil
Odebrecht e as demolicdes canceladas. Posteriormente a prefeitura da cidade do Rio de Janeiro
decretou em definitivo o tombamento tanto do Museu do indio quanto da Escola Arthur
Friedenreich. Coloca-se, no entanto, que os modelos dessa parceria “publico-privado” sdo
especulativos na construcdo de um projeto. Nele o setor publico tende a ficar com 0s riscos e o
poder privado com os lucros. As reformas do estadio do Maracand ficaram a cargo de um consorcio
gue contou com duas das principais construtoras do pais. Andrade Gutierrez e Odebrecht venceram
a licitacdo que lhes garantiu através da Lei 8.666/93 (também conhecida como Lei de Licitacbes)

a realizacdo de obra publica. O primeiro levantamento de custos estimados foi de 430 milhdes de

3 Esse sistema é popularmente conhecido como PPP - sigla de Parceria Plblico-Privado — onde o Estado entra com a
concessdo administrativa da exploracdo de algum servigo publico a uma empresa privada, por meio de licitagdo
publica, e esta explora os lucros do servico garantindo a sociedade servigos de qualidade.



reais (em junho de 2009), j& em abril de 2013 o valor tinha sido elevado para 808,9 milhGes de
reais, ao final ja tinha ultrapassado a casa de 1 bilhdo de reais. Se antes o Maracana foi conhecido
como “o maior do mundo”, por ora, se tornou “o mais caro do Brasil” sua reforma ultrapassou em
valores a reforma do Estaddio Mané Garrincha no Distrito Federal e também a construgdo do
Juventus Stadium (pertencente a Juventus da Italia). Este, erguido do nada, custou aos cofres do
clube 100 milhdes de euros, em 2011 quando foi inaugurado, algo em torno de R$ 400 milhdes de
reais, levando em consideracdo a cotacdo das moedas a época. O valor financiado pelo BNDES
(Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social) foi de 400 milhGes de reais.*” Ao final
0 consarcio vencedor da licitacdo para administrar o estadio ofereceu R$ 181,5 milhGes divididos
em trinta e cinco parcelas de R$ 5,5 milhdes, e em contrapartida administrara por 35 anos o
complexo esportivo.

A postura empreendedora de uma cidade pode estar ligada as estratégias do
empreendedorismo urbano. Para tanto, Harvey demonstra a importancia em se ter estadios capazes
de abrigar grandes eventos como forma de captar determinados interesses empresariais e
institucionais — sejam nacionais ou internacionais como 0s que aconteceram em 2014 ou estdo por
vir em 2016. Mas ndo deixa de criticar os modelos para viabilizar as construgdes como as expostas
em ndmeros acima.

A “postura empreendedora” assumida pelas liderangas administrativas da cidade entram em
consonancia com as liderancas financeiras. Em um passo que o administrativismo — uma espécie
de caracteristica direta do ser politico, intrinseca pelo simples fato de ocuparem determinados
cargos na hierarquia do poder publico — sai de sua seara e permeia outro campo, 0 da governancga
empreendedora. Esta sim, capaz de tecer relacfes que levardo a processos onde os resultados serdo
também o business para a cidade, e porque nao o business esportivo. Em postura critica a um tipo
de empresariamento que ndo contempla as praticas dos direitos humanos basicos — Harvey
chamaria a atengdo da potencialidade do empreendedorismo urbano de se transformar em “pratica
progressista” - estdo setores dos antigos e novos movimentos sociais urbanos como o MTST
(Movimento dos Trabalhadores Sem Teto), o Comité Popular de Atingidos pela Copa, CSP
(Comité Social do Pan) hoje incorporado ao Atingidos pela Copa, dentre outros, que representam

o0s que sofrem diretamente com determinadas politicas de obras publicas as a¢des de remocoes,

37 Aqui excluimos os R$ 304 milhdes advindos dos cofres publicos para a adequacdo do estadio nos Jogos Pan-
americanos de 2007.



despejos e etc. além de possuirem pautas com reivindicagdes mais especificas, como a

transparéncia no gasto de dinheiro publico. Para esses,

0s comités organizadores dos megaeventos [concebem] a cidade como
mercadoria e ndo como espago de moradia dos seus cidaddos. (Curi, 2013)

Suas agendas estdo voltadas para o questionamento das melhorias em setores publicos como a
salde, educacdo, seguranca e mobilidade urbana que contemple as parcelas menos abastadas da
sociedade em vez de realizar altos gastos com eventos, que em suas leituras, ndo trariam tantos

beneficios reais como demonstram os projetos organizacionais.®® Em contrapartida,

0s organizadores desses eventos, como representantes das federagGes esportivas
ou membros dos governos, tendem a ficar bastante euforicos com a situagao. Eles
apresentam 0s megaeventos como automaticamente benéficos para o pais e sua
populacdo. Os megaeventos esportivos sdo entendidos como um meio de
desenvolvimento acelerado do pais anfitrido. (Curi, 2013) Grifo nosso.

Um dos pontos ligados ao empreendedorismo das cidades esta nos eventos culturais como
foco do investimento (Op. Cit). Eles sdo capazes de passar a no¢do de que determinadas cidades
possuem dinamismo econdmico, cidades onde ha a oportunidade de se “aproveitar do consumo”
para promover o crescimento, o progresso. O assédio da entidade administradora do futebol
mundial — FIFA —, em sua postura globalizante de realizar a Copa de 2014 no continente sul-
americano, esteve o tempo todo ligado ao argumento da oportunidade e ndo do fardo. Assim o
Brasil, que naquele periodo vivia um momento politico-econdmico de ascendéncia no cenario
internacional ganhava a dianteira na corrida com outras cidades candidatas. *° Apds a escolha do
Brasil como sede da Copa o SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas) tracou em estudo de oportunidade econémica para as cidades que se candidatariam a
sedes dos jogos, dessa forma visava atender a demanda de pequenos empreendedores e fomentar

a captacdo de recursos provenientes do turismo devido aos jogos. O estudo também almejava o

38 Damo argumenta que essas contestacdes devem ser relativizadas, pois os investimentos do Governo Federal para
areas como a satde (algo em torno de 99,8 bilhdes de reais) sdo muito superiores aos investimentos em obras dos
grandes eventos.
39 Ver Damo (2013) para mais detalhes sobre o processo de escolha do Brasil e do Rio de Janeiro como sedes de
grandes eventos.



descobrimento de potencialidades regionais a serem exploradas como chamariz para turistas
nacionais ou estrangeiros que quisessem se hospedar e usufruir de diversos setores como o
gastrondmico. O mapeamento dos negdcios potenciais contou com a ajuda de economistas e
administradores da Fundagdo Getulio Vargas (FGV) e registrou cerca de novecentos e trinta
oportunidades de negocios nas doze sedes de jogos, além de incontaveis oportunidades em
localidades proximas. De acordo com o Portal da Copa, conforme dados do projeto

0s setores que mais se desenvolveram (...) foram construcdo civil, turismo e
servicos. Também participaram empresas de outros setores como economia
criativa, artesanato, madeira e moveis, producdo de alimentos, tecnologia da
informacédo e comunicagdo, moda (téxtil e confecgdes, couro e calgados, gemas e

joias) e comércio varejista. “°
O faturamento de quarenta e quatro mil empresas que contaram com a parceria do SEBRAE
nos trés anos que sucederam o evento até sua realizacdo ultrapassou a casa dos 500 milhdes de
reais em lucro. Assim numa localidade onde se realiza dois megaeventos essa capacidade esta mais
ressaltada e sua potencialidade pode ser relevante na construgdo da imagem de cidade simbolo,
local atraente para novas formas de progresso, ainda que a forma de progresso seja questionada

em suas consequéncias.

1.4 O esporte espetaculo

N&o so o esporte € espetaculo, vivemos numa sociedade onde a producéo desse espetaculo é
constante; dai causas e consequéncias dessa “sociedade do espetaculo”, como demonstra Guy
Debord (1997), rebatem nos ramos do entretenimento, como o futebol, por exemplo. Curi (2013)

da uma boa interpretacdo dessa temética quando cita que

0S megaeventos esportivos seriam compreendidos certamente como uma
expressdo maxima da sociedade do espetaculo que se tornou necessaria devido a
alta saturagdo dos produtos materiais do mercado mundial.

40 Site mantido pelo Governo Federal com informacgGes atualizadas sobre diversos setores ligados ao evento
(http://www.copa2014.gov.br). Dados disponiveis em (http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/copa-do-mundo-
supera-expectativa-e-gera-negocios-acima-de-r-500-milhoes-para-44-mil-pequenas)



Como vimos acima, a tendéncia capitalista de transformar todo tipo de coisa em mercadoria,
vem de maos dadas na sociedade moderna com a forma de espetacularizacdo. Contudo, a
preparacdo para esse campo requer alguns tecidos, como por exemplo a comunicagdo de massa.
Para Debord (idem) o mundo da mercadoria domina tudo o que é vivido e faz do momento do
espetaculo o momento da mercadoria, que ocupa “totalmente a vida social”’. Entretanto, a
transformacao do jogo em espeticulo tem interesse na transformagdo da atividade em “atitude
contemplativa” (Lukacs apud Debord, 1997) quando o0s espacos onde se interage sdo locais onde
impera certa distingdo e por si sdo espagos de consumo onde os individuos se afastam entre si e 0
mundo que se vé é o mundo da mercadoria. Debord faz também uma alusdo dos sistemas fluidos
e do coagulado. Tendemos a crer que a transformacao dos espacos do torcer, podem, também
apresentar tais caracteristicas. Quando nas arquibancadas ndo ha espago para o “torcer de pé” ou
esse modus é permitido por uma convencgéo simbolica em apenas alguns momentos do jogo, como
nos lances em que o time se aproxima do gol, tendemos a crer que ali estd uma forma dessa
“coagulacao”. Porém, isso também representa uma nova interagao entre os sujeitos em sua relagao
com o espaco. Mesmo fazendo uso das teorias de Debord, aqui encontramos um ponto de
divergéncia. Tendemos a crer que mesmo o futebol sendo uma mercadoria e 0S seus espacos
estarem em processo de transformagao em “reinos da atitude contemplativa” observamos dentro
dos estadios uma torcida de individuos ndo tdo contemplativos assim. Portanto, a passividade ndo
é tdo disseminada e ndo parece ser sindbnimo de contemplacdo mercadologica. Até mesmo ao
assistir a uma partida de futebol sentados no sofa, temos a iniciativa, como se fosse um instinto da
interacdo. Embora reconhecamos que nos novos estadios, por ora chamados de arena, a
possibilidade da contemplacdo, inclusive, em atividades fora do futebol em si, tendem a ser mais
propensos. Ainda como demonstra Alvito (2013) ao analisar as transformacdes nas ligas inglesas
de futebol profissional as modificacdes do torcedor ativo em espectador nem sempre é tdo somente
um ato passivo que se observa nos campos de jogo, ha de fato uma mudancga do “tipo” de torcedor
que frequenta os estadios, mas a observacdo vai muito além da contemplacgéo passiva. Em recente
observacdo durante a Copa do Mundo visualizamos a diferenca do publico nesse evento e em
outros, como campeonatos estaduais, bem como dos comportamentos distintos, tipicos de
torcedores que ndo frequentam ou pouco se interessam em ir ao estadio para assistir a um jogo de
futebol. Curi (2013) tece criticas a forma do “viver diretamente” ligadas a aliena¢do devido a

tecnologia como argumenta Debord. Apoiado no referencial de Appadurai (2008) que justifica um



viver ndo tdo passivo, quanto as mengdes de Debord. Para aquele os atos sociais em relagéo a
qualquer aquisicdo ou vivéncia sdo acles. A passividade estd amenizada, pois em se vivendo em
sociedade e constante interacdo nao € possivel encantar-se com 0S processos sociais.

Uma palavra muito empregada por parte da midia esportiva a fim de especificar a hipotese
da modernizagéo seria a “elitizacdo” das arquibancadas, em muito pelos valores proibitivos dos
ingressos nos jogos. Alvito demonstra em seus estudos sobre o campeonato inglés a politica de
venda de ingressos para os torcedores — denominados consumidores — na temporada 2007-08.
Afora os torcedores que adquiriam os ingressos para todos 0s jogos em casa e 0s sdcio-torcedores,
0s ndo associados pagavam a quantia de 30 libras (R$120) nos lugares menos privilegiados do
estadio, em um jogo de menor importancia (Alvito, 2013). Ao que os estudos recentes, Foer (2004),
Proni (2002), Alvito (2006 e 2013), além de Giulianotti (2002), sobre futebol indicam essa ndo € uma
tendéncia brasileira, mas fruto da globalizacdo da cultura e consequentemente do esporte.
Atualmente os clubes de futebol tém ampliado suas aces de marketing visando a fidelizacdo dos
seus torcedores e o aumento das receitas com ingressos através do programa denominado “Sdécio-
torcedor”. E comum, neste programa, os associados terem prioridade na compra de ingressos, pois
pagam mensalmente com um valor pré-estipulado. No Brasil o Internacional de Porto Alegre € o
clube com maior nimero de sdcio torcedores, o clube faz campanhas regulares a fim de fidelizar
seus torcedores. Os beneficios vao desde descontos na entrada dos jogos até abatimento em
produtos de empresas “parceiras”. Para Giulianotti (2012) “os clubes modificaram sua énfase em
satisfazer os ‘torcedores’ existentes e passaram a atrair ‘espectadores’ modernos ou
‘consumidores’ de lazer”. Mas ndo sO os clubes tiveram esse tino administrativo, as proprias
entidades que administram o futebol mundial parecem ter sentido que o esporte poderia se tornar
uma mercadoria lucrativa, se administrada como um negocio. Clubes e ConfederacGes trataram de
transformar os estadios em locais de venda e promoc¢édo do entretenimento para além do campo-
bola. Tendemos a crer que no Brasil esse processo ainda é inicial. Muito pelo fato de muitos clubes
ndo possuirem estadios préprios, utilizando os construidos pela administracdo local (estadios
municipais). Dai um dos problemas ¢é a forma de gestao.

A televisdo e o advento dos patrocinios foram outros fatores que contribuiram para a
“mercantiliza¢do” do esporte e a valoragdo das marcas vinculadas ao jogo. Como citamos no inicio
deste capitulo. Na temporada 2007/08 do campeonato inglés a Nike pagava 21 milhGes de libras —

aproximadamente 6 milhdes de reais a época — em fornecimento de material esportivo a um dos



principais clubes da primeira divisédo (Idem, 2013). No presente ano a sua concorrente, Adidas,
fechou um contrato de R$ 35 milhdes/ano com o clube de maior torcida no Brasil. A Nike também
fechou um contrato de exclusividade com a CBF no valor de “220 milhdes de doélares. O maior
contrato de esportes do mundo” (Botelho, 2006). Proni (1999) demonstrou em artigo, grande parte
da esquematica financeira que permeava o futebol empresa no Brasil durante os anos 1990. A
época ja citava uma acirrada disputa entre emissoras pelo direito de transmissdo dos jogos, o que
elevou o valor de arrecadacdo do produto Campeonato Brasileiro. Attali (2002) argumentou que

0 esporte vai perder sua identificacdo com o sentimento nacional ou regional,
sendo completamente controlado [...] pelas grandes corporacfes econémicas.

O exposto acima demonstra que muitos estudos e analises sobre o futebol podem comprovar
0 que se percebe ao ligarmos a TV em um domingo. A capacidade do esporte em se tornar uma
vitrine para a exposicdo de marcas e a comercializacao lucrativa através da exploracdo da paixao
torcedora. Ficaria assim evidente que a transformacédo do esporte ultrapassaria 0 campo-bola e
também os escritdrios e gabinetes de presidentes e cartolas dos clubes. Essa modificacdo deveria
chegar as arquibancadas, até porque o torcedor € um consumidor em potencial. Desde 0s anos
1990 o marketing tem ganhado cada vez mais espaco entre empresarios do esporte. Em 2010 a
Fundagdo Getulio Vargas publicou um estudo dirigido intitulado “Futebol e desenvolvimento
econdmico social”. Com a participa¢do de economistas, ex-jogadores atuantes em gestao esportiva
e até do ex-ministro do Esporte, 0 estudo apontava caminhos para o éxito da Copa de 2014. Em
um dos artigos, assinado por Aidar, o argumento principal se desenvolve na viabilidade econ6mica
dos clubes brasileiros. O respectivo economista demonstra que a principal fatia da receita dos
clubes advém da TV (24%), enquanto a bilheteria é de 11%. Entretanto, tendemos a crer, que ha
uma politica do consumo voltada para determinadas classes sociais e estratificacdes de classe.
Excluindo-se as classes menos abastadas tanto dos espacos do estadio, principalmente pelos
valores dos ingressos, mas também por outros fatores. Murad argumenta que o preco € a segunda
“maior causa do afastamento do ptblico de estadios brasileiros”. O primeiro seria a violéncia. Mas
também devemos observar que a maioria dos clubes que ndo estdo nas principais divisdes dos
campeonatos nacional e estaduais ndo consegue manter contratos milionarios de patrocinio e
fornecimento de material esportivo. Caso comum em times do interior. Muitas das vezes sdo

empresas locais, da propria cidade, que mantém uma pequena cota financeira de participagdo por



utilizagdo de suas marcas em conexao com o clube. O que leva clubes e jogadores a rescindirem
contratos de trabalho e passarem boa parte do ano sem ter onde jogar.

Apos o fendmeno do hooliganism na Inglaterra e das catéastrofes no estadio de Hillsborough,
no fim dos anos 1980 as autoridades e os cartolas promoveram intensas investidas para conter o
avanco da violéncia. Nesse tocante um conhecido instrumento de regulagdo produzido na
Inglaterra, mas que ganhou funcionalidade em toda a Europa foi o “documento de controle social”
chamado de Relatério Taylor. Consequentemente os grupos de trabalhadores operarios que faziam
parte de torcidas foram gradualmente expulsos dos estadios e substituidos por outros estratos
sociais mais abastados e de certo modo vistos como mais bem educados. Na interpretacdo de
Murad (ibdem), a violéncia do publico (violéncia no futebol) é precedida por uma violéncia mais
geral; deve ser contextualizada “nas violéncias macrossociais no e do pais em questdao. Voltando
a0 socidlogo Richard Giulianotti (2002) que cita esses estadios ao se tornaram locais “rumo a um
ambiente pés-moderno de futebol”, onde havia uma preocupagdo “anti-hooliganism”
caracterizados por espacos altamente vigiados. Cercas e cameras de monitoramento desde entdo
comecaram a fazer parte do ambiente dos estadios, sem citar os modelos e formatos variados das
arquibancadas, como por exemplo, os assentos numerados no lugar das arquibancadas de concreto.
Apds a modernizagdo sob as “normas FIFA” muitos estadios, e principalmente aqueles que
receberam jogos oficiais tiveram que ser remodelados. A entidade possui um documento intitulado
“Estadios de futebol: recomendagdes e requisitos técnicos” (2011), onde explicita todas as
padronizacdes necessarias desde o campo de jogo até os vestiarios, passando por arquibancadas.
Para sediar um evento FIFA oficial se faz necessario o cumprimento desses requisitos. Um capitulo
inteiro, de dezessete paginas ¢ dedicado aos espacos dos “espectadores”. Mas, a maior mudanca
estaria no pablico que frequenta esses espacos. Ao contrario de Curi (2012) que dedica boa parte
de sua tese a seguranca publica nos estadios, ndo € nossa intencdo se voltar exclusivamente a este
tema. Embora seja recorrente, tendemos a observar a transformacdo desse espaco sob a 6tica do
consumo e de uma hipotética mudanca de publico nesses espacos, bem como sua relacdo com as
estéticas de classe. O que ocorrera no terceiro capitulo.

Tendo como ponto de partida o citado Relatério Taylor (de janeiro de 1990) os estadios
ingleses vieram a ser planejados “como espagos publicos, € o espetaculo esportivo, como direito
do consumidor e do cidadao” (Ibdem, 2012). Dai a unido entre seguranca do publico nos estadios

e a chance de tornar esses espagos locais mais civilizados. “O processo civilizador envolveu um



interesse diario crescente em monitorar, controlar e defender o corpo e suas fungdes”. (Elias apud
Giulianotti, 2002). Consequentemente o publico que frequentava os estadios seria outro a partir
dessas politicas. Ao realizar uma etnografia dos torcedores e do hooliganismo na Inglaterra,
Pearson (2012) argumenta que a partir do Relatério Taylor a politica de vigilancia nos estadios
tem como principal ideia tratar o torcedor como um consumidor do espetaculo e ndo como um
agente violento em potencial. Com isso a propria abordagem, juntamente com a politica de
seguranca, deveria ser alterada.

Devido a Copa do Mundo de 2014 o estadio por nds analisado passou por grandes
modifica¢es em sua arquitetura. O campo diminuido juntamente com a capacidade de publico,
aléem das obras em seu entorno - o que para muitos populares descaracterizou 0s projetos
arquitetonicos iniciais - bem como a paisagem incorporada a cidade e a personalidade do
patrimoénio, sdo algumas das alteracbes perceptiveis que impactam na forma de torcer. Mas
também a cidade que sediou a Copa e sediara as proximas olimpiadas passara por alteracdes
significativas a fim de que realizasse esses megaeventos. Vale ressaltar os grandes e as vezes
superfaturados investimentos em infraestrutura, seguranca e obras de mobilidade urbana — muitas
delas ndo foram concluidas a tempo do primeiro grande evento. Com isso percebemos que a
nomenclatura “universo do futebol” de fato extrapola o campo de jogo, sendo muito e também
presente em todos os demais setores da sociedade. A frente trataremos da quest&o da modernizagéo
e do espaco e da violéncia como fator/agente argumentativo para essa modernizagéo.

Nossas hipoteses iniciais a de que a modernizacao dos estadios, em nosso caso o Maracang,
tendo em vista a padronizacdo para a Copa do Mundo, trouxe consigo um processo de producdo
capitalistas do espaco coletivo tem sido comparada com as observacdes do campo de pesquisa. A
reducdo do publico presente nos estadios € um fendmeno relativamente facil de ser visto. O
encarecimento do ingresso € um fator preponderante para tal. Inerente a isso também uma
diferenciacdo dos publicos que frequentam esses espacos bem como uma tentativa frustrada de
afastar — pela precificacdo — os individuos violentos, bem como com as politicas de detencdo,
muitas vezes ineficazes em sua aplicacdo. Contudo, também verificamos uma nova ressignificacéo
dos espagos torcedores. Se “nada sera como antes” a0 menos temos verificado uma reapropriagdo
dos espagos por uma categoria de velhos-novos torcedores.

A partir das reformas os espacgos dos estadios ndo se tornaram apenas locais de disting&o,

mas também espacos capazes de segregar uma parcela de torcedores, excluidos do fazer parte de



um grupo — os que frequentam os estadios — ou ao menos os que frequentavam sempre esses locais
de encontro, esporte e interacdo. Os espagos incrustados nas grandes cidades, sendo espagos
materiais, sdo cheios de sentido e representagdo simbdlica depositada (Agier, 2011) pelos
moradores dessas cidades.

Considerado como um dos principais “templos sagrados” do futebol brasileiro, o estadio
Jornalista Mario Filho (Maracand) passou por suas Ultimas reformas arquitetdnicas entre 2010 e
2014 para que realizassem nesse ultimo ano o maior evento mundial de futebol, a Copa do Mundo.
Entretanto, outras reformas ja haviam sido feitas para modernizar e/ou adequar 0s espacos. A mais
significativa, até entdo, tinha sido a de 2005/2007 no Maracana — muito conhecida por ter sido a
que extinguiu a famosa “geral”. Espag¢o de pouca visibilidade do campo, mas que possuia os
ingressos mais baratos e atraia os torcedores das classes mais baixas e também os mais caricatos.

Construido em 1950 possuia a maior capacidade de lotacdo no Brasil, tendo publicos
recordes de 199.854 presentes (Maracana em 1950). Por isso recebeu a alcunha de “o maior do
mundo”, pois, de fato, o era. Passados os anos ¢ as constantes reformas realizadas a diminuicdo da
capacidade de publico era uma das metas a serem atingidas pela administracao estadual, SUDERJ.
Argumentos como o0 bem-estar, seguranga e modernizacdo sdo o0s mais utilizados pelas
concessionarias privadas que hoje administram esses espagos publicos em modelo de concessoes,
e possuem projetos que pretendem criar centros comerciais nas proximidades do estadio, fazendo
desses espacos locais onde ndo s haja eventos esportivos, mas também grandes shows nacionais
e internacionais, exposicoes diversas e etc. O fato é que a modernizacdo desses estadios esta para
aléem do futebol. Por isso realizamos uma leitura tedrica desses fatos a partir da perspectiva
geogréfica de David Harvey sobre a producéo capitalista do espaco. Ele ainda faz sua analise sobre
as cidades, nos, contudo, recortamos 0 espaco nos estadios. Porém é impensavel refletir esses
espacos de emocdo fora da perspectiva citadina. Eles estdo inseridos, incrustados em toda logica
que também ocupa os outros espacos da cidade.

Harvey no capitulo sobre o ajuste espacial levanta as colocacGes de Hegel sobre a possivel
estabilizacdo do capital. Para esse, uma das formas de estabilizacdo capitalista estava na expansao
e dominacdo geogréfica e territorial (Hegel apud Harvey, 2001). Porém, quando Hegel explicita
essa formulacdo ndo esté descrevendo as expansfes citadinas, mas sim 0s Estados modernos pos
Revolugdo Francesa. Ainda assim expansdo do capital tem suas finalidades no lucro através da

busca de novos espacos exploratdrios. Harvey cita que este processo € a modernizagdo pelo



imperialismo. Harvey menciona a relagio da cultura com o capital. “E no espago ritual que o papel
de invencdo da identidade se manifesta” (Agier, 2011) Ajustar o espago poderia comprometer o
processo ritual, logo a questdo da construcédo identitaria.

J& que o ajuste espacial seria um dos fatores de salvamento do capitalismo através de
estabilizacdo, nos perguntamos se esse processo também tende a redimir as mercadorias
capitalistas atraveés de um modo parecido com aquele citado por Hegel, o ajustamento do espaco.
Dessa leitura intuimos a modernizacéo nos espacos do futebol, estadios e entorno, como possiveis
formas de realizar a modernizacao/ adequacdo dos espacos para que estes sejam capazes de prover
lucro aos capitalistas, que como disse Marx, faz da fantasia a mercadoria ou vice-versa.

Com um rigido controle de acesso direto aos estadios, também ha o controle por meio da
disponibilizagdo dos ingressos, reservados a quem adquire os “pacotes” com maior nimero de
jogos possiveis, a liga inglesa de futebol (Premier League) mostra como o ajuste espacial aliado a
outras categorias “salvaram” o futebol inglés tornando-0 uma liga das mais rentaveis desde o inicio
dos anos 1990. Os estadios se modernizaram retirando arquibancadas e substituindo as mesmas
por cadeiras numeradas, afastaram as torcidas organizadas e os hooligans, bem como os torcedores
das classes mais baixas, geralmente operarios — tenha sido um “regime urbano que civiliza e
liberaliza a cidadania nacional, mas criminaliza os despossuidos” (Alsayyad, 2009) —, aumentaram
os valores dos ingressos, tornando-os pacotes de temporadas, implantaram cameras de video como
mecanismo de vigilancia*' , assim fizeram dos torcedores uma plateia e do espaco de emogdo um
quase teatro (Pearson, 2012). Exportaram o campeonato por meio da maior empresa de TV por
assinatura do mundo, aumentando assim o direito de imagem pago a clubes e jogadores,
angariando novos anunciantes e patrocinadores interessados na exposi¢do mundial de suas marcas.
Os times ingleses ja ndo possuem mais torcedores somente em solo bretdo. E comum topar com
camisas com nomes de seus jogadores pelos suburbios do Rio de Janeiro e também nos mais
sofisticados shoppings de Dubai. A mundializacdo do futebol também esta associada ao fato do
espaco do estadio ter sido alterado, pois, produtos mais limpos e bonitos vendem mais facilmente.
Um paralelo citado em Harvey ¢ a “disneificacdo” da Europa (Harvey, 2001, p. 223). Poderiamos
dizer que os modernos estadios de futebol também passam por processo semelhante. Por um lado

0S museus europeus, tdo famosos, tém despertado pouco interesse nas geracdes mais jovens, por

41 Para Oliveira (2003, p. 13) no futebol as cdmeras ndo sdo politicas, mas “tecnicidades e dispositivos foucaultianos
que se impde com a lei da necessidade”.



outro lado esses também buscam espacos onde haja entretenimento para além do campo-bola.
Seria uma tendéncia a “shoppinficacéo” dos estadios? Muitos dos estadios europeus ja realizam
essa incorporacao de lojas dentro dos seus espacos ou ao redor. Corrobora-se, deste modo, o0 que
Simmel (2005) alertou: a producdo para a cidade moderna visa 0 mercado e este, por sua vez,
requer produtos cativantes para atrair cada vez mais potenciais consumidores.

Harvey continua, explicando os beneficios das cidades que “adotam postura empreendedora”
num “processo urbano moldado pela 16gica do capital” (Idem, p.166). O discurso empreendedor em
relacdo as cidades também estd na possibilidade de se captar grandes eventos e gerar recursos e
receitas, além de propagar os espacos das cidades como potenciais locais de turismo e negécios.
Essa postura empreendedora também se conecta ao capital simbolico que cada cidade apresenta.
Quando se trata do Rio de Janeiro isso € peculiar, pois a cidade tem um enorme empreendimento
turistico.

Uma operacdo entre discurso e pratica também utilizado nessa légica é a das reformas
urbanas, urbanizacdo a partir da captacdo de eventos. Uma possibilidade de transformar a cidade
em espaco de urbanidade. Em nosso caso identificamos as reformas urbanisticas nas duas capitais
a partir da Copa do Mundo e das préximas Olimpiadas como sendo essas oportunidades da reforma
nao so urbanistica, mas também dos espagos das emogdes, os estadios, a fim de afastar as “classes
perigosas” do espaco urbano (Topalov, 1996). De um lado o aumento da malha rodoviaria e
metroviaria, de outro as remocdes em detrimento das construcdes de rodovias, hotéis e todo tipo
de benesses para promover 0s megaeventos. Assim entramos em questdo com a distingdo dos
espacos da cidade e também dos espacos nos estadios. Talvez aqui se encaixe o conceito de
“etocracia urbana”, o qual se remete a uma democracia territorializada (Yifratchel e Yakobi apud
Alsayyad e Roy, 2009, p. 106). Um processo que pretende garantir o estadio como espaco onde
impere a conduta civilizada. Como a cidade ¢ o lugar por exceléncia do cidaddo, o “habitat natural
do homem civilizado” (Park, 2012) é nela também que se molda o individuo responsavel, urbano,
cortés, capaz de formular suas atitudes de acordo com 0s seus recursos de conhecimento sobre a
sociedade. Para que seu habitat tenha o aspecto de civilizado h& de se implantar uma “ordem
espacial nova, meio e resultado da nova ordem social.” Portanto, a construgdo/reformulagdo dos
espacos dos estadios vai de encontro ao que Topalov menciona sobre o modelo disciplinante
repressivo (1996, p. 33). Como o citado acima em Pearson (2012), na Inglaterra a modernizagao

dos estadios de futebol também procurou aliar disciplina e repressdo, uma ordem espacial aquela



ordem social promovida pelas politicas de seguranca de Thatcher, baseadas no conhecido Relatorio
Taylor. Embora este se referisse ao futebol continha recomendac6es sobre o0s horarios dos pubs e
casas noturnas proximas aos estadios em dias de jogos. Uma forma de resguardar os espacos da
cidade dos “vandalos em potencial. > (Pearson, 2012)

Mesmo ap0s o evento padréo FIFA a vigilancia nos estadios continua nas méos das policias
militares e 0s processos criminais contra torcedores violentos se encaminham as maos de um
leniente e despreparado judiciario, que por si s6 ndo esta a par da cultura torcedora dos estadios
brasileiros.

Um dos fatores que tanto afastou os individuos dos estadios de futebol foi a ideia de que esse
espaco é um espaco de violéncia. A ideia presente no senso comum era a de que estadios de futebol
eram majoritariamente violentos, onde a maioria dos que frequentavam, principalmente ao se tratar
de membros de torcidas organizadas, se encontravam para promover brigas. Entretanto, a violéncia
ndo € generalizada nas arquibancadas, como atesta Murad (2012), e esta localizada em menos de
5% dos torcedores que compdes as torcidas organizadas/uniformizadas. Logo a prépria nocao de
violéncia € uma construcdo simbdlica e coletiva, como menciona Machado da Silva ao discorrer
na conceituacdo de “violéncia urbana”. Para o autor a violéncia urbana pressupde uma
sociabilidade violenta, logo corrobora o que Murad defende (2012). Neste, entender a violéncia
presente no futebol requer uma analise mais profunda do contexto social em que se vive. Portanto,
a violéncia no futebol tem também paralelos com a violéncia na sociedade e a concepcdo de
sociabilidades violentas nas quais esses individuos estdo inseridos e que por isso adquiriram com
0 passar do tempo em suas relacdes. Realcamos o argumento de Machado da Silva (2004, p.45)
trazendo sua interpretacdo para o universo do futebol, quando cita o processo de “‘criminalizagdo
do todo”, o que torna a acdo coletiva um “perigo potencial”. Nesse tocante, muito do que foi
concebido como seguro dentro dos estadios de futebol bem como seu entorno pode estar conectado
com a ameaca que a multiddo poderia oferecer, principalmente as torcidas organizadas, um perigo
exponencial. A nova configuracdo desses espacos perpassa essa questdo de modo peculiar. O que
vemos hoje acontecer no Brasil é fruto de experiéncias europeias, pioneiramente inglesas. A
substituicdo de arquibancadas de concreto por assentos mais confortaveis, a divisdo de setores
através da precificagdo, a proibicdo de determinados artefatos dentro dos estadios, etc. muito

daquilo que foi exposto no mencionado relatorio.



Fica perceptivel que as relacdes entre os estadios e as cidades estdo inteiramente ligadas,
pois muitas das politicas publicas aplicadas no &mbito da convivéncia citadina sdo também levadas
para dentro dos estadios. Os arredores desses espagos também sdo afetados de modo que o0s
participantes desse espetaculo sdo circundados por varios “bloqueios culturais” (Agier, 2011) e
tém na desconfianca um dos maiores aliados contra forcas policiais, responsaveis pela seguranga,
patrulhamento e prevencdo contra a possivel violéncia urbana. A cidade se mostra como um
privilegiado laboratério social na observagdo das interfaces entre cultura, identidade, memaria e
historia. Bem como as nuances da representacdo ligadas ao universo esportivo e as politicas para

a realizagéo desses eventos.

2 O Estadio Municipal. De colosso do Derby a Maracana

Para determinada analise das mudangas espaciais nas relacées entre individuos-espaco-lugar
determinamos como recorte espacial o estadio Mario Filho, Maracand (RJ). O estadio é simbolo e
referéncia da vida de grande parcela dos que viveram ou nasceram na cidade do Rio de Janeiro e
também do estado. Além de ser considerado um “templo sagrado do futebol” o estadio ja recebeu
eventos marcantes na historia do pais, como a partida de volei entre Brasil e URSS em 1983, duas
visitas do Pontifice Jodo Paulo 11 em 1980 e 1997 — sendo a de 1980 a primeira vez que um Papa
pousava em solo brasileiro —, e varios shows de artistas internacionais, como o de Frank Sinatra,
também em 1980 ¢ do “beatle” Paul McCartney em 1990. Os grandes eventos, principalmente
shows internacionais levaram ao Maracana uma imensiddo de pessoas. A banda estadunidense
Kiss foi a recordista de pablico no ano de 1983 (200 mil), seguida de Tina Turner (188 mil), os ja
citados Paul McCartney (184 mil) e Frank Sinatra (170 mil) e Madonna (120 mil).

O jornalista Oldemario Touguinh6 (1998) em suas memdrias sobre o estadio cita que o
mesmo ¢ o “preferido das grandes estrelas” e sua importancia vai além do futebol. Quando se trata

do motivo da existéncia do estadio, o futebol, os maiores plblicos também superaram recordes.



Brasil x Uruguai em 1950 é considerado o maior publico. Alguns dados divergem como a falta de
suporte tecnolégico de contagem de torcedores existente a época, problemas na divisdo dos
ingressos a venda nos dias que antecederam a partida e a obra inacabada, o que permitiu a entrada
de muitos individuos sem ingresso. Um dos nimeros remonta a 199.854 presentes. O segundo
maior publico, esse sim oficial, também foi de uma selegcdo brasileira. Em um jogo pelas
eliminatérias da Copa do Mundo de 1970 na partida contra o Paraguai 183.341 pessoas foram
atraidas ao estadio para assistirem as “feras do Saldanha”. Assim ficaram conhecidos os 22
jogadores convocados pelo técnico da selecdo Jodo Saldanha. Jodo era militante ativo do PCB (O
Partidao) e fora nomeado para o cargo indicado por Jodo Havelange, tendo o aval dos militares
que governavam apods o Golpe de 1964, ocorrido, dentre outros argumentos, para prevenir o Brasil
do comunismo. Na apresentacdo do time e da comissdo técnica Saldanha se dirigiu aos jogadores
dessa forma: “— Olha, vocés sabem que vocés sao as minhas 22 feras(...)” (Siqueira, 2007). Desde
entdo, a imprensa “comprou” a expressdo para representar um time que tinha em seu plantel os
maiores jogadores da época, como Pelé, Tostdo, Carlos Alberto Torres, Félix, Gérson, Jairzinho,

Djalma Dias e Rivelino, entre outros. Vitdria de 1x0 e garantia da vaga para a Copa do México.

O terceiro maior publico é advindo do “classico das multiddes”,*? um Fla-Flu*® jogado pelo
campeonato carioca de 1963 com 167.020 torcedores. O Rio [de fato] corre para o Maracana,
como bem intitulou em seu livro a historiadora Gisella de Aradjo Moura. E o start dessa corrida
foi aquela partida de 1950. A cidade continuou se dirigindo a esse local para varios eventos,
esportivos, religiosos, musicais, etc. durante longas datas, com pablicos inimaginaveis nos tempos
atuais. A capacidade do estadio foi sendo reduzida a cada reforma e hoje conta com menos de
79.000 lugares, todos com assentos e numerados. Por todos esses motivos analisar o Maracand é
também observar o comportamento da cidade e de todos aqueles que nela se relacionam, convivem,
convergem e divergem.

Pensar na cidade do Rio de Janeiro e associa-lo ao futebol nos parece uma constru¢do mais
que consolidada, tanto no campo do senso comum quanto nas opinides mais intelectualizadas. A

crbnica esportiva, desde Mario Filho e Nelson Rodrigues no antigo Jornal dos Sports até o diario

42 Expressdo cunhada e disseminada pelo jornalista Mario Filho no Jornal dos Sports. Muitos historiadores ja trataram
desse personagem do jornalismo carioca como sendo, juntamente com seu irmao Nelson Rodrigues, o grande “inventor
das tradigdes” — para usar os termos de Eric Hobsbawm - esportivas na cidade, principalmente no tocante ao futebol.
3 Desde 2002 esse jogo é considerado Bem de Natureza Imaterial, “como Forma de Expressdo da sociedade carioca.
” (Decreto 35.878 de 05 de julho de 2002)



Lance, um dos jornais esportivos de maior circulacdo na regido Sudeste, concedem grandes
analises a este espaco. A literatura académica tem sido ampliada consideravelmente no que diz
respeito a observacdo ndo so deste estadio, mas percorrendo a propria cidade, muito por causa da
sua relacdo com os megaeventos, como fez (Curi, 2012) ao analisar os espagos torcedores tendo
como pano de fundo o Estadio Olimpico Nilton Santos (popularmente conhecido como Engenhdo).
Desde a anélise das torcidas jovens organizadas (Buarque de Holanda, 2010) (Teixeira, 2003), do
préprio inicio do futebol carioca na virada do século XI1X para o XX (Pereira, 2000), bem como
da cidade esportiva que o Rio de Janeiro foi se tornando (Melo, 2008) até a construcdo do
Maracana (Moura, 1998), um simbolo maior dessa associa¢do, ou o0 que a melhor representa - no
geral, talvez em pé de igualdade com a estatua do Cristo Redentor — a histéria da cidade parece se
confundir com o esporte e arrisco a dizer com seus proprios aparelhos esportivos. Simas (2016),
chega a expor 0 Maracana como “a maior encarnagao, ao lado das praias, de certo mito de convivio
cordial, a0 mesmo tempo sérdido e afetuoso, da cidade do Rio de Janeiro.” Ainda que esse
convivio cordial seja relativizado nas experiéncias vividas dentro do estadio - como demonstra um
discurso colhido a partir de uma entrevista especificamente em um jogo do Flamengo e que sera
demonstrada abaixo. Os espacos de convivéncia entre as diferencas de classe, por exemplo, podem
ser interpretados como uma forma justamente da ndo convivéncia pacifica, ou melhor explicada,
de uma impermeabilidade voluntaria nos setores mais baratos ou mais caros dentro do estadio, mas
a esse ponto reservamos um tratamento no capitulo seguinte. Voltando ao caso do convivio
relativizado, no comeco da pesquisa fui levado a participar de algumas experiéncias observantes
em meio aos rubro-negros. Era comum ouvir de amigos torcedores que a torcida do Flamengo
dentro dos estadios havia se “embranquecido”, termo que usavam para dizer que nao haviam tantos
negros dentro do estadio, a partir de um possivel processo de moderniza¢do que levara a uma
segregacdo. Esse tocante, dizia respeito diretamente a uma hipotese inicial por mim levantada. Foi
entdo que frequentei, por algumas vezes, as arquibancadas do Maracand em meio a torcedores
rubro-negros. Buscava identificar torcedores que contradiziam o aspecto de “time do povo” ou
“time das massas”, alcunha muitas das vezes colocada em questdo, ndo s6 por adversarios, mas
por uma parcela dos préprios flamenguistas. De fato, a partir de uma observacéo local e espacial
foi possivel identificar um grande namero de torcedores, que aparentemente nao estavam ligados
aos ambientes menos favorecidos da sociedade carioca. Em contraponto com reportagens

fotograficas e videos que mostravam o estadio nas décadas de 1970, 1980 e mesmo 1990, as



arquibancadas do século XXI pareciam sim mais “embranquecidas”. Nao s6 a torcida do “mais
querido”, tricolores e alvinegros também passavam pelo mesmo fendmeno. Porém, como o meu
despertar veio em dire¢do a torcida rubro-negra, a principio nela pus minha observacédo. Entretanto,
seria necessario questionar os torcedores para peneirar dados mais concisos, sobre o0 processo que
observava. Uma tarefa ndo muito facil, pois exigiria uma pesquisa na area econdémica para perceber
a associacao entre cor da pele, ganhos financeiros e classificacao de classe social. Nao havia tempo,
muito menos uma equipe para isso.

Andando pelas arquibancadas — agora cadeiras numeradas — me aproximei de um grupo de
torcedores que me chamaram atengdo por vestir as antigas camisas da torcida “Charanga”, uma
das primeiras organizadas do Brasil e muito reconhecida entre os antigos frequentadores do
Maracand e aparentarem a experiéncia da idade. Aqueles torcedores, ndo eram frequentadores
ocasionais, possivelmente tinham historia no estadio. Ao me identificar como um pesquisador a
receptividade foi instantanea. Expliquei alguns motivos de estar ali e a primeira pergunta foi
evidente, a ouvi muitas vezes durante as entrevistas. — VVocé torce pra quem? Algumas vezes omitia
a resposta desconversando ou mencionando uma agremiacdo mineira. Em outras dizia a verdade,
geralmente quando me sentia confortavel para dizé-lo, ou percebia que a identificacdo nao traria
prejuizo a entrevista e consequentemente a pesquisa. Ali dentro, em meio a torcida, omiti. Mas Sr.
Manoel, o mais experiente, logo entendeu minha posi¢do. A minha pergunta foi simples e objetiva.
— Essa € mesmo a torcida do Clube de Regatas do Flamengo? Sr. Osmar, de relance respondeu
com uma dose de sarcasmo: - N&o aparenta ser a do Vasco. Ndo €! Eu sorri e procurei detalhar.

Logo, o proprio mencionou:

Ah! E. Mas pode olhar ai que tem muito tipo que néo é torcedor de arquibancada. E
isso que vocé quer saber?

- Tem pouco preto! (Completou Manoel) Olha ai. Eu vi no Globo Esporte isso ai, mas
tem. E que ndo da pra entrar de graga como era antes.**

- Tudo ai é Flamengo p.... Claro que €. Mas tem mais gente de outra categoria (classe).
Tem preto rico, preto pobre, branco pobre, da comunidade. Mas ndo est4 misturado.
Pode pagar, vem. Pode pagar melhor vai pra |4 (camarotes)

A fala dos torcedores parece demonstrar que nem todos os espacos estdo destinados ao
mesmo nicho social e a distingdo comeca justamente na precificagdo dos ingressos. Dai uma

divisdo daquilo que se pode pagar, ou ndo, para assistir a uma determinada partida. E isso se

44 A reportagem mencionada néo foi encontrada nos arquivos do programa esportivo.



percebe com a propria relacdo da renda, com a precificacdo do acesso e a auséncia dos chamados
ingressos populares — com precos baixos e acessiveis a qualquer faixa de renda. Um modo que
fora abandonado pela administracdo privada do estadio.

Entretanto, 0 espa¢o Maracana era de fato propicio a uma determinada confluéncia dos
individuos dentro da cidade do Rio de Janeiro. Esse espaco surgido da vontade politica, mas
também de uma parcela da sociedade carioca é parte simbolica, mas também pratica, do convivio
urbano na cidade. Mais que paisagem a ser olhada é aspecto do olhar e do prazer dos viventes. Em
parte, experimenta-se, estando no estadio, a suspensao de determinadas categorias. Dentre elas a
prépria relacdo de classes. Parece contraditorio, mas ainda que possa haver uma proibicao
subjetiva, através da precificacdo de ingressos, ndo é uma forma rigida é impermeavel. A
experiéncia em estadios nos mostra a possibilidade dos encontros das mais variadas diversidades.
Por mais que as estruturas econdmicas se esforcem pelo lucro extremo, se esquecendo das relagdes
simbolicas entre os individuos, o esporte, o proprio futebol, as torcidas sdo capazes de uma
reinvencdo tamanha. Nesse espaco fechado, o estadio, a arquibancada, € que podemos observar
“uma das caracteristicas mais importantes do jogo (que) € sua separagao espacial em relagdo a vida

quotidiana. ” (Huizinga, 2012)

2.1 A ideia do Estadio

O Colosso do Derby. Assim foi chamado o estddio municipal construido onde antes era o
hipddromo fluminense. Apos seu soerguimento a paisagem da cidade do Rio de Janeiro e também
sua vida esportiva fora alterada de forma significativa. Entretanto, o estadio que outrora receberia
a alcunha de “o maior do mundo” ndo surgiu no desenho urbano carioca do nada, muitos foram os
debates, politicos e financeiros, em torno da sua construcao.

A existéncia de um “estadio nacional” — como descreviam o0s jornais da época, o Jornal dos
Sports era um deles — passava por questdes de ordem maior ao futebol. Os discursos referentes a
Copa foram primordiais, mas também o nacionalismo e um discurso da patria desenvolvida eram
pano de fundo ao convencimento da sociedade em geral e até da categoria politica para a existéncia
do estadio. Todo esse debate havia comegado anos antes.

Ja em 1938, Célio de Barros, fez a defesa da candidatura da cidade do Rio de Janeiro como

possivel sede da Copa do Mundo de Futebol de 1942 no XXIV Congresso FIFA, durante a Copa,



na cidade de Paris. O que ndo contavam é que a Segunda Grande Guerra eclodiria dali a poucos
meses, cancelando o projeto brasileiro e retardando as competicGes esportivas mundiais; ja que a
préxima Copa sé ocorreria 12 anos depois, com o fim dos conflitos e a resolucdo politica que
afastava a iminéncia de qualquer outra guerra no periodo subsequente. Voltando a propor a
candidatura em 1946, um dos problemas para a continuacdo do projeto era a auséncia de um
aparelho capaz de comportar o evento. Comparado com a era dos megaeventos as competicoes de
meados do século XX eram de certo modo acanhadas. Ainda sem a glamourizacao, a l6gica do
espetaculo e um macico investimento do capital financeiro internacional. Triade que sé viria a
ocorrer a partir dos anos 1980, ja na era inicial dos megaeventos. As primeiras Copas do Mundo
de Futebol tinham um publico total que beirava 400.000 pessoas. Um ndmero bem menor aos
3.178.856 que assistiram in persona a Copa do Mundo na Africa do Sul (2010). Podemos
argumentar que o “mundo geografico” ¢ o mesmo, mas o “mundo” social e cultural ¢ bem distinto
quando separamos o tempo historico. Gragas a uma revolucdo produtiva, que Arrighi da o nome
de globalizacéo a vida das pessoas foi afetada, inclusive nos processos sociais do deslocamento.
N&o s para assuntos econdmicos, mas também para eventos culturais, Como 0s eventos esportivos.
A globalizacdo separou com diversas fronteiras as populacdes e sociedades, mas também
proporcionou uma aproximacao que se fazia impensavel no inicio do século. Por ora, as fronteiras
espaciais tendem a ser mais permeaveis e de mais facil acesso que anteriormente, afora, claro, a
parte que diz respeito as migracdes definitivas. Logo, os deslocamentos se tornaram amplamente
mais faceis e vidveis. As diversas tecnologias do século XIX em diante proporcionaram a
aproximacao das mais diversas culturas e sociedades. O transporte, sendo uma delas, disseminou
a facilidade de se chegar aos pontos mais distantes, em apenas alguns dias ou horas. Ai a grande
diferenca de publico em eventos historicamente distantes.

Para a realizacdo da Copa do Mundo no Brasil seria preciso investimentos consideraveis na
estrutura da cidade. O principal deles, um estadio. Mas haveria mesmo a necessidade de se levantar
um equipamento em plena Capital? O primeiro debate sobre o estadio se deu no ambito das
reformas do ja existente Sdo Januario. Uma parte da imprensa esportiva mencionava em seus
diarios a viabilidade da reforma. O Jornal dos Sports escrevia ndo haver tempo para uma
construc¢do de algo “magno” como seria um estadio nacional. Logo, a viabilidade da reforma do ja

existente era a maneira mais prudente a proceder. Até entdo o estadio de Sao Januério, localizado



no bairro de Sdo Cristdvéo, zona central da cidade, era 0 maior. Com capacidade para 35.000
pessoas ja abrigara eventos notorios, inclusive os discursos do outrora presidente Getulio Vargas.

Popularmente conhecido como “Laranjeiras”, referéncia direta ao bairro que o abriga, o
antigo estadio Alvaro Chaves, desde 2004 Manoel Schwartz, dividia com S&o Januario um aspecto
de l6cus central esportivo da cidade quando o assunto era o futebol. Com capacidade inicial para
19.000 pessoas, sendo posteriormente acrescidos 6.000 lugares, o primeiro abrigou 0 campeonato
sul americano de futebol, sendo palco da primeira conquista internacional da selecdo brasileira. Ja
0 segundo, abrigou em sua tribuna o presidente Getulio Vargas que nela assinaria a Consolidagédo
das Leis Trabalhistas. Entretanto, faltava um palco maior para o futebol carioca e nacional.

2.2 Surge o Colosso do Derby. O Jornal dos Sports e a campanha pelo Gigante.

A construcdo do estadio municipal, para a quarta Copa do Mundo de Futebol em 1950,
gerou frenesi em parte da populagdo carioca. Habituada com estadios que ndo ultrapassavam a
capacidade de 35 mil pessoas — caso do estadio Sdo Januario do C.R. Vasco da Gama, situado no
bairro de S&o Cristdvao, e até 0 ano seguinte a sua inauguracdo o maior da América do Sul e 0
Estadio Manoel Schwartz — a priori nomeado como Alvaro Chaves —, com capacidade em torno
dos 19.000 espectadores, situado no bairro das Laranjeiras e de propriedade do Fluminense
Football Club, ter um local com a capacidade acima de 100 mil lugares e um aparelho similar as
grandes obras da histdria seria uma caracteristica impar de uma cidade que naquele momento ja
era considerada uma cidade esportiva. Até aquele momento algumas regifes da Zona Sul e o bairro
de Sdo Cristovao tinham um papel fundamental, para além das praias cariocas, na construcdo da
cidade esportiva. Jesus (1999) demonstra o carater simbolico que o bairro de Sao Cristovao possuia
em relacdo a cidade. Se por um lado o bairro das Laranjeiras foi sede de um campeonato Sul-
americano de futebol em 1919, a zona norte sediou pelo periodo do governo de Getdlio Vargas 0s
discursos do entdo Presidente a classe trabalhadora. Na localidade onde foi construido o estadio
do Clube de Regatas Vasco da Gama a importancia de localizacdo préxima ao porto contava como
fator pela proposicdo em se reformar o aparelho esportivo em detrimento da constru¢do de um
novo estadio. Além disso o respectivo bairro possuia uma boa avaliacdo entre a aristocracia da
época, antes de se tornar um bairro operario com o crescimento dos trabalhos portuarios e a

industrializacdo de determinadas areas na cidade do Rio de Janeiro.



Em novembro de 1947, apds muita discussdo entre politicos que defendiam a edificacdo
do estadio e outros com argumentos que expunham a necessidade de investimento em outros
setores, como satde e educacdo, a Lei n° 57%° autorizou as obras e deu outros provimentos em
relacdo a construcdo do Estadio Municipal. No centro da disputa politico-argumentativa sobre a
viabilidade do estddio se encontrava a esperanca e 0 otimismo econdmico de um pais que
caminhava no processo mais acentuado de industrializagdo, desde os anos 1930, e da ampliacdo
das areas urbanas. Incentivando, dessa maneira, o éxodo de populag¢fes antes concentradas no
campo, praticando a agricultura, em direcdo tanto as capitais quanto a cidades interioranas, mas
concentradoras de grandes indstrias do setor de mineragdo, metalurgia e siderurgia®®. Politica
conhecida pelo viés desenvolvimentista em setores ligados a economia, na cultura, o projeto
também se mostrava forte e eficiente no convencimento das esferas do poder tendo como principal
defesa o agente civilizador que o esporte imprimiria nas sociedades que nele investiam. Esse
argumento, como demonstra Jesus (2014), estava em consonancia com as politicas nazifascistas,
principalmente no tocante a construcdo de um nacionalismo higienista e voltado para as massas.
Também de educacdo dos corpos num processo civilizador dos habitos. Entre eles, estava a pratica
esportiva como insercdo da vida moderna das cidades. Contudo, a pratica esportiva ndo foi inserida
de forma passiva na vida da cidade e dos individuos. Melo (2015) demonstra as tensdes ocorridas
nos anos 1920 entre a nogdo de que o “esporte poderia ser uma verdadeira instituicdo redentora de
nosso pais”, defendida por Arthur Neiva, um renomado médico, e a crenga presente em “O sport
esta deseducando a mocidade brasileira” livro publicado por Carlos Sussekind de Mendonga em

1921, defendendo através de argumentacdes cientificas, a exposicdo da juventude a um esforco

4 A Lei n° 57, de 11 de Novembro de 1947, foi sancionada pelo prefeito Angelo de . Autorizava a prefeitura do
Distrito Federal a proceder na construcdo de “um grande Estadio Municipal e cinco outros pequenos estadios: 2 ao
longo da linha da Central do Brasil; 2 ao longo da linha da Leopoldina e 1 entre a linha Auxiliar e a Rio Douro”.
Autorizava ainda o poder publico a fazer as desapropriacfes necessarias para a construcdo dos estadios e também a
“emissdo de titulos para a criacdo de fundo visando a construcdo”. Assegurava-se ao portador o direito a uma cadeira
numerada de modo vitalicio. Essas cadeiras ficaram conhecidas como “cadeiras perpétuas” e quando da tltima reforma
do Estadio para a Copa de 2014 uma contenda foi criada entre o consércio que administra 0 Maracand e 0s
proprietarios/herdeiros desses titulos. Aos Ultimos foi assegurado pela justica seu direito ja adquirido.

46 Caso emblematico € o da cidade de Volta Redonda, criada a partir da construcdo de uma das maiores siderdrgicas
da Ameérica Latina; a CSN (Companhia Siderurgica Nacional) foi inaugurada em 1946 pelo entdo Presidente da
Republica Eurico Gaspar Dutra, mediante uma deciso técnica e politica ocorrida cinco anos antes no governo de
Getulio Vargas. O vilarejo de Santo Antdnio de Volta Redonda foi escolhido pois atendia as exigéncias técnicas
necessarias a obra - um terreno plano ao lado do Rio Paraiba do Sul — e também aos meandros da politica, pois, sua
localizacdo facilitava a chegada tanto a cidade do Rio de Janeiro quanto a Sdo Paulo. Apds a implantacéo da indUstria
muitos foram os homens — saidos principalmente do interior de Minas Gerais — que iam para a cidade tentar a vida na
industria. Ver Graciolli, 2009.



fatigavel e prejudicial ao corpo. Logo, 0 que viria a se tornar a cidade sportiva passaria por
delongas em vérios aspectos no tocante a inser¢cdo ndo s6 dos esportes, mas também das
modificacbes que a cidade sofreu e que proporcionaram tal fato, mas também na propria alocagédo
e construcdo de aparelhos esportivos e acesso a determinados ambientes propicios as praticas
desportivas.

No Rio de Janeiro, as tais reformas urbanas, ganham importancia através dos atos de
Francisco Pereira Passos, nos anos iniciais do século XX juntamente com o Presidente Rodrigues
Alves. A historiografia que trata desse periodo, hoje faz mencéo a juncdo de ambos 0s projetos de
modernizacdo da urbe?’. O prefeito que fora celebrado como um Haussmann tropical — este
responsavel pela modernizacao da cidade de Paris, na Franca —, proporcionou através de projetos
de uma comissdo federal da qual viera a fazer parte, o encontro com a orla maritima de uma
populacdo que até entdo ndo tinha habitos esportivos nas areias das praias cariocas, exceto quando
a sugestdo medica indicava banhos marinhos para a remediacdo de doengas como as de pele, por
exemplo. Vale ressaltar que as intengdes dos governos federal e municipal ao alterar o espaco
urbano da cidade tinham motivacGes ndo somente geogréaficas, mas a mudanca de alguns “maus”
habitos dos prdprios individuos. Como viu de perto a experiéncia do prefeito parisiense e havia se
formado em Engenharia na Franca, Pereira Passos foi tido como uma alternativa para a aplicacao
de um processo civilizador em terras brasileiras. A civilidade passaria pelo aspecto higiénico, mas
também pela proposta de retirar o “ranco” de um periodo escravista, de suposto atraso humano,
politico e contra moderno. Assim desfazer as nuances coloniais e portuguesas da outrora capital
federal era provas de problemas a serem superados. Tanto o governo federal quanto Pereira Passos
a frente da prefeitura, fizeram questdo de implementar determinadas mudancas na estrutura
espacial da cidade a fim de promover a cidade moderna. Porém, tanto no Rio quanto em Paris as
chamadas modernizacdes tiveram seu aspecto amplamente autoritario e contraditorio, sendo
antipopulares, refletido no fim ou na diminuicéo drastica de espacos populares — as moradias, por
exemplo — que se localizavam nos centros das cidades, muito préximas as areas de trabalho de
uma populacdo carente de recursos financeiros e contrastantes com a imagem aristocratica e culta

que se havia de construir nesses espacos. Vale mencionar que a primeira grande modificacdo, ainda

47 N&o é nossa intencdo, nem nosso tema especifico, tratar as reformas da cidade realizadas nesse periodo. Coube
apenas mencionar tais acontecimentos por entendermos que a época foi importante para a consolidacdo do Rio de
Janeiro como uma cidade esportiva.



que simbolica em um primeiro momento, mas significativa ao longo do XIX, ocorreu com a vinda
da familia real. Saida de Portugal devido aos conflitos europeus ocasionados por Napoledo, a
estrutura da cidade, que antes era acanhada em relagdo a movimentaces populacionais e 0s
arranjos espaciais, que refletiam a auséncia de uma antiga politica urbana, foi de fato alterada
(Melo, 2007). Um exemplo foi que “a populagdo do Rio de Janeiro teve um aumento espetacular,
passando de 60.000 habitantes, em 1808, para 250.000 em 1870 (Abreu apud Campos, 2007).
Um crescimento exponencial consideravel fazendo com a cidade tivesse um de seus primeiros
boom demograficos e consequentemente requeresse da administracdo publica um novo rearranjo
de suas politicas para seus habitantes.

Pereira Passos e Rodrigues Alves promoveriam, entdo, uma segunda onda de grandes
movimentacGes em uma parte da cidade, o que indiretamente afetaria outros pontos da urbe, pois,
com a retirada de moradores para outros espacos estes foram construidos e ganharam utilizacéo
por essa parcela afetada pelos atos dos governos municipal-federal. Desde os projetos de
alargamento das ruas, até a construcdo de um teatro, da retirada de morros, corticos e prédios, que
consequentemente deram origem as primeiras favelas cariocas uma determinada parte da
sociedade se viu obrigada a resignificar sua vida. A cidade do Rio de Janeiro no comeco do século
XX partiaem direcdo a modernidade e isso também dizia respeito a concretizacdo da vida esportiva
nesse espaco. O historiador Nicolau Sevcenko (1992) ao analisar a Sdo Paulo dos anos 1920, numa
perspectiva de transicdo citadina entre 0 moderno e 0 modernista, vem argumentar que as pessoas
da cidade passavam por uma condicionalidade até a vida moderna e estava inserida
necessariamente pelo universo esportivo, cultural, participativo. Agitados anos, onde a producao
de uma vida ativa da cidade tracou ndo s6 determinados perfis espaciais da cidade, como 0s
proprios perfis de determinadas parcelas da populacdo, que naquele instante, viviam em uma
“cidade fremente”. Fosse o “Carnaval do Bras, fosse o de rua ou o popular Teatro Colombo” ou
as partidas do Palestra Italia, eram dominados “pelo estilo festivo dos imigrantes italianos mais
humildes”.

A criacdo do Rio de Janeiro como uma cidade propensa ao esporte, uma cidade tipicamente
sportiva esta diretamente ligada a naturalizacdo desta atividade como se fosse inerente ao espaco
geografico da urbanidade. Mas essa propria invengdo tem seu historico ligado a esses momentos
da vida imperial e neorrepublicana. Ou melhor, da postura adotada pelos governantes e por uma

parcela que tendia a construir tal aspecto através da linguagem comunicacional, por exemplo.



Outro ponto importante na compreensao da concretizacdo da pratica esportiva na cidade do Rio de
Janeiro diz respeito a alguns aspectos levantados por Jesus (2014). A capital federal propiciava um
ambiente que favorecia as préticas, reproducdes e imitagdes dos habitos europeus, tidos como
civilizados. Préticas e costumes de uma sociedade desenvolvida que buscava se distinguir pelo
status e pelos gestos das camadas mais baixas da populagdo. Como demonstra Norbert Elias
(1993), tais procedimentos nasceram na aristocracia absolutista europeia, ndo so na francesa que a
época era a mais rica, mas na grande maioria das cortes do “velho mundo” a partir da observagdo
das outras “pessoas de distin¢ao” que “dominavam a civilidade”, através daquilo que o socidlogo
chamou de “intercdmbio social”. As reformas urbanas de Pereira Passos e Rodrigues Alves iam
no sentido de (re)construir a cidade a partir dessa Belle Epoque tropical. Tal reforma facilitou,
inclusive a chegada a orla maritima o que por si leva a um segundo ponto, ja mencionado aqui, ao
qual Jesus chama de “dessacraliza¢do dos espagos publicos”. Contraria ao dominio e o controle
religioso desses espacos publicos, 0 momento de uma nova conduta humana nesses espacos,
propiciada pela facilidade do encontro com os lugares, levaram a grande excitacdo quanto a essas
novas formas de conduta na cidade (Berman apud Jesus). Ela ligada a prética esportiva. E essa
pratica tinha que atender a todas as popula¢des da cidade, até aquelas que de alguma forma foram
segregadas. Com o crescimento da populacdo na capital a necessidade do esporte entretenimento
para esses nichos estava posto.

Melo (2015) levanta a questdo do esporte na cidade tendo como base o turfe, 0 remo e s6
posteriormente o futebol como esportes que consolidaram a cidade do Rio em sua “vocagao”
esportiva. Sua hipotese pela preferéncia no turfe se baseia na histéria da colénia-império, onde 0s
cavalos tinham profunda importancia no cotidiano de grande parte dos individuos. Seja no aspecto
da mobilidade, seja na economia esses animais foram logo inseridos no ambito do jogo, na disputa
entre 0s pareos que representam as rivalidades e as vontades de vencer do homem sobre o
homem“. Ja o remo aparece como uma vocacdo propria de uma cidade desenvolvida, em seus

primeiros anos, proxima ao mar, mas que tem 0 acesso a0 mesmo, um pouco restrito, muito pela

48 Quando as Ciéncias Sociais se debrucam sobre as disputas esportivas, sobre o jogo, ha inlimeras pesquisas que
fazem desse ritual a interpretacdo dos totens representando os individuos. Uma leitura baseada em Emile Durkheim
no texto classico “Algumas formas primitivas de classificagdo”, publicado no Brasil em 1963. Outra interpretacdo se
faz muito til a partir dos estudos de Clifford Geertz (1989) sobre as brigas de galo em Bali. Para Geertz sao os homens
que se enfrentam tendo suas emogdes, esforcos e apostas voltadas as disputas, muitas das vezes sangrentas, de seus
galos. Quando transpomos ao universo do futebol, mas também do esporte em geral, essa tendéncia tedrica de Geertz,
se torna uma leitura muito proxima da guerra encenada, da violéncia simbélica da qual falam Elias e Dunning (1985),
sobre a “competi¢do entre Estados”.



religiosidade de sua populacéo tipicamente catdlica, como argumenta Jesus (2014) que ainda
demonstra, por exemplo, que o futebol s6 ultrapassa os dois primeiros esportes apos a década de
1910. Muito pelo fato dos times de futebol dos clubes cariocas surgirem nesse periodo. O
Fluminense Football Club surge em 1902, o Botafogo Football Club em 1904 — embora o clube
tal como o conhecemos hoje, tenha se iniciado em 1942 com a fusdo com o Club de Regatas
Botafogo, ambos com sede no bairro homénimo —, o Bangu Athletic Club e America F.C. também
em 1904, o futebol do Clube de Regatas do Flamengo em 1911 — até entdo o clube mantinha seus
interesses no remo, esporte de grande preferéncia entre os cariocas e da prépria diretoria do clube.
Tanto que a fundacao do departamento de futebol surge sem muita simpatia por parte dos diretores
e dos préprios atletas do remo —, o Clube de Regatas Vasco da Gama ap0s experiéncias nos
gramados sem levar o nome do clube, decide se fundir a outro clube de futebol, de imigrantes
portugueses, o Luzitania F.C. e somente em 1915 inicia seu departamento de futebol. Esses
eventos, juntamente com a organizacédo dos clubes em ligas e campeonatos, justificam a passagem
do futebol ao longo das primeiras décadas do inicio do século XX como o esporte que vai ganhando
a preferéncia da populacéo carioca. Visto que os primeiros 50 anos daquele século foi um periodo
de efervescéncia esportiva, na cidade do Rio, que embora ganhasse contornos de muita atividade
esportiva faltava, entretanto, um aparelho esportivo que refletisse a “grandiosidade” da cidade e
um evento que justificasse sua construgdo. Com a Copa do Mundo de 1950, esse seria 0 evento
que combinaria as pretensdes estatais quanto a dos setores comunicacionais. Portanto, uma
discussdo sobre a construcdo de um estadio no municipio do Rio de Janeiro ganhou énfase nos
setores jornalisticos, mas toda a discussdo ndo passou imune a opinido publica. Individuos nao
ligados diretamente as esferas de poder foram convidados a opinar sobre a construcdo ou ndo do
estddio. Como mostra Moura (1998) uma pesquisa do Jornal dos Sports, principal periddico
esportivo carioca da época, “o mais antigo, mais completo e de maior circulagdo da América do
Sul”, de acordo com o proprio editorial, dividiu os participantes em duas categorias, 0S
“aficionados” — entrevistados em estadios de futebol -, e 0 “povo em geral”. Respectivamente 95%
e 75% dos entrevistados apoiavam a construcdo de um novo estadio no Distrito Federal. Moura
também mostra que até mesmo uma pesquisa sobre a localidade da construcao foi promovida, ja
que esse era outro debate entre os politicos. Para alguns, Carlos Lacerda, por exemplo — que a
principio de posicionou contrério -, seria interessante a construcdo abranger ndo s6 um estadio,

mas um parque de eventos esportivos a ser localizado em Jacarepaguad. Outros afirmavam a



importancia da centralidade da construgéo, sendo o antigo Derby Club o local preferido, tanto por
sua localizagdo quanto pela resolucéo de problemas urbanos, como os constantes alagamentos da
area. Os comunistas do PCB deram apoio a Ary Barroso, representante da UDN, mas em
contrapartida exigiram a construcdo de pequenos estadios nos suburbios do Rio de Janeiro,
principalmente em direcdo a Zona Norte, Jacarepagud, por exemplo, algo ndo cumprido. Um
estadio que pudesse concorrer e superar 0 estadio municipal paulista do Pacaembu, na defesa de
Mario Filho, pela importéncia e lideranca que o Rio de Janeiro exercia no pais. Argumentava o
jornalista:

Se temos a cidade mais bonita do Brasil, com o Pdo de Agucar, Cristo Redentor, Lagoa e
Copacabana, também vamos ter o monumento do futebol, o estadio do Maracana.

No discurso, o Estadio Municipal é colocado em pé de igualdade com as maiores belezas
naturais da cidade do Rio de Janeiro e feito justamente no contexto de rivalizar com a cidade de
Sé&o Paulo, que naquele momento ja possuia um aparelho esportivo destinado ao futebol, o Estadio
Municipal Paulo Machado de Carvalho, apelidado de Pacaembu em referéncia ao bairro
homonimo e inaugurado em 1940.

O jornal de Mario Filho foi considerado pelos estudiosos da imprensa brasileira 0 mais
importante veiculo esportivo até o término de suas atividades nos anos 2000. Seja pelo longo
periodo de atividade, seja pela vasta dedicacdo a todos os esportes e ndo sé exclusivamente ao
futebol. Décadas antes ja havia comecado a concorrer com outros jornais e claramente com um
novo modelo de jornalismo impresso que ndo se comparava mais aos anteriores modelos de
comunicacdo dos anos 1980, 70 e 60, periodos considerados gloriosos do jornal, pelos especialistas
e membros da equipe do JS. Mario Rodrigues Filho, um “carioca” nascido no Recife, por muitos
estudiosos é considerado grande “inventor das tradi¢des”*® quando o assunto é a vida esportiva na
cidade do Rio de Janeiro. Ao adquirir o jornal de Argemiro Bulcdo, em 1936, e comecar assim a
assinatura como diretor no namero 2.171, edicdo do més de outubro, realiza ao longo de sua
administracdo modificacfes consideraveis na estrutura jornalistica do periddico, como as tirinhas

feitas por “De Otelo”, com suas personagens Almirante, Corvo, Popeye e etc. que retratavam as

49 Cf. Eric Hobshawm (1997). O historiador inglés determina algumas caracteristicas para figuras, instituicdes e
veiculos capazes de movimentar uma determinada crenca que se ndo existente, torna a existir a partir de fatos
historicamente constituidos, ou aquelas “que parecem ou ndo consideradas antigas (mas) sdo bastante recentes, quando
ndo inventadas. ”



historias momentaneas, os jogos e a politica interna dos clubes cariocas a partir de suas mascotes,
ou 0s concursos para participacao da populagdo como os da “Rainha dos Sports” ou a elei¢cdo dos
melhores em algum esporte — a escolha de um pugilista, por exemplo. Embora a curto prazo a
unica modificacdo relevante tenha ficado por conta da presencga de alguns colunistas nas paginas
do jornal, essa interacdo entre o jornal e seus leitores contribuiu para o notével interesse da
populacdo com o veiculo que, a época, custava em edi¢do avulsa 100 réis. Até o ano de 1936 o
salario minimo ndo era regulamentado, 0 que ocorreu exatamente no ano em que Mario Filho
assumia a direcdo do JS - antes era colaborador, o que lhe permitiu grande conhecimento da
estrutura e dos contatos que do jornal. O primeiro valor — regulado pelo Decreto 2.162 de 1940 —
dependia da regido e no Rio correspondia a 240 mil reis. O jornal custava bem menos que isso.
Embora, saibamos que o nimero de pessoas que ganhavam o minimo era muito pequeno e as
regulac@es inicias da época ndo garantiam o ganho real.

ApoOs esse breve paréntese sobre a cidade sportiva e algumas conjunturas, voltemos a
tematica do estadio municipal e o debate na sociedade carioca sobre sua construgdo, mas ainda
manteremos a importancia do JS no debate com a sociedade.

Com a construcdo do estaddio municipal aprovada, a obra custaria, ao final, Cr$ 350
milhdes®®. Para além dos preparativos do grande evento de 1950, se iniciava a proposta de um
legado aos cariocas e ao Brasil — uma sociedade desenvolvida e civilizada a partir da iniciativa
esportiva®l.

A populacdo carioca se viu pronta a ter em maos o maior estadio do mundo além de sediar
um grande evento esportivo em momento onde o Brasil caminhava na consolidacdo da identidade
futebolistica como um dos maiores simbolos da nossa nacionalidade. Notavel foi o papel da midia
impressa da época. O ja citado Jornal dos Sports fazia coro na construcgéo do estadio como se fosse
um bem a ser apropriado por cada individuo carioca. Personalidades importantes da época, como
Vargas Netto, Ary Barroso e Mario Filho, tornavam publicas suas opiniGes em prol do estadio.
Um estadio do povo “nos dizeres de Mario Filho: ‘O estadio municipal serd menos da prefeitura
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que do povo. E o povo que quer (...)"”.

%0 Com as devidas conversdes o valor da época chegaria a R$ 235 milhdes. Na Ultima reforma do estadio para
adequacdo aos padrdes FIFA, o valor apresentado ao final foi de pouco mais de R$ 1 bilhdo. Sua construcéo entre
1947 e 1950 gastou cerca de ¥ do valor empregado nas reformas.

51 No pés-guerra a iniciativa de utilizar o esporte como processo civilizador foi ainda mais disseminado, de modo
diferente daquele primeiro momento onde o nazi-fascismo recorreria & construcao do individuo puro e forte.



Todo esse coro comegou a surgir nos editoriais do préprio ano de 1947. As manchetes ora
ganhavam destaque na capa do jornal, ora existiam em pequenos comentarios, mas todos com uma
continuacdo nas paginas 4 ou 6. Tanto o leitor podia simplesmente ler as capas ao passar por uma
banca, ou também adquirir 0 exemplar e acompanhar o desenrolar das noticias. Geralmente
conclamando no discurso a participagdo da populacdo na aprovagao da obra, da construcéo e da
compra de determinados espacos do futuro Estadio Municipal.

Na edi¢ao de nimero 5.576, de 23 outubro de 1947 a capa estampava: “Na mesa da Camara
Municipal o substitutivo do projeto do estadio”, no mesmo quadro o editorial reclamava a inércia
da casa em discutir o Projeto 161 no plenario, as vésperas do recesso dos vereadores. O respectivo
projeto dava ao prefeito a autorizacdo de construir o Estadio Municipal “em terreno que mais
consulte o interesse da populagdo” — como futuramente detalhado no Diario Oficial de 26 de maio
de 1948 —, seguindo 0s passos necessarios, como um anteprojeto, abertura de licitacdes e etc.;
contudo, ao que demonstra o editorial houve um atraso significativo nos tramites internos
impetrada através de uma questao de “agdo obstrucionista partida de quatro representantes cariocas
— apenas quatro” (grifo nosso). O texto reflete um incomodo notdvel por parte do redator e claro
do préprio jornal, a0 mencionar que a acéo foi feita por apenas quatro pessoas contra o que seria
uma obra de toda uma sociedade. Continua dizendo subjetivamente que a agdo parecia
improcedente, “roubando assim precioso tempo para a realizagao do empreendimento”. Dai o texto
parece convocar os vereadores a se movimentarem na discussao “a fim de que seja aprovado ainda
nesta legislatura o Projeto 161”. O substitutivo em questdo visava separar as atribuigdes do
Legislativo e do Executivo quanto a suas responsabilidades perante a realizacdo da obra. Cabia ao
prefeito dar autorizacdo para o inicio das obras, mas aos vereadores o aval primeiro ao Executivo.
Nesse meio, surgiram boas divergéncias entre os membros da camara, uma delas versava sobre a
necessidade da reforma de outros espacos no entorno do terreno do Derby Club. Porém sete dias
apos o editorial citado acima, precisamente em 30/10/1947, o editorial de capa estampava em letras
garrafais “Agora, a grande obra!”. Ao leitor o recado dava a entender que as obras para a
construcdo do Estadio Municipal iriam se iniciar. No do editorial, o jornal louvava os vereadores

que se debrucaram sobre o projeto e fizeram dele prioridade. Dizia o editorial:

Desempenharam-se, afinal, os representantes cariocas, da importante tarefa que Ihes havia
sido cometida pelo povo brasileiro em geral (grifo nosso) de autorizarem ao Executivo
da Capital da Republica erigir um grande Estadio e outras cinco pragas esportivas nos



suburbios, atendendo assim, por esmagadora maioria ao insopitdvel movimento da
opinido publica que se formara em torno do assunto.

Vale ressaltar que o discurso, causa é&nfase no leitor ao perceber da escrita que a tarefa do
Legislativo quanto ao seu papel de aprovar e autorizar a construcdo foi outorgada pelo proprio
“povo brasileiro” através de uma “opinido ptblica” que além dos estadios ansiava por outros locais
de prética esportiva nos subdrbios. Lembraremos que em parte essa era uma das reivindicacoes de
vereadores como Carlos Lacerda e Luiz Pinheiro Paes Leme (UDN). Ambos s6 se renderam ao
projeto de construcdo apds algumas cessdes dos proponentes, mas exigiam contra partidas e a
construcdo de pequenos estadios nos suburbios cariocas era uma delas. Paes Leme é citado nesse
editorial de 30 de margo, onde encontram-se valorizagbes tamanhas para com 0s desejos das
camadas populares em ter um grande estadio e outros locais para a vida esportiva. O discurso do
redator parece expor toda esse clamor e sentimento dos que esperavam pela aprovagdo. Segundo

0 texto, o vereador agiu bem, dando a

democratica demonstracdo de que bem sabe medir os anseios e aspiracdes de todas as
camadas populares, que tendo no esporte o Unico derivativo para as agruras da vida atual,
estavam sendo obstadas, todavia, de levarem avante, a sua prépria custa tal iniciativa, pela
obstinacdo de meia duzia — este exatamente o nimero de vereadores que votaram contra
o Estadio. (30/07/1947)

Ainda no nimero 5.581, a pagina 4, estava reservada a conclusdo da matéria de capa. Um subtitulo
deixava claro a intensa propaganda do jornal até o apice aprovagao do projeto. “Jubilo entre todas
as camadas do povo” era o titulo que concluia a matéria. Segundo o jornal, apos a aprovacdo da
Camara, muitas foram as “manifestacdes de jubilo” de “todas as camadas”, e que apds aquele
passo, 0 vindouro seria o alcance do montante financeiro para a obra. Interessante dizer que uma
das frases do jornal € que a populacdo deveria ter “esfor¢os proprios”, juntamente a uma campanha
do Executivo Municipal, para que a obra do Estadio fosse iniciada e concluida.

Apds o “jibilo” da aprovagdo o JS continua intensamente 0 acompanhamento da situacao.
Em 12 de novembro aparece em destaque na capa da edi¢do 5.592 a expressdo “batalha do
Estadio”, ela seria utilizada em muitas outras edicdes comparando a constru¢do do estadio a uma
guerra. De fato, analisando as reportagens ndo parece ter sido, a época, uma tarefa facil. Ela
requereu um intenso esforco das mais diversas esferas interessadas e um trabalho exequivel por

parte do principal veiculo da imprensa esportiva carioca. Mario Filho e sua equipe ndo pouparam



esforcos para disseminar a ideia positiva e vidvel de se ter um imenso estadio de futebol para os
cariocas e como isso poderia melhorar ndo so a vida esportiva da cidade, mas também a propria
qualidade do futebol e dos clubes. Voltando a edi¢do acima citada ela relata nada mais que o
préximo passo dado apds a provacao da Camara dos vereadores ao Projeto 161 e seus adendos que
autorizava a prefeitura a construir o Estadio Municipal. “Tudo pronto para a ‘Batalha do Estadio’
assinalava que a assinatura do prefeito Mendes de Moraes ocorreria dali a dois dias. Numa sexta-
feira, 14 de novembro, as dezessete horas e trinta minutos na sede da CBD (Confederacéao
Brasileira de Desportos), que tratou de organizar uma grande solenidade para comemorar tal feito,
“sendo convidados as altas autoridades do pais e as mais representativas figuras do esporte assim
como jornalistas e esportistas em geral. ” A justificativa, segundo o Jornal dos Sports, para tal
empenho da CBD em realizar um aparato festivo de grande porte, incluindo cobertura jornalistica,
por ser “importante [...] tal passo para os esportes nacionais” (grifo nosso). Ou seja, recorria-se
inclusive a justificativa do interesse e dos resultados no &mbito nacional ao se ter um aparelho
esportivo de ampla magnitude na cidade do Rio de Janeiro e no Brasil. Além disso, a motivacao
maior se dava por em menos de dois anos ocorrer 0 maior evento de futebol existente até o
momento e ainda hoje. J& no sabado posterior a assinatura, os principais jornais brasileiros
noticiavam o fato. O Jornal do Brasil reservou um espago nas “Notas Esportivas”, com a cobertura

do evento ressaltando nas primeiras linhas a chegada do prefeito,

General Mendes de Moraes (que) passou a ocupar o lugar de honra a mesa, ladeado pelos
Srs. Mario Polo, presidente em exercicio da C. B. D., Dr. Jodo Lira Filho, Secretario de
Financas, o General Franklin Rodrigues, diretor da Escola Técnica do Exército, Sr. Jodo
Borges Filho, presidente do Jockey Club Brasileiro, Dr. Jurandir Lol, presidente do
Superior Tribunal de Justica Desportiva e Dr. Célio de Barros, presidente da Associa¢éo
de Cronistas Desportivos.

As grandes “personalidades” burocraticas do esporte carioca estavam reunidas para abrir os
procedimentos técnicos para alavancar a construcdo do Estadio Municipal e assim dar
prosseguimento ao evento que se realizaria em 1950. Alguns discursos foram realizados, como o
de Ari Barroso que se fizera presente, como representante da Camara. O jornal Correio da Manha,
em edi¢ao do dia posterior, mencionou a “beleza” do discurso do vereador em que 0 mesmo

reforgou o



trabalho que teve para empurrar o projeto para frente, dizendo que o povo espera que o
general Mendes de toque para frente a construcdo porque o povo ja esta farto de assistir
jOogos nas arapucas gque temos por aqui com pomposos nomes de pracas de esportes®.
(grifo nosso)

Também o do proprio prefeito foi em parte transcrito pelo Jornal do Brasil. Em sua fala
realcou a importancia da decisdo da Camara em autorizar a construgdo, ressaltando a “rentincia do
interesse proprio” realizada pelos membros do legislativo. Através do ‘“conhecimento das
realidades comuns, que a vida distribui aos que procuram camerar 0 senso do dever, evidenciava
a falta de um estadio pablico na capital do pais, compativel com os assinalados indices de cultura
do povo carioca. ” Interessante tal discurso, pois, colocava em cena a falta do estadio na capital
recorrendo ao alto nivel de cultura do povo carioca, que seria merecedora de mais um aparelho
cultural e citava posteriormente o Presidente da Republica, Eurico Gaspar Dutra, que havia se
sensibilizado com a causa do Estadio e assim, compreendido que naquele empreendimento “seu
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nome estara para sempre vinculado. ” O prefeito, em consonancia com os discursos de Mario
Filho no JS, também ressaltava a importancia e a legitimidade do projeto, pois este estava apoiado
na vontade popular € no seu merecimento em ter esse Estadio. Explanava aos presentes: “¢ notavel
que o povo carioca ainda nao dispde do Estadio que merece”, “ndo entra em linha de conta apenas
o programa influenciado apenas pelo julgamento exclusivo do administrador, prevalece, na conta
o reclamo do povo. ” E como era de suma vontade popular a construcao do Estadio Municipal, o
povo também deveria se esforgar para “construi-lo”. Justificava o administrador publico a
construgdo “ao reclamo da Cidade” e a utilizacdo dos recursos publicos destinados nao sofreriam
comprometimento com as obras necessarias, solicitava que além dos investimentos federais e

municipais o povo também dispusesse de seus recursos para auxiliar na empreitada. Pois,

a partir desse instante a execucdo do empreendimento cresceré na base da solidariedade
moral e da cooperacdo material [...]. O estdio sera do povo e se levantard mais
rapidamente quanto mais se intensificar sua vontade de construi-lo.

52 Evidente que o discurso do vereador Ari Barroso é uma critica aos estadios que até aquele momento existiam na
cidade do Rio de Janeiro. Claro que nenhum deles possuia as estruturas fisicas e até mesmo simbdlicas que se pretendia
no novo Estadio Municipal. Na presente data a cidade do Rio contava com cerca de 7 estadios (S&o Janudrio — Vasco;
Alvaro Chaves — Fluminense; Aniceto Moscoso — Madureira; Mourdo Filho — Olaria; Gavea — Flamengo; Lednidas
da Silva — Bonsucesso e Figueira de Melo — S&o Cristovdo). Todos com capacidade de publico pequena em relagéo
ao que teria o Estadio Municipal.



Encerrando seu discurso, o prefeito procura ainda reforcar a confianca, sacrificio e a renincia para
que o éxito na construcdo fosse alcangado. Essas palavras foram dirigidas tanto aos politicos que
se encontravam a sede da CBD, em que “perdura o espirito da renuncia e do sacrificio de muitos
[...]”, como também aos desportistas “que tém a consoléncia de que ndo se constroi a vitdria sem
base no sacrificio e na confianga” e por fim conclamava seus pares para que daquele momento em
diante “abandonemos os trabalhos de gabinete e marchemos ao terreno, em busca da realidade. ”
As edigdes subsequentes do Jornal dos Sports trataram de todo 0 processo administrativo
da construcéo e o acompanhamento das obras, que logo se iniciariam. Uma Comisséo Executiva
foi criada com membros das areas politica, administrativa e técnica e diretamente ligada e
subordinada ao gabinete do prefeito Mendes de Moraes. A atividade da Comisséo, presidida por
Herculano de Gusmao, coronel proximo a Mendes de Moraes, era a de dar andamento em tempo
habil para a construgao do Estddio Municipal. Uma das proximas etapas da “Batalha do Estadio”,
como o editorial do JS fazia questdo de mostrar, seria a abertura de um concurso para a escolha do
anteprojeto de construcdo civil e engenharia, mas, enquanto isso, a preparacédo do terreno do Derby
Club estava a beira do inicio tanto que a edi¢do de 27 de novembro de 1947, anunciava “a mole
de cimento que se erguerd ate 1950 para abrigar as 160.000 pessoas que assistirdo a solene
abertura”, para dali a poucos dias como sendo o “Primeiro marco de alvenaria na Batalha do
Estadio”. Parecia, portanto, se concretizar a “vitoria final” no processo de construcao do Estadio
Municipal, tornando assim o “sonho”, “realidade objetiva”. Na mesma edi¢do ha uma chamada
em destaque de capa e concluida na pagina 4 do jornal. Por um lado, havia a crenca de que a Copa
de 1950 estava se tornando realidade para o Brasil e para o Rio de Janeiro, como refletia o fato de
um estadio sendo construido na cidade para esse fim. Por outro lado, “ndo acreditam os uruguaios
na ‘Copa do Mundo’ em 1950”. A reportagem contrastava com todo o histérico positivo que o
jornal levantara, até entdo, em suas reportagens, quanto a realizacdo do evento e de certa forma
possuia um “qué” de impactante, pois, o selecionado celeste era naquele momento um dos mais
importantes tanto no futebol mundial, mas também sul-americano. A selecdo celeste ja havia
conquistado oito Copas Ameérica, dois ouros olimpicos (dai viera o apelido celeste olimpica) e a
Copa do Mundo de 1930. N&o era uma opinido a desprezar. Mas o imbroglio estava causado, nao
s6 com a federacdo uruguaia, mas também muitas das europeias. O fato se dava, pois, as federagdes

nacionais achavam o valor para a disputa dos tentos alta em relacdo aos valores pagos pela



participacdo. Um bom exemplo desse fato é demonstrado por Proni (2000). Na primeira Copa do
Mundo de 1930 no Uruguai, a selecdo inglesa ndo aderiu a participacdo alegando que 0s custos
com viagem, hospedagem, alimentag&o, treinamentos e etc. seriam muito elevados e néo valeria a
pena atravessar o Atlantico para a competi¢do tamanha duragdo da viagem, “15 dias para ir, 20
para a disputa, mais 15 para voltar”. Mas o pano de fundo para toda essa problematica se dava pela
adocdo ou ndo do profissionalismo em detrimento do amadorismo entre os jogadores e os clubes®3.
A selecdo uruguaia seguia 0 mesmo raciocinio que os ingleses tiveram em 1930, mas como mostra
o editorial do JS, a propria FIFA instituiu determinadas regras a partir da “Lei de Indeniza¢do” —
da qual os uruguaios pretendiam uma revisdo dos valores — a garantir a participacdo fora das
fronteiras dos convidados. Porém, o debate foi superado, o Uruguai participou do campeonato de
1950.

Voltando a construcdo do estadio, enquanto as reportagens dos jornais davam quase que
diariamente as noticias do andamento dos processos burocraticos e também da obra, a populagédo
da regido via as modificacfes de perto. O antigo Derby Club, um grande descampado com a
marcacao da pista ndo possuia a estrutura imponente que seria erguida para o Estadio Municipal.
Vérias casas baixas rodeavam a area do Derby (foto 4), juntamente a estacao ferroviaria. Quando
0s trabalhos se iniciaram entre o fim de novembro e meados de dezembro aparece em matéria de
capa do nimero 5.621 a descricdo do que ocorria no terreno do Derby. Analises topogréaficas,
medicdes e corre¢bes do terreno, acdes tipicas da engenharia. Mas o0 que ressaltamos é a
empolgacdo demonstrada nos discursos dos editoriais. A cada matéria aparecem escritas que
lancam a impossibilidade do retrocesso da obra e a derrota do projeto que pretendia barrar a
construcdo do Estadio Municipal. Nesse editorial, de 16 de dezembro surge no jornal a palavra
colosso, para designar a magnitude da obra gque se iniciara. Logo, a alcunha Colosso do Derby
ganharia as paginas do JS, a ponto de ser esse o primeiro codinome do estadio. Parecia nao ter
havido, até o momento, obra que necessitasse de tantos cuidados técnicos, como aquela. “Algo de

absolutamente inimaginavel o que serdo os calculos de uma obra do porte do Estadio Municipal”,

%3 Nao entraremos aqui no debate e explanagéo dessa questdo, mas vale mencionar que devido ao processo de transicio
do amadorismo para o profissionalismo as selecBes participantes da Copa de 1930 eram majoritariamente amadoras.
Em 1949 a AFA (Associacdo de Futebol da Argentina) decidiu que o salario pago aos jogadores ndo poderia
ultrapassar a renda anual obtida em bilheteria. Pois, em muitos casos, os salarios e premiagdes (ou bichos)
ultrapassavam a receita dos clubes. Também limitou o nimero a 22 dos que poderiam receber salarios. Tudo para
colocar o football em s6lidas bases econémicas. Ha, portanto, uma vasta literatura dedicada em partes ou no todo a
esse processo. Ver Proni (2000), Wisnik (2008), Damo (2007), Ribeiro (2007), Pereira (2000) entre outros.



tanto que a Comissdo Executiva de Estadios Municipais (CEEM) foi a responsavel por
arregimentar e enviar a Zona Norte do Rio de Janeiro “os melhores calculistas do Brasil”. Tal
Comissdo estava ligada a autarquia ADEM (Administracdo dos Estadios Municipais), “uma
entidade auténoma, com administragdo propria”>*. Seu funcionamento se iniciou em 1947, por
autorizacdo suplementar e urgente na Camara dos Vereadores, mas sO foi instituida
burocraticamente com o Decreto 9.239 de 25 de maio de 1948, publicado no Diario Oficial no dia
seguinte, pelo prefeito Angelo Mendes de Moraes , que além de instituir tal comissdo dava os
pareceres sobre seu funcionamento em relacdo ao tratamento do Estadio Municipal. Era uma
autarquia com determinados poderes administrativos e de decisdo proprios que determinou os
valores das cadeiras numeradas vendidas posteriormente.

O custo dos projetos e dos célculos, segundo o JS foi de trés milhdes de cruzeiros, “quatro
vezes menos do que os especialistas haviam previsto”® e bancados pela esfera municipal. Nesse
editorial ja aparece a oferta pelas “cadeiras cativas”. Talvez essa tenha sido, até a inauguragao do
Estadio Municipal, a campanha mais enfética realizada pelo Jornal dos Sports.

A necessidade de recursos para o auxilio na construcdo do estadio estava explicitaem como
0 JS se comportava quando tratava do tema. Se o termo “Batalha do Estadio” aparecia
constantemente e de modo destacado nas paginas do jornal carioca, as cadeiras cativas ndo fugiam
a regra. Dos ultimos meses do ano de 1947 a maioria das edi¢cdes de 1948 o incentivo na aquisi¢cao
das cadeiras cativas por parte da populacao era imperativo nos editoriais do JS. “Qualquer torcedor
podera adquirir sua cadeira cativa” foi a pagina estampada em 27 de dezembro de 1947
mencionando ainda que a “facilitada aquisi¢do” das cadeiras cativas poderia ocorrer a partir de 1°
de janeiro de 1948, em até “vinte prestacdes mensais”. Para tanto, bastava ao interessado remeter

uma carta ao Departamento de Tesouro indicando os dados pessoais e a forma de pagamento. Em

cinco, dez ou vinte prestacbes mensais e consecutivas. O titulo assegura uma cadeira
numerada, pelo prazo de cinco anos, contado da data em que se realizar no estadio a
primeira competicdo de football de que participem entidades subordinadas ao Conselho
Nacional de Desportos.

% D.0 26/05/1948

% Realizando a conversdo para a moeda vigente o valor ficaria em torno de R$ 830,00. Embora saibamos que mais
que os valores da moeda € preciso levar em consideragdo muitos fatores conjunturais para que a realidade do passado
possa ser comparada com o presente.



O valor referente a compra das cadeiras cativas era de Cr$ 5.000,00. Os primeiros mil titulos foram
reservados aos membros do poder publico e postos a venda um total de trinta mil. Apos o periodo
estipulado para uso havia a possibilidade de permanecer com a cadeira pagando uma mensalidade
de até de Cr$ 100,00, como estipulado pela ADEM. Toda a renda obtida com a venda das cadeiras
era revertida ao pagamento da construcdo do estadio Municipal e como ja exposto, o Jornal dos
Sports se dedicou a propagar a possibilidade do cidadao carioca ser dono de uma parte do estadio
do povo. Suas duas Ultimas edi¢des do ano de 1947 — dia 28 e 30 de dezembro — enfatizaram em
suas capas a venda das cadeiras cativas. A edi¢do 5.631 trazia em letras maitsculas, “As cadeiras!
”, numa nitida forma de exortagdo a aquisi¢do, além de uma entrevista com Jodo Lira Filho, “o
grande animador da iniciativa”, segundo o jornal. Proximo a Getulio Vargas, sendo por ele

nomeado presidente do antigo Conselho Nacional de Desportos (CND),

fora um sportman de grande influéncia e com uma longa trajetéria nos meios esportivos
[...], participou da elaboragdo dos estatutos da Liga de Football do Rio de Janeiro
representando a Federacdo Metropolitana de Desportos. (Costa, 2006)

Com isso, tinha experiéncia e a aprovacdo necessaria para estar a frente do Estadio Municipal.
Também pela proximidade e acesso ao presidente Eurico Gaspar Dutra, auxiliando o “governo
federal na utilizacao do futebol para fins de propaganda”(Costa, 2006).

Na entrevista ao JS, Jodo Lira informava os procedimentos basicos para a aquisicdo da
cadeira cativa e também como poderia ser utilizada ap6s. As cadeiras do Estadio Municipal,
adquiridas poderiam ser alugadas a terceiros nos dias de jogos, “inclusive os jogos do campeonato
mundial de football.” Assegurava que a aquisi¢do era um investimento a ser realizado, pois,
poderia o0 proprietario ter rendimento com o dito aluguel. A populacdo da capital detinha
preferéncia na compra, mas poderiam ser adquiridas por qualquer individuo. Outro ponto abordado
tratava de a possibilidade dos clubes de futebol comprarem determinadas cadeiras em espagos
conjuntos para ali colocarem seus socios “formando verdadeiras privativas sociais” em dias de
jogo do clube. Jodo assegura a importancia de tal feito para “a expansdo das torcidas”. As primeiras
cadeiras vendidas foram respectivamente ao presidente da Republica, Eurico Dutra e ao prefeito
Mendes de e naquela ocasido ainda sem abertura oficial da inscri¢do — sé ocorrida em 1° de janeiro
de 1948 —, era grande o numero de interessados que recorriam a prefeitura para buscar

informacoes.



Na entrevista de Jodo Lira Filho ao Jornal dos Sports, outra vez o jubilo pela empreitada
do Estadio Municipal é muito flagrante. Ele afirma que ha “um poderoso movimento que contagia
a opinido publica e possibilitara a cidade e ao pais a posse do maior e melhor estadio do mundo. ”
O gigantismo colossal do projeto sempre entra em foco. N&o a toa ele seria cumprido a risca, sendo
a cidade do Rio de Janeiro, por muito tempo detentora do “maior do mundo. ”’ Jodao também ressalta
o papel da “imprensa desportiva nacional que tudo tem feito com desinteresse, patriotismo e
abnegacdo em beneficio do desporto brasileiro”. Por tamanha dedicagdao a campanha do Estadio
Municipal, Jodo Lyra, em nome da administracdo do mesmo, promete “recinto compativel e
permanente no estadio com todas as instalagdes modernas de conforto e equipamento. ”” Reforga o
pedido a imprensa “que nos ajudem com sua propaganda desinteressada e constante” quando
houver a abertura das inscri¢fes para as trinta mil cadeiras. Apos dialogar com a imprensa, ele se

volta ao

povo brasileiro (que) corresponderad ao apoio que agora lhe dirigimos e que exprime a
velha confianca com que nunca lhe faltamos, [...] sem outra ambi¢8o ou interesse sendo
a ambicdo e o interesse de ver o povo feliz. O éxito do grande empreendimento depende
do povo brasileiro. Ele ndo nos faltar4d com seu apoio. Como ndo lhe temos faltado com
nossa solidariedade.

Grande carga de responsabilidade ¢ jogada ao povo na expectativa que o mesmo “compre”
ndo soO as cadeiras cativas, mas também a ideia de ter e manter o Estadio Municipal. Fica nitido
que as questdes politicas estdo implicitas nos discursos. A entrevista € finalizada com um
agradecimento especial a imprensa esportiva e conclamando novamente o povo a assumir seu lugar
na construcdo do Estadio Municipal, pois apds a conclusdo da obra o que restaria era a vitoria “do
povo brasileiro e da opinido desportiva nacional. ”

Arriscamos a dizer que toda essa questao da “solidariedade” para com o povo ¢ em grande
medida resquicio historico da primeira parte da “Era Vargas”. Ao governar tendo como aporte
politico os setores produtivos da cidade, Getalio Vargas ndo so correspondeu a uma determinada
expectativa do capital, como também a dos trabalhadores industriais. Leopoldi (2007) demonstra
que o crescimento econémico do Brasil ganha um grande impulso a partir de 1930, quando o
primeiro governo Vargas, traga politicas econdmicas “ligando-as aos grupos nacionais e
estrangeiros por ela afetados” e “realiza a dificil tarefa de responder as turbuléncias internas e

externas”. Investindo no crescimento industrial, principalmente em siderurgia, petréleo e energia,



as politicas de Getulio VVargas estimularam a vida urbana, como ja mencionado, consequentemente
toda uma rede de trabalhadores urbanos foi tecida, ndo por dadiva, mas a partir das lutas sindicais
de movimentos operarios e criagdo de sindicatos.®® Com todo esse aparato de uma parcela
significativa de trabalhadores podendo ser lembrados das benesses politicas em prol de uma vida
mais digna, com direitos assegurados, ficava facil jogar com todo o poder do discurso com
qualquer finalidade, inclusive as de cunho esportivo.

Também ganharam destaque nas Ultimas edi¢cbes do JS de 1947 a apresentacdo do
anteprojeto de construcdo do estadio. Durante o ano de 1948 as matérias trataram da evolucéo da
obra, muitas ainda no plano burocratico, outras no tratamento do terreno do Derby e a maioria da
campanha das cadeiras cativas. O JS assumiu a postura e até um compromisso implicito de fazer
a venda das cadeiras, para isso foram formados “Comandos” de visita a estabelecimentos
comerciais, programas radiofonicos e outros locais onde possiveis interessados poderiam adquirir
seus locais cativos nas futuras instalagcdes. Até mesmo o prefeito de Sao Paulo em visita ao Rio de
Janeiro tratou de se inscrever em duas cadeiras, deixando ali a quantia de Cr$ 10.000,00 e aderindo
a campanha na sede do JS. Segundo a edi¢do de 9 de marco de 1948, o prefeito paulista, Paulo
Lauro, ainda explanou sobre a importancia da construcdo do Estadio Municipal na capital da
Republica. A adesdo de figuras publicas se fazia de extrema importancia para o éxito na
propaganda do jornal e o estimulo da populacdo na aquisi¢éo das cadeiras cativas. O coro crescia
na imprensa desportiva e as obras andavam e todo vapor para uma competicdo que ia acontecer
em menos de dois anos.

Saltando para o ano de 1949 o Estddio Municipal comega a ganhar “corpo”. Ja com as
fundac@es e alguns lances baixos de arquibancadas, além de um trecho do que viria ser a geral,
uma foto panoramica fora publicada na primeira edi¢do do JS de 1949, especial de 10 paginas (n°
5.940) lembrando que segundo o jornal as maiores e melhores construtoras do pais estavam ali
comprometidas com o andamento da obra. Além da perspectiva fotografica, ha no texto daquela
edicdo um grande otimismo quanto a conclusdo da obra antes do tempo previsto para a disputa do
Campeonato Mundial, bem como da “Coupe Jules Rimet”. As visitas de personalidades politicas
e jornalisticas se faziam constantes. Jodo Lyra Filho, entdo presidente da CND e a frente da
organizacdo das obras, José Lins do Rego, que & época se ocupava das cronicas esportivas e 0

diretor do Jornal dos Sports, Mério Filho, por exemplo, faziam toda questdo de estar presentes,

% Para essa questdo do trabalhismo e das categorias, consultar as obras de Ferreira (2000 e 2005) e Gomes (2005).



visualizando a empreitada. Mario Filho, relata na edicdo 5.943 que ap6s uma visita espontanea
Jodo Lira havia saido maravilhado com o que vira. “O Estadio Municipal e sua personalidade de
praga de esportes moderna” ¢ concretizado em cada editorial como a realidade da capital da
Republica. Na respectiva edicdo aparecem as trés personalidades acima, caminhando por entre
trabalhadores sob um chéo de vergalhdes trancados a observar o andamento de cada passo da obra.
Outras edicBes de 1949 também focavam os trabalhadores em momentos de labor entre armacdes
de concreto, no que viriam a ser as arquibancadas ou em meio a altos guindastes. Visitas como do
embaixador espanhol, Don Rojas Moreno e do time sueco Malmoe, que excursionou no Brasil
enfrentando os clubes cariocas em 1949 também marcaram na imprensa esportiva presenca
naquele que ja era a maior construcao esportiva do mundo. Toda essa imagem também auxiliava
na propagacéo da forma popular com que era tratada a construcdo. Além, claro do apelo sempre
de carater positivo, como ja dito, que a obra ganhava tendo os discursos do jornal como forte
aliado. Ja em fevereiro daquele ano outra foto panoramica estampada na capa demonstrava as
arquibancadas superiores e os locais onde seriam colocadas as cadeiras numeradas. A edi¢do n°
5.987 do dia 26 colocava em destaque: “vejam ¢ pasmem; nao ¢ a girafa, mas algo muito mais alto
que muita gente acreditava n3o existir. E o Estadio Municipal com toda sua imensa grandiosidade
jé delineada”. Também mencionava que em breve os “155.000 espectadores comodamente se
instalardo nos degraus colossais do maior Estadio do Mundo”. O sonho do Estiddio Municipal
estava a frente dos olhos daqueles que apostaram na sua realizacdo e daquela populagéo carioca.
Contudo, a promessa da construcdo de outras pracas esportivas nos suburbios ndo havia sequer
comecado e até entdo o JS ndo mencionara mais em suas paginas tal problema. Ja a venda de
cadeiras cativas era anunciada na pagina 3 da edi¢do de nimero 6.007 com letras bem notaveis
juntamente a um quadro de cinco fotos do prefeito Mendes de Moraes juntamente a Mario Filho —
a legenda dessa foto mencionava a autoridade agradecendo o jornalista pelo empenho na
propaganda da campanha —, Herculano Gomes e outras personalidades em meio obras e sentados
a mesa num churrasco oferecido pela ADEM aos “obreiros do Estadio”. O titulo dizia: “duzentos
mil cruzeiros didrios de cadeiras cativas”. Jé& na edicdo do dia seguinte quem ganhava destaque
era justamente o Estadio Municipal. Em uma imagem aérea pegando parte do entorno, onde se
localizavam casas, estacéo e etc. A compara¢do com imagens aéreas do antigo Derby Club e agora
uma obra ja em estagio avangado, com o Estadio, € uma andlise espacial bem interessante do

passado com 0 momento presente. A diferenca da estrutura da cidade € notavel a cada imagem em



que se Vé a evolugdo das obras. Casas e arranha-céus sdo uma dicotomia entre o que se conhece
do urbano passado e do contemporéneo. Na respectiva reportagem o jornal criticava sutilmente os
que ndo acreditaram na obra e pedia que dessem a méo a palmatdria, pois, ali estava o “colosso
que surge no Derby”.

Em dezembro do mesmo ano o JS saudava o prefeito Angelo Mendes de Moraes com dupla
felicitacdo. A primeira por ocasido de seu aniversario, no dia 17, a segunda

a decisdo, a audacia e tirocinio do prefeito a realizacédo do gigante do Derby, sem o qual
ndo apresentaria o Brasil a oportunidade — que so se tem de século em século — de
promover a “Copa do Mundo”, uma assembleia universal da comunidade atlética.

O “orgulho do desporto brasileiro”, estava em um ritmo de constru¢do que causava
otimismo em boa parte daqueles que haviam apostado na sua existéncia. A expectativa era a
realizacdo de jogos j& nos primeiros meses de 1950 ou no final de 1949. O que acabou nédo
acontecendo. Contudo, as obras de finalizacdo se atrasaram e tanto nos primeiros jogos testes
realizados no Estadio Municipal como na grande final era possivel observar os restos de obras
entre os torcedores que se contorciam para ultrapassar os obstaculos e assistir a alguma partida,
assim como a sustentacdo provisoria, feita por tubos de aco, da marquise superior.

No ultimo domingo de 1949, a edicdo do dia de natal oferecia aos leitores mais “dois
magnificos aspectos do Estddio Municipal”. Ambas as imagens demonstravam o Estadio
Municipal j& em estagio avancado da construcdo, mas ainda sem a marquise superior, também os
andaimes erguidos com madeira e ferro e neles um grupo de homens em seus trajes de gala
compostos de ternos brancos e gravatas, alem dos usuais chapéus. Havia ali ainda um aspecto
muito préximo da estética das arquibancadas nos primordios do futebol no Brasil. Fraques, lencos
e chapéus eram a roupagem de uma classe de pessoas que iam assistir aos jogos nos campos do
Rio. Como bem demonstra Pereira (2000), “as partidas [...] realizadas, tornavam-se [...] encontros
entre a juventude elegante da cidade”, “lotadas de cavalheiros distintos e senhoritas com vestidos
claros, as arquibancadas pareciam um saldo de festas” nos primeiros anos do século XX no Rio de
Janeiro. Aquela edicdo (6.241), apesar do tempo transcorrido e do aperto quanto ao prazo final,
ainda trazia um aspecto otimista mencionando o grande ritmo acelerado da obra que sempre fora

mantido, a honra dos torcedores



que ha tanto tempo vinham merecendo um local amplo e confortavel onde pudessem
continuar prestigiando as realizagbes das atividades esportivas da cidade nas suas
realizacGes magnas (grifo nosso) e os aficionados (que) hdo sempre de recordar 49 como
uma das memoraveis épocas do esporte brasileiro (grifo nosso). (25/12/1949)

A 31 de dezembro de 1949, “0 matutino de maior circulagao do Distrito Federal”, mostrava
a imagem de Mario Filho junto a Lafaiete Ribeiro, esportista americano, e Luis Vinhais —
conhecido por sua atuacdo no meio esportivo brasileiro desde 1934. A reportagem do nimero
6.246 anunciava o término do ano com “a realidade do Estadio Municipal” que ali estava para

mostrar

a pujanca de uma administracdo, o esforco de um consorcio, a abnegacédo dos operarios e
o entusiasmo de todos os desportistas, que ja estdo aguardando com o mais vivo interesse,
a inauguracdo do monumento do Derby, orgulho da nossa metrépole, palco das mais
sensacionais pelejas do ano vindouro.

De certo as partidas da Copa do Mundo de 1950 proporcionaram momentos especiais para
a populacgéo brasileira. Aqueles que acompanharam o evento ndao esperavam que a peleja triunfal
se tornaria um fardo, talvez comparavel ao colosso que surgia no Derby.

O ano promissor de 1950 comecava com o JS demonstrando bem mais que desejosos votos
de felicitagdes. A matéria de capa escancarava o que acontecera em 1949 e os resultados obtidos
até ali. Nas duas campanhas que o jornal havia lancado trés anos antes 0 sucesso parecia ter
atingido a empreitada e haviam conseguido o objetivo final. A construcdo do Estadio Municipal e
a venda das cadeiras cativas estavam nos planos do avango. N&o era algo retornavel a uma estaca
zero e os editoriais do JS faziam questdo de mencionar a situacdo. Também expunham o insucesso
daqueles que haviam se colocado contra ambas as campanhas, inclusive no recente ano de 1949.
Ou seja, as campanhas contra o Estadio Municipal e contra a venda de cadeiras ainda era realidade
naquele momento de 1950. Tanto que a respectiva edicdo trazia varios questionamentos e
colocacgdes nesse tocante. Uma foto das construcGes tomando a margem superior, voltava a capa
do jornal, assim como as letras em negrito com os dizeres “Direito liquido e certo o dos possuidores
das ‘cadeiras cativas’”. Quem lia a matéria de capa (edigdo 6246, de 31/12/1949) imaginava algum
problema decorrente da aquisi¢do das mesmas. Contudo, o editorial explicava que aquele titulo era
uma mengao justamente a campanha contraria realizada por “certos individuos acobertados por

certos jornais” que



ndo descansam em sua atividade subterranea e impatriética, que desde os primeiros
instantes combateram a iniciativa da construcdo do Estadio Municipal pela Prefeitura
visando interesses subalternos de uma empresa que pretendia construir uma praca de
esportes na zona suburbana a fim de valorizar seus terrenos.

Dentre as disputas citadas pelo jornal aparece a da especulacdo imobiliaria. Sem dizer qual veiculo
produzia determinadas informacgdes que pretendiam desqualificar a construgdo do estadio, o JS
abria seus espacos para uma espécie de dendncia das estratégias de alguns dos seus oponentes no
campo do apoio dado a obra municipal. O evidente é a forma como o poder publico também se
comportou fazendo suas opcoes politicas e financeiras em optar por um determinado projeto e ndo
por outro, 0 da construgdo de “pragas esportivas” em outros locais da cidade, como aparece no
editorial, mas também como parte do Projeto 161, que condicionava a constru¢do do Estadio
Municipal a outros locais de pratica esportiva construidos pela cidade. Principalmente em direcao
a Zona Norte. De fato, o jornal avaliava corretamente que o Estddio Municipal viria “para
enriquecer o patrimdnio artistico da cidade”, além de sua “fei¢8o e caracteristicas eminentemente
populares” (grifo nosso) e que ele seria “por estes séculos afora o orgulho de vérias geracdes
brasileiras e a admiragdo de todo o mundo”. Foi o Estadio Municipal um projeto de cidade e de
vivéncia na cidade. Chama atencdo como o que o JS da edi¢do acima citada consegue captar e
projetar em relacdo ao futuro da cidade e sua vida esportiva tendo a grande praca esportiva como
pano de fundo. Se 0 Rio de Janeiro ja vivenciava uma vida esportiva de grande intensidade, isso
foi exponencialmente elevado com a presenca do Estaddio Municipal e a aglomeracdo das
multiddes. Se antes os estadios cariocas se mostravam em parte acanhados pela pequena
capacidade de publico com a nova praca esportiva isso tenderia a mudar e aqui avaliamos o
entendimento e a importancia da imprensa esportiva e objetivamente de Mario Rodrigues Filho
nesse entendimento. Era preciso incentivar as massas a entenderem o espetaculo e o ambiente
como préprios e como parte de si. Dai o fato de o proprio jornalista ser reconhecido como o grande
inventor das multiddes, como seu irméo e também jornalista, Nelson Rodrigues sentenciou.

No més de janeiro de 1950 o Estadio Municipal ja possuia um gramado e as marquises
superiores comegavam a serem construidas. Com as arquibancadas superiores ja prontas o primeiro
“test” com “carga viva” foi realizado. Cerca de trés mil operarios da propria obra realizaram
movimentos com intensa trepidacdo afim de os engenheiros conseguirem avaliar o comportamento
das estruturas em relacdo a movimentagdo nos setores. Segundo o jornal o teste foi intensamente

esperado pois daria o parecer sobre a qualidade da obra. Os resultados foram publicados na edi¢éo



de 13 de janeiro. A capa do jornal trazia mais imagens das obras em est&dio avangado, além da
descricdo de como ocorreu o teste. Mas o destaque ficou por conta da imagem de Mario Filho
dentro do estadio observando a realizagao do teste e da palavra “blitzkrieg” em destaque evidente.
Uma guerra relampago anunciada pelo JS para a conclusdo das obras do estadio, ja que o jornal
previa a conclusdo da mesma para dali a cem dias, com arquibancadas, gramado e marquises
prontas “de maneira que se pode concluir de ndo haver qualquer embaraco na marcha dos trabalhos
a despeito dos derrotistas o Estadio Municipal estara pronto para os jogos da Copa do Mundo”.
Apos o teste nas arquibancadas os mesmos funcionarios da obra foram para o gramado realizar ali
o “teste” do campo. Trés mil homens em campo correndo atras de uma bola, “e empenharam-se
em animado prélio desprezando até a chamada da sineta que anunciava o pagamento”, retratava o
Correio da Manh& em edicdo de 13 de janeiro.

Porém, nessa edicdo de numero 6.257 do Jornal dos Sports, também chama atencéo a
matéria assinada por Geraldo Romualdo da Silva, na coluna “A ‘Copa do Mundo’ descobre o
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Brasil”. O titulo, em negrito, “Mas o Brasil pouco fez pela ‘Copa do Mundo’” vinha seguido pela
nota “a tinica exce¢ao continua sendo o estadio”. A matéria ainda continuava fazendo comparagoes
com os investimentos feitos por Italia e Franca nas Copas de 1934 e 1938, respectivamente, e nas
Olimpiadas realizadas na Alemanha em 1936. O contexto historico de ambos os eventos era o fim
da Primeira Grande Guerra (1914-1918) e o caminhar para o inexoravel conflito armado que viria
em breve e receberia 0 nome de Segunda Guerra Mundial (1939-1945) com ascensdo da politica
nazifascista, que possuia o gigantismo psicolégico das obras publicas como um dos principais
conceitos arquitetonicos; que por sua vez remontava a “grandiosidade” das construcdes estatais
das civilizagdes antigas como Roma e Grécia®’.

A matéria trazia a foto do “Forum Mussolini” — rebatizado de “Forum Italico” apds a
derrota do fascismo italiano —, com o préprio jornalista ao centro da construcgdo, que fora ordenada
pelo préprio Duce, para a Copa de 1934 a fim de ser um estadio de futebol, o que ndo chegou a
ocorrer. Também ressaltava a pretensdo do ditador italiano, de naquela localidade de Roma erigir
“um estadio sem similar, um estadio que superasse todos em arte de capacidade para a reunido de
publico”. Benito Mussolini sabia da importancia do futebol para se chegar as massas. Como o
esporte tem um grande poder de aglomeracdo a facilidade para se trabalhar questdes importantes

ao fascismo ganhava ali um forte facilitador. Além disso, um dos componentes fascista é

57 Para um estudo detalhado sobre os fascismos e as relagGes com a psicologia de massas ver Reich (2001).



justamente o nacionalismo espraiado entre os individuos, entre as massas — principalmente aos
trabalhadores, que pela solidariedade podem, como o fizeram em dados momentos, e poderiam
muito bem naquela Europa serem uma forte resisténcia as campanhas nazifascistas.*®

Voltando a matéria do JS, se para Romualdo no comparativo das obras de estadio
estdvamos em pé de igualdade com os italianos — embora contestado pelo fato de a capacidade do
Stadio del Partito Nazionale Fascista ter abrigado na final do campeonato mundial 73.000
(Baggio, 2013), o numero aparece de forma contraditdria ja que o jornal italiano La Repubblica,
na matéria publicada em 17 de fevereiro de 1988 (Dal 1911 ad oggi tutti gli stadi di Roma)
menciona a capacidade total do estadio em cerca de 30.000 espectadores, e ap0s as reformas de
1927 aparecem nimeros na casa dos 55 mil lugares —, no quesito de um possivel legado daquele
evento de 1950, ficaria talvez o “arrependimento de um século”. Também mostra uma certa rixa
entre a Prefeitura do Rio de Janeiro e a CBD, levando a desentendimentos que além de atrasar
procedimentos necessarios a conclusao da obra, também prejudicavam outros aspectos da cidade.
Romualdo Silva coloca suas criticas afora do aspecto antinacionalista ou “antipatridtico” projetado
aqueles criticos a forma como vinha sendo construido o Estadio Municipal e também aos que se
mostravam contra a realizacdo do campeonato mundial em terras brasileiras — como ja
mencionado. A sua visita a Europa serviu para que 0 mesmo detectasse uma curiosidade em relagéo
ao Brasil, muito pelo fato da “alta propaganda que o football tem feito de todas nossas coisas, de
todos nossos homens e de todas nossas belezas. ” No seu retorno ao Brasil € que surge sua critica.
Critica aos dirigentes “o Brasil-Governo, o Brasil-Oficial, para o Brasil-palaciano, (a quem) esse
Campeonato do Mundo que ai vem nem parece existir”, que estimavam a Copa do Mundo como
um “rotineiro Rio-S&0 Paulo [...] sendo na melhor das hipoteses de um sul-americano™, critica
também ao que ndo seria encontrado pelos estrangeiros que aqui viessem para 0 campeonato
mundial e sua possivel decepcao ao ndo ver superados 0s eventos realizados na Europa, como as
proprias Copas e as Olimpiadas de Londres e Berlim. O risco de se perderem pelos locais dos
jogos, como “os suecos perdidos em Bonsucesso” ou “uma delegagdo em peso, andando de
caminhdo daqui para ali”, mencionando, pois o fato de muitas das vezes o selecionado brasileiro

ser assim transportado pela CBD.

%8 Nao entraremos aqui no debate. Ele exigiria por si s4, um capitulo extra que fosse capaz de levantar temas como os
j& citado nacionalismo, trabalhismo, sindicalismo, identidade, dentre outros. Temas por demais extensos, complexos
e de uma bibliografia vasta. Servimos de alguns pontos isolados durante o trabalho, visto que os momentos historicos
e as simpatias dos governos brasileiros a alguns pontos utilizados pelo nazi-fascismo se cruzam.



O jornalista ressalta a critica vindoura do “inglés, o francés, o italiano, 0 sui¢o, 0 espanhol,

o portugués”

quando eles verificarem que nada o que supunham encontrar no Brasil Ihes foi
proporcionado, hotel, facilidade de transporte, etc. — seremos duramente criticados. Ai
entdo iremos nos revoltar. Iremos nos sentir fundamentalmente ofendidos.
Ofendidissimos. E de bolsos vazios.... Como € infalivel, entretanto — nem pode deixar de
ser assim — que um dia haveremos de nos arrepender, embora tardiamente, o
arrependimento que durard fatalmente um século, por ndo termos sabido aproveitar
melhor a ocasido. (edicdo 6257 de 13/01/1950)

A critica de que a oportunidade de realizar um evento grandioso escapou a mao e teria sido

diferente se

houvesse cabecas mais assentadas, mais experiéncia e menos falatorio; mais técnicos e
menos “comissionados”, o Campeonato do Mundo de 50, constituir-se-ia em maravilhosa
fonte de renda para os cofres publicos. Fosse por quem de direito, orientado e assistido,
acabaria inteligentemente transformado em lucrativa fonte de turismo. Quer dizer: em
rendoso meio de propaganda como foi para a Italia em 34; como foi para a Franca o de
38; e como foram para Berlim e Londres os Jogos Olimpicos de 36 e 48.

Diferente, na opinido do jornalista, a ponto de superar a marca dos

20 mil atletas estrangeiros e mais de dois milhGes de turistas, gente que se abalou dos
quatro lados da terra para assistir as competicOes e deixar no Reich (grifo nosso) bilides
de marcos!

Italia e Franca fizeram projetos semelhantes. E n6s o que fizemos, além do Estadio
Municipal — base da propaganda da “Copa do Mundo” de 50 — um Est&dio que muitos
combatem por nele ndo haverem acreditado desde o principio, ou por ndo compreender
que alguém possa acreditar nele sinceramente e sem “marmita”?

Romualdo Silva chegou a Franca e aproveitando a ocasido entrevistou Jules Rimet, entéo

presidente da FIFA. Este ressaltou que “o Brasil precisa entender que um Campeonato do Mundo

¢ feito para o mundo, e ndo exclusivamente para aquele que o patrocina. ” A fala de Jules Rimet

ao reporter brasileiro vai no sentido de uma Copa ndo internada em seu proprio espaco ou de

realizacbes que também, e arriscamos dizer, prioritariamente, satisfizessem as expectativas de

turistas e/ou das nacdes participantes. O legado — ainda que essa palavra ndo tenha sido usual

aquele evento — ndo poderia ser somente um estadio, como inclusive mencionava o jornalista em

sua escrita. Mas chamamos atengéo para a reportagem acima, por drasticamente contrastar com o

que até aquele momento vinha aparecendo nas paginas do Jornal dos Sports. O intenso otimismo

praticado por Mario Filho e outros editores naquele espaco, ganhava nos primeiros dias de 1950



uma critica “realista” de uma determinada situa¢do ausente nas capas e no interior do JS.
Aparentemente, o jornal que de tudo fizera para emplacar junto a populacdo as benesses de uma
Copa do Mundo no Brasil, inclusive mencionando a propria “vontade geral” e a ajuda do povo
possuia agora entre os seus uma voz dissonante, “ap6s uma viagem ao estrangeiro”.

Mas as campanhas pré Estadio possuiam mais for¢a e na edi¢do de 6270 de 28 de janeiro
de 1950 j& dava uma data para a inauguracao do Estadio Municipal. Seria o dia 25 de maio. Pouco
menos de quatro meses o estadio deveria ser entregue a cidade e a edigcdo seguinte, do dia 29,
mostrava ainda as estruturas de sustentacdo do que viriam a ser uma das maiores marcas de
identificacdo do Colosso do Derby, a marquise do Estadio. Em suas estruturas e posteriormente,
nas proprias, varias foram as imagens feitas das mais “ilustres” personalidades politicas e
esportivas. Em quase todas a presenca de Mario Filho era certa. Ao lado do prefeito, engenheiros,
chefes de construcéo, outros jornalistas... em cada oportunidade o diretor do JS se fazia notar. E
quanto mais se aproximava a conclusdo das obras do Estadio Municipal e a chegada do
Campeonato Mundial, mais o jornalista era presente tanto nas matérias quanto nas fotografias das
obras. A 26 de marco — edicdo 6.316 — uma foto feita por um avido mostrava aos leitores uma
“magnifica visdo do Estadio Municipal” ja& com boa parte da marquise instalada, arquibancadas
construidas e uma grande obra ao redor. Com um editorial que chamava a atencdo para o local
onde seria disputada a Copa do Mundo, “o maior certame de football de todos os tempos” o JS
finalizava pontuando o que faltava ainda da obra do “gigante do Derby Club” ¢ reafirmando que
dentro de pouco tempo ela seria concluida “diante da dedicacdao que os operarios estao atacando a
obra”; uma “obra da engenharia patricia, que constitue verdadeiro orgulho para todos 0S
brasileiros. ”

“A mais impressionante fotografia do Derby” surgia na capa do JS em pleno abril (edicéo
6.326, 7 de abril de 1950) em foto de Angelo Gomes — fotdgrafo oficial do jornal. O que se via era
uma imagem aérea do Estadio Municipal, com grande parte das placas de concreto, que formariam
as marquises, ja colocadas. Como a imagem foi feita de maneira aberta, flagra-se os arredores do
estadio, para além das obras também no entorno. As casas ainda baixas, a linha férrea da Central
do Brasil, a avenida Maracana, o quartel do Corpo de Bombeiros, marcavam a “obra magnifica,
para o presente e para a posteridade”. A imagem fora encomendada pelo JS e programada para ser
feita em horario especifico. As 16:15h, segundo o jornal “no horario previsto” de inicio dos jogos.

O jornal faz a meng&o & posicdo que o sol chega ao estadio nesse turno, de modo a



n&o perturbar a visdo dos jogadores e dos torcedores. Dessa maneira a obra esportiva que
serviu para consagrar a administragdo do General Angelo Mendes de Moraes a frente dos
destinos da Metropole (grifo nosso), oferece ai um aspecto de arte e beleza conjugadas.
E assim o desporto brasileiro fica possuindo a maior praca de esportes do mundo.

Proposital nosso grifo, pois, segundo o “Didrio de Maior Circulagdo da América do Sul”,
0 empreendimento e a dedicacdo de Angelo Mendes de Moraes faziam parte de um projeto de
cidade. Para alguns, principalmente os adversarios politicos, era ousadia, mas para os defensores
da Copa e da construcdo do Estadio Municipal a cidade ndo seria a mesma apés a grandiosa obra.
Nas analises do jornal nos parece que a construcdo do Estadio era o primeiro plano e a Copa do
Mundo de Futebol um pano de fundo. N&o a toa a énfase no campeonato mundial se inicia em
meados de abril de 1950, quando ganha um pouco mais de destaque na capa do periodico. As
reportagens se concentram, contudo, nas selecdes que viriam ao Brasil e nos ocasos, desisténcias,
ameacas de ndo comparecimento; e claro, sempre como pequena nota de que o Colosso do Derby
era erguido. A prefeitura do Rio de Janeiro dava total apoio a competicdo, o jornal mencionava
sempre os esforcos do prefeito em fazer parte do mundial acontecer e que a cidade fosse o palco
principal e a cidade de maior destaque. 1sso de fato ocorreu. Chamava atencdo de muitos a
construcdo, tanto que as constantes visitas ocorreriam de forma ainda mais intensa cada vez que
se aproximava a conclusao da obra. O gigantismo do Estadio Municipal era apreciado, inclusive,
internacionalmente e isso se refletia nessas proprias visitas, como a de pilotos da Scadinaviam Air
Lines e de membros da coldnia sueca, que juntamente ao consul Per Sodeberg, estiveram nas
dependéncias da construcdo em 25 de abril de 1950, segundo a edicdo 6.340 do dia seguinte.

Se por um lado a importancia do jornalista Mario Filho na campanha para a construcdo do
Estadio Municipal era notdria, outra figura também ganhou muito destaque nas paginas do
periodico Jornal dos Sports. Durante toda a “Batalha do Estadio” a pessoa de Angelo Mendes de
Moraes , o general-de-divisdo que também era prefeito do Rio de Janeiro, indicado por Eurico
Gaspar Dutra em 1946, Mendes de Moraes permaneceu até 1951 no Executivo. Em muitas das
edicdes do JS, quando se trata da construcdo do estadio a figura do prefeito sdo tecidas loas. Como
na edicao de 11 de junho (6.380), que talvez tenha sido a maior “homenagem (...) que os esportes
coletivamente prestardo ao prefeito”. Segundo a reportagem, o general Angelo Mendes de Moraes
fora “um administrador ptblico que soube cativar as simpatias gerais dos desportistas, pelo seu

trabalho eficiente, esforcado e desinteressado em favor das causas do esporte. ” Além disso,



refor¢ava o administrador como um dos principais vencedores da “Batalha do Estadio”. Mas o
principal destaque era de fato a fotografia do busto do prefeito, que segundo o jornal, como
homenagem ficaria na entrada do Estadio Municipal e inaugurado juntamente ao Colosso do
Derby.

A inauguragdo oficial ocorreu numa sexta-feira, 16 de junho de 1950, com grande cobertura
da imprensa. O Jornal do Brasil publicou nas paginas dedicadas aos esportes do numero 139, uma
planta baixa “de modo claro e preciso o acesso ao Estadio Municipal”, assinalando as
arquibancadas e o0 acesso a geral. Mas de certo o maior destaque ficou por conta do JS.

A capa da edicdo de numero 6.384, saida poucas horas antes a inauguracdo do Estadio, era
totalmente dedicada ao evento, que se iniciaria as 9h, “com a chegada de S. Excia. O Senhor
Presidente da Republica e corte da fita simbdlica no portdo da avenida Maracana. ” O titulo

',’

“entrega do maior estadio do mundo ao povo! O Colosso! ” Vinha acompanhado de varias charges
bem-humoradas e satiricas em relacdo ao estadio — “a Copa do Mundo sera no Brasil. S6 se for no
quintal 14 de casa”. Conversavam, dois personagens —, representavam aqueles que ndo acreditavam
nas obras, mas também algumas fotos das importantes personalidades que haviam sido decisivas
na Batalha do Estadio. Mario Filho — além de fotografado foi representado como um soldado, de
arma em punho e charuto na boca em meio aos estampidos de bombas e a legenda “o primeiro
soldado da Batalha do Estadio” —, Herculano Gomes e Angelo Mendes de Moraes estavam
presentes. Bem como a foto de um “operario brasileiro [que] demonstrou o valor da sua
cooperagdo. ” Este era apontado por um personagem saido de dentro do estadio, portando um
violdo na mao direita e exclamando: ‘“e neste estadio haveremos de ser campedes do mundo. ”
Além da foto de uma parte do Estadio mostrando arquibancadas, geral e um pedaco da obra ainda
a ser realizada. Por toda a edicdo, noticias e matérias especiais demonstravam de alguma maneira
um determinado aspecto do Estddio Municipal. Do quadro de energia, responsavel pela
alimentacdo do estadio até uma coluna assinada pelo engenheiro Mario Bacellar Rodrigues, um
dos responsaveis pela obra, na qual o mesmo ressaltava a “vitéria do povo brasileiro [...] de dotar
sua Capital de um estadio condigno com sua categoria de uma das mais belas cidades do mundo”
0 Estédio estava retratado. O profissional também mencionava, citando apenas uma empresa, a
Sika LTDA., o “comprometimento” (grifo nosso) das mesmas em realizar a entrega de
determinados materiais para a construgdo “‘sem prazo certo para o pagamento”, recusando, assim

“os conselhos que lhes foram dados, de que tal procedimento lhes iria redundar em total prejuizo”.



Ou seja, segundo 0 mesmo, houve problemas na organizacgdo para uma construgéo de grande porte
que durou menos de trés anos e foi inaugurada ainda inacabada. Porém, o mesmo otimismo que
esteve presente nas primeiras capas do JS mencionando o inicio da “Batalha do Estadio” se fazia
notavel também naquele momento de conclusdo e entrega das obras & sociedade. Em matéria do
também engenheiro Fernando Magalhédes e dono da empresa homdnima, hé a descricdo de uma
“obra feita com o corag@o”, em que “a construgdo trouxe a confianga a uns, a indiferenga a outros
e a desconfianga a muitos”, porém o respectivo empresario diz so ter aceitado a empreitada por
“muito ter acreditado na construcao” encabecada pelo “Prefeito do distrito, muito interessado em
dar a Metrépole do Brasil uma obra digna de sua civilizacéo e cultura (grifo nosso) desportiva. ”
A famosa coluna “Bolas na Lagoa”, escrita por Pedro Nunes sob o titulo de “O soldado conhecido”,
classificava o periodico como uma “barricada” pela construg@o do estadio. Também rendia muitas
homenagens a Mario Filho, mencionando-o, assim como a ilustracdo presente na capa da
respectiva edi¢do, como um soldado, “mais operoso dos obreiros do gigante que hoje se ergue
majestoso no Maracand, realizacao que impulsiona cem anos de desenvolvimento na vida esportiva
da nacdo. ” Por fim, a edicdo dedicava em sua pagina 6 um historico de todo o processo de
construcdo do Estadio. Desde a tramitacdo dos processos burocraticos e politicos na Camara dos
Vereadores, a construcdo iniciada em agosto de 1948, até aquele dia da entrega do Estadio
Municipal, aléem dos esforcos e das descrencas no processo. A reportagem também afirmava o
compromisso no qual o JS se empenhara, o de lutar pelo estadio e a

cada nova etapa iniciada era sempre comemorada com grande jubilo pelo JORNAL DOS

SPORTS, que assim manifestava a intensa alegria que ia se apoderando de todo o povo

do Rio, de todo o povo brasileiro, a medida que iam sendo vencidas as etapas da
construcdo. (16/06/1950)

Mas a “cereja do bolo” da edicdo que encerrava um empenho histérico na campanha de
construcéo do Estadio Municipal — talvez uma “cruzada” ndo mais repetida na imprensa brasileira
em relacdo a um aparelho esportivo —, fosse o artigo escrito pelo préprio Mario Filho a pagina 9
do periédico dirigido pelo proprio. Ao Ié-lo a vontade era a de transcrevé-lo na integra para esta
dissertacdo. O que daria muito trabalho a adapta-la as estéticas normativas e académicas. No
entanto, o jornalista brinda o encerramento de uma jornada, em detalhes que nos permitem avaliar

o0 que foi, para o préprio a vitéria na Batalha do Estadio.



Venho esperando o dia de hoje hd um bocado de tempo. O dia de hoje, a principio, ndo
tinha data. N&o era propriamente um dia, era uma visdo. Eu via o estadio pronto: bastava
fechar os olhos para vé-lo [...]. Eu ndo via o dia, via o estadio. [...] O estadio é um milagre,
um milagre na expressdo mais pura porque é obra de fé [...]. E uma massa de ferro e
cimento que desafia o tempo. Honrando o trabalho do homem. No caso, 0 homem
brasileiro [...]. Eu me orgulho de ter acreditado no estadio, de ter lutado por ele, mas me
orgulho também de ser brasileiro. Foi o brasileiro que realizou esta obra que nas palavras
do engenheiro Barassi, honra a humanidade (grifo nosso).

Assim, o texto de Mario Filho expressava de um sentimentalismo para com o estadio, a
expectativa de ver realizada a grande obra pela qual se empenhou, tanto diante de politicos e
autoridades quanto diante da populagdo carioca. Também lembrava que durante a “Batalha do
Estadio” houve varias sub-batalhas, “a batalha dos projetos” se referindo aos projetos
arquitetonicos para a viabilidade financeira ¢ de espaco da obra, “a batalha do terreno” — onde
construir o Estadio Municipal? E por que construi-lo? Foram algumas questdes ligadas a essa
batalha. Lembremos, pois, de todo o debate entre os politicos que envolviam tal ponto -, “a batalha
do dinheiro”, alids, a principio as verbas ndo poderiam sair totalmente dos cofres do municipio,
apods toda a campanha de financiamento “popular” do estadio e do comprometimento da esfera
federal a maior parte dos investimentos ficaram, inevitavelmente, ainda por parte da prefeitura do
Rio de Janeiro, cerca de 80% do valor empregado. Mario Filho também recorda que um estadio
do porte do Estadio Municipal estava cotado desde 1941, ainda sobre a administracdo de Gustavo
Capanema, “que chegou a ter cinquenta mil contos arrecadados especialmente para a construgao”.
No entanto, a obra sempre fora adiada, talvez, esperassem as autoridades, por um motivo extra
para realiza-la, uma Copa, por exemplo — como ja vimos, também a Grande Guerra foi uma dessas
razdes de adiamentos. Dizia Mario Filho que 1948 ndo era um dos momentos mais propicios para
a constru¢ao do Estadio Municipal. Para ele, “em quarenta e um (1941) era mais facil que em 45
(1945) e em quarenta e cinco era mais facil que quarenta e oito (1948) ”. Ainda assim aquele
momento, Mesmo Com recursos escassos € a necessidade de se fazer extensas campanhas de apoio
a construcdo, na qual “escrevia o minimo de dois artigos por dia a favor do estadio”, ndo haveria
de desacreditar naquilo que era “a maior obra do povo brasileiro”. Lembrava também aquilo que
o predecessor de Angelo, o outrora prefeito Hildebrando de Gois, mencionara anos depois, ja com
a possibilidade de escolher pelo lugar do Derby Club: “havia o projeto, havia o terreno e o dinheiro
se arranjaria. ” Nao especificara, contudo, a forma de como se arranjaria o dinheiro, mas com a
chegada de Mendes de Moraes a promessa se tornara compromisso deste, para com Mario Filho,

mas também com a cidade do Rio de Janeiro e com os brasileiros, em geral. “Todos que o



precederam na Batalha do Estadio, aceitavam o menor pretexto para o recuo. ” E na verdade
quando Angelo Mendes de Moraes assumiu seu cargo, ndo havia projeto, terreno, muito menos o
dinheiro. O diretor do periddico narra a segunda vez em que vira 0 General-prefeito e este Ihe
dissera que a construgdo ndo era uma promessa, mas um compromisso assumido e que de tudo
faria para sua realizagdo, sem voltar atras. “Olhe bem: ndo ¢ uma promessa, ¢ um compromisso.
Eu nunca faltei, nem faltarei com um compromisso assumido. ” Teria dito, Angelo Mendes de
Moraes a Mario Filho nesse encontro citado. Talvez, por essa empatia e por acreditar de fato no
empenho do prefeito, o que realmente aconteceu, o jornalista tece tamanhas congratulagdes e
elogios a grandiosidade do Estadio Municipal, mas também e principalmente — no caso deste artigo
— ao prefeito Angelo Mendes de Moraes. Nas linhas desse artigo, escritas por Mario Filho, surge
pela primeira vez a sugestao do nome do Estddio Municipal ser justamente Mendes de Moraes, “o
nome de um homem como ficou gravado na memoria do povo”. E findava dizendo que a
homenagem era pertinente por se tratar de “um homem que acreditou em si mesmo. Que acreditou
no Brasil. ”

Por fim, a pagina 10, a fotografia destacada dos trés grandes responsaveis pela construcéo
do Estadio, segundo o0 JS. O prefeito ao centro ladeado pelo responsavel técnico e diretor das obras,
Coronel Herculano Gomes e pelo diretor técnico do Estadio, Paulo Guedes, a quem ficou
incumbido a direcdo da ADEM. Na mesma pagina vé-se duas fotografias internas do Estadio
municipal, onde vé-se “parte do campo, o fosso, as populares, local das cadeiras cativas,
arquibancadas e refletores. ” As ultimas paginas foram dedicadas a meng¢des honrosas as empresas
que de alguma forma auxiliaram na construcdo do estadio ou no fornecimento de algum tipo de
material e/ou objeto. Por exemplo a Copral LTDA, ovacionada por realizar os revestimentos em
pinturas, pisos e azulejos, onde necessario — no vestiario dos atletas, por exemplo. Também a
empresa que confeccionou as cadeiras cativas — Estamparia Nogueira — fora lembrada nas paginas
da edicdo especial de inauguracao do Estadio Municipal.

No dia seguinte, 17 de junho, o “batismo do estadio” ficou por conta do enfrentamento
entre paulistas e cariocas, com ingressos disponiveis ao publico geral. O selecionado paulista
venceu os cariocas pelo placar de 3x1, sendo este o primeiro jogo no campo do Estadio Municipal.
No dia anterior, na inauguracao oficial, compareceram as autoridades politicas e religiosas do pais,
como o Cardeal D. Jaime de Barros Camara, o Presidente Eurico Gaspar Dutra, o Prefeito Mendes

de Moraes, dentre outros. Mas o espetaculo primeiro foi retratado na edigdo de 6.386 de 18 de



junho, do JS. A primeira vez que o Estadio Municipal recebeu um publico “do seu tamanho”.
Cerca de 150.000 espectadores, “em romarias interminaveis dentro e fora”, foram conhecer o
estadio e acompanhar paulistas contra cariocas, por entre restos de madeiramento e restos de obra
que ainda se encontravam nas arquibancadas e como sustentagdo das marquises. A capa trazia a
chamada “Sem precedentes, na vida esportiva do pais, a abertura dos portdes do gigante do
Maracand (grifo nosso). A cidade invadiu o estadio! ” A segunda vez que o estadio é associado
ao nome da avenida paralela a ele e com o qual seria conhecido popularmente a posteriori.
Também pela primeira vez apareciam as arquibancadas cheias de torcedores, em uma fotografia
de Angelo Gomes — o fotografo oficial do periddico. O nimero, jé citado acima, foi considerado a
partir de estimativas, visto que a época o controle das entradas ndo era eficiente. Tanto por ser a
primeira vez em se abria o recém construido estadio para uma partida e até mesmo pela falta de
controle tecnologico para o controle das entradas no estadio. Porém, o que vale mencionar é que
desde os primeiros momentos do Estadio Municipal, ele de fato serviu como um dos locais de lazer
e entretenimento de grande parte da populacdo carioca. Do primeiro jogo, até grande parte da
década de 2000 ele foi ponto de encontro de torcedores e apreciadores do futebol carioca e
brasileiro. Substituindo em grande parte outros esportes que até entdo tinham grande popularidade

na cidade do Rio de Janeiro.

2.3 A Copa do Mundo de 1950: o primeiro evento do Gigante.
2.3.1 A derrocada de um projeto nacional ou o surgimento do “pais do futebol”?

Com sua inauguracdo, a esperanca era a de que o selecionado nacional pudesse surpreender
com resultados positivos. Vogel (1982) afirmou num dos primeiros trabalhos de Sociologia e
Antropologia do futebol brasileiro que naquela conjuntura “o Estadio Municipal tinha sido
edificado em um prazo curtissimo”, como vimos que, de fato o foi. Menos de trés anos e o terreno
do Derby Club fora transformado no maior estadio de futebol do mundo. O objetivo era fornecer
ao futebol brasileiro um palco digno para sua afirmacdo épica. A populacdo em geral tinha uma
esperanca ressabiada devido aos resultados nas trés competi¢cdes anteriores. Tanto na competicdo
1930 quanto na de 1934 a sele¢do, composta basicamente de jogadores do eixo Rio-Sao Paulo,

havia sido eliminada ainda nas fases iniciais. Mas na tltima Copa (1938 — Franga) antes de eclodir



a Segunda Grande Guerra, a organizacdo entre jogadores e comissdo técnica possibilitou um
terceiro lugar ao vencer a Suécia por 4x2. Ainda assim, seria necessario mais para garantir o
sucesso e consequentemente a confianca diante dos torcedores, e uma competicao “em casa” seria
0 momento oportuno de tal afirmagéo.

Antes da grande final contra o Uruguai a campanha brasileira foi de resultados ascendentes,
chegando a finalissima o clima de festa e de confianca ja havia ganhado as ruas, os bares e a
imprensa. Ao contrario dos platinos que obtiveram um desempenho mediano, cheios de empates
ao longo do torneio, mas suficientes para fazé-los disputar a final sem nenhuma vantagem; esta
era brasileira, pois bastava um empate para a sele¢do se sagrar camped mundial pela primeira vez.
O que s6 ocorreria em 1958 na Suécia. O prefeito Angelo Mendes de Moraes — homenageado com

seu nome e um busto no estadio — chegou a declarar aos jornais da época que

0 governo municipal cumpriu seu dever, construindo o estadio que ai esta. Agora,
jogadores do Brasil, cumpri 0 vosso! 59

Ficava claro nos discursos que a grande responsabilidade estava sob os ombros dos jogadores e
gue se a vitoria naquele jogo era a propria representacdo de um projeto vitorioso, a derrota
igualmente seria “a derrota de uma raga”, foi justamente o segundo evento o que ocorreu em 16
de julho de 1950. Naquele ano em que 0 mundo se encontrou no Maracand, °° o pais sede parecia
ter se perdido nos seus proprios projetos de construcdo do ethos vencedor. Para Galeano (2012) “o
Maracana continua a chorar a derrota brasileira”.

Dos muitos eventos vindouros, este seria, portanto, o primeiro fato impresso na memaria
do individuo brasileiro na construgdo historica da representagéo sobre o Maracand. Uma “tragédia”
como reportaram os jornalistas daquele tempo, o Maracanazo como a ela se referiram os
uruguaios.

Toda a concepcdo da derrota historica para a “celeste olimpica”, colocou em xeque a
proposta confeccionada e defendida a ferro e fogo pelos nacionalistas. Principalmente por
fortemente terem se associado ao pensamento desenvolvimentista. Portanto, a derrota da selecdo
pareceu a muitos a derrota de um povo. Se por um lado o “homem brasileiro” era capaz de construir

um estadio da magnitude arquitetdnica do Colosso do Derby — como defendera Mario Filho nas

%9 In Placar n°623, 30 de abril de 1982. Citado em Vogel (1982, p.89)
%0 Para Vogel o mundo se reuniu no estadio Mario Filho a partir das representagées simbdlicas das bandeiras nacionais
expostas ao longo da competicéo.



colunas do JS — ele ainda se mostrava atrasado e apegado ao seu complexo de “vira-latas”. A
locomotiva do desenvolvimento estacionara naquele momento em que Alcides Ghiggia avancara
pela lateral, vencendo Bigode, até fulminar o goleiro Barbosa em um chute na diagonal e assim
marcar o segundo gol uruguaio.

O “mogo do samba”, personagem do chargista Otelo, no JS, parecia ter perdido toda a sua
“alegria, vibragdo, entusiasmo” (Moura, 1998)%!. Ele que fora criado no inicio de 1950 para
representar toda diferenca do futebol brasileiro em relagdo ao praticado pelo resto do mundo,
perdia seu sentido. Calaram “as cuicas, os pandeiros, os reco-recos e 0s violdes que nunca (tinham)
se afastado dos nossos campos de football”. A personagem de Otelo, contudo, seria contrariada

pela situacdo que se viu naquele 16 de julho de 1950. Dizia ele:

ndo somos um povo que vai para as pragas desportivas chorar. Somos alegres até na hora
da derrota. Seguimos a risca o velho lema — “Malandro nao estrila”.

O que se viu, porém, apds aquele evento foi desolacdo, um abatimento, quase que um luto funebre
pelo fracasso de um escrete dos mais qualificados no futebol mundial da época. Mas “os deuses
do futebol” tinham outros planos. E neles o selecionado brasileiro nao era o protagonista. Estima-
se um publico na casa das 200 mil pessoas naquela tarde de 1950 no Estadio Municipal; segundo
0 IBGE®? a populagdo recenseada do municipio do Rio de Janeiro naquele ano era de 2.377.451.
Ou seja, quase 10% da populacdo estava no Estadio Municipal para ver Brasil x Uruguai. Os
nameros do publico presente sdo contraditdrios. Contabiliza-se 173.850 pagantes. Sabe-se que
foram ofertados 120 mil ingressos nas arquibancadas e 14 mil para as numeradas. Além disso,
haviam as cadeiras cativas, adquiridas antecipadamente, como ja vimos. Em torno de 5 mil
cadeiras vendidas. Também a Geral, onde a contabilizacdo dos presentes era dificultada pela
capacidade de um inumero de torcedores obrigatoriamente em pé. Contudo, os dados dos presentes
no dia da final sdo imprecisos, mas € consenso que beirava os 200 mil, podendo mesmo ter

ultrapassado essa cifra.

61 N&o entraremos aqui nos preparativos dessa partida. Tanto na preparagdo dos desportistas quando na expectativa de
uma parte consideravel da populagdo. O estudo de Gisella de AralGjo Moura, ja citado outras vezes e agora -
respectivamente, merece ser lido e consultado para um detalhamento maior.

62 Dados da tabela “Populagdo nos Censos Demograficos, segundo os municipios das Capitais — 1872-2010”



Foi ali, forjado a partir de uma derrota, que outra tradicdo comecou a ser construida e
consolidada nas décadas seguintes. A de que o Brasil era o “pais do futebol”. De fato, ao sediar
um evento como a Copa do Mundo, o pais entrava numa rota de reconhecimento esportivo perante
a muitos outros paises do globo. As tecnologias informacionais se concentravam entre o radio e o
jornal e o tempo de disseminagdo da informacdo era reconhecidamente maior. A partir dali 0s
talentos individuais comecgaram a surgir e a acentuacdo do processo de profissionalizagdo dos
jogadores também beneficiariam o reconhecimento das geragdes futuras perante o universo do
futebol. Sdo muitos os fatores contribuintes para essa tradicdo que menciona o Brasil como um
dos principais paises do futebol. Um deles, citado subjetivamente no capitulo anterior, é o fato de
as capitais serem propicias a pratica esportiva. Mas nos atentemos a questdo da Copa perdida e
toda sua influéncia nesse processo. Historicamente as politicas de Estado para o futebol foram, e
ainda sdo, poucas e com baixo investimento financeiro. Vide a propria construcdo do Estadio
Municipal. Quase sempre dependente de investimentos privados, no caso do futebol através dos
proprios clubes os jogadores devem se responsabilizar pela construcdo de sua carreira até
conseguir sobreviver de seu trabalho no esporte. Aquela época a situacéo era ainda mais dificil,
tanto que muitos jogadores com ascendéncia europeia, desde a década de 1930, optavam por jogar
nos paises do velho mundo, principalmente com a abertura desse mercado aos latinos, como
aconteceu de maneira extensa com a selecdo italiana, que permitia varios oriundi — ou seja,
estrangeiros com ascendéncia italiana — em seus quadros. Do Brasil Amphiloquio Guarisi
Marques, o Filé Guarisi, jogador do Corinthians Paulista e descendente de italianos, foi o pioneiro
em optar por defender a squadra azzurri, sendo campedo mundial em 1934. Acontece que
posteriormente a Copa de 1950 o investimento, inclusive na constru¢cdo de outros estadios
comparaveis ao Estadio Municipal carioca, foram se intensificando, assim como a criacdo de
campeonatos com maior integracdo de times das diferentes partes do pais e ndo s6 no eixo Rio-
Sdo Paulo-Minas. Além disso as excursdes dos proprios times brasileiros por outros continentes,
mas principalmente na Europa, também serviriam como publicidade ao futebol jogado no Brasil.
Apos a derrota na Copa de 1954 para Hungria de Puskas, o que viria a seguir seria 0 bicampeonato
consecutivo — 1958 e 1962, na Suécia e Chile, respectivamente — e a consagracdo internacional
com o titulo de 1970. Ali houve uma maior juncdo da figura festiva, carnavalesca, do futebol
brasileiro com o talento individual. Garrincha e Pelé ja haviam encantado 0s europeus com suas

maneiras de jogar. O drible, a asticia, 0 molejo ao conduzir a bola. Tanto que, muitos associam



essa maneira de jogar, dando dribles e passes que mais se assemelham a uma danca, a ginga das
masicas tipicas brasileiras, 0 samba por exemplo. Entretanto, é preciso tomar cuidado, com essa
comparagdo. Visto que a naturalizacdo desses processos culturais como inerentes a um
determinado povo, sociedade, grupo de pessoas e etc. tende a contradizer os aspectos que 0S
préprios estudos socio antropolégicos demonstram. Ainda que possa haver uma certa influéncia
de um determinado item cultural, a danca — por exemplo, em um outro aspecto também da cultura,
aqui o futebol, ele é antes de tudo explicavel através dos processos sociais e mesmo culturais que
um individuo pode passar. Alias, nenhum individuo tem em sua genética, “no seu sangue”, uma
particula de samba, de futebol ou de qualquer outro esporte. Séo os incentivos na relagdo ambiente-
espaco que propiciam a construgéo do gosto e as habilidades em uma determinada esfera. Contudo,
de fato, a maneira de jogar de muitos brasileiros conquistou tanto um publico nativo como também
apreciadores internacionais. Mas aquela derrota de 1950 ficaria marcada na vida esportiva de cada
um daqueles jogadores que estavam em campo, mas também das geracOes posteriores de
futebolistas. Também ficaria permanente na historia do Colosso do Derby. O Maracanazzo jamais
seria esquecido e a tentativa de ao vencer a Copa, para a qual o Estadio Municipal fora preparado,
“ingressar no bloco dos paises desenvolvidos” (Moura, 1998) por um lado, talvez o mais esperado,
ndo ocorrera. Mas a consagragdo como uma das principais sele¢fes de futebol do mundo era so
uma questao de tempo de campeonatos mundiais disputados. O Estadio Municipal, entretanto, teria
0s seus dias de gloria iniciados ali, naquele 16 de julho, um dia em que aparentemente o fracasso

reinou por entre um mar de gente, blocos de concreto e restos de uma obra inacabada.

2.3.2 O Maracand antes dos megaeventos. Tempos aureos (?)

Antes de passar por grandes reformulacdes o Estddio Municipal ainda receberia grandes
publicos, um modo interativo de torcer, sem contar em um inumeros de shows e celebridades e
jogos de outros esportes — como retratado no primeiro capitulo. Também batizado com nome do
prefeito Mendes de Moraes, logo ap6s sua inauguracao, recebeu com o tempo, informalmente, o
nome da Avenida que esta ao seu lado. Maracand foi 0 nome que a populacdo majoritariamente
atribuiu ao estadio que oficialmente se chama Mario Filho — como ja citado.

No ano de 1969 o Brasil possuia uma “safra” de jogadores de grande qualidade técnica

atuando pelos campeonatos estaduais e regionais. Um deles era Pelé e este estava prestes a fazer



historia no futebol ao ter a possibilidade de chegar a marca de mil gols. A oportunidade ocorreria
justamente no Estadio do Maracana, em um jogo contra o Vasco da Gama no dia 19 de novembro.
A expectativa da populacdo era grande, pois, 0 jogador era considerado um dos maiores e mais
habilidosos do futebol brasileiro. Ja possuia o status de idolo desde 1958, quando estreou na Copa
do Mundo da Suécia ¢ “foi chamado de Rei pela imprensa francesa. ” Repleto de torcedores —
65.157 presentes —, que mais torciam pelo feito de Pelé do que pela vitéria de um dos times em
campo, “a maioria dos espectadores abandonou o estadio apds a marcagao do gol historico”, aos
34 minutos do segundo tempo, quando o jogador do Santos F.C foi substituido. Deixaram, no
entanto, uma renda de NCr$ 253.275,25 “em um jogo sem importancia na classificagdo”, como
mencionava a edicdo 194 do Jornal do Brasil (20/11/1969), que dedicou a capa e matérias
especiais no seu Caderno de Esportes para aquele feito ocorrido no Maracana.

Uma das situacBes mais inusitadas ocorridas no estadio se deu na fase semifinal do
Campeonato Brasileiro de 1976. Uma ocasido impensavel atualmente — ao menos em se tratando
de clubes —, dias de intenso controle de torcedores, divisdo minoritaria de ingresso para a torcida
visitante, reducdo da capacidade fisica dos estadios, violéncia abrupta entre organizadas rivais,
dentre outras variantes. Um dos jogos da fase “mata-mata” foi entre Fluminense e Corinthians. No
domingo 5 de dezembro o Maracand recebeu um publico de 176 mil espectadores, com 146 mil
pagantes. Desses, cerca 50 mil eram torcedores corintianos. Os alvinegros paulistas também
receberam o reforco de rivais do tricolor carioca. Inimeros foram os torcedores alvirrubros,
alvinegros cariocas, cruzmaltinos e rubro-negros a compor a torcida do Sport Club Corinthians
Paulista naquela partida. Entretanto o destaque realmente ficou a cargos das caravanas de Sao
Paulo que lotaram a cidade do Rio de Janeiro. O time corintiano vinha mal naquele campeonato,
mas ap0s cinco vitdrias consecutivas a torcida comegava a acreditar no possivel. Somado a isso 0
presidente tricolor a época, Francisco Horta, havia declarado aos jornalistas, dias antes daquele
jogo que “se a torcida do Corinthians € mesmo tdo fiel como apregoam quero ver se ela ird ao Rio
incentivar seu time na partida contra o Fluminense. ” A provocagao foi comprada como missao a
ser cumprida pela torcida corintiana. Naquele 5 de dezembro se daria “uma impensavel loucura
coletiva. ” (Neves, 2009)

O Jornal do Brasil em edicdo do dia seguinte (n° 242 de 6 de dezembro) estampou em sua
capa uma fotografia da praia de Copacabana com grande lotagdo e a legenda “Cariocas foram

maioria. Os paulistas sairam cedo. ” Logicamente em dire¢do a0 Maracana. Juntamente com essa



imagem, aparece outra, das arquibancadas superiores mostrando “o entusiasmo da torcida do
Corinthians, que ocupou meio Maracand, e empurra o time para a frente, na vitoria sobre o Flu. ”
A pégina 11 o jornal exibia uma charge do cartunista Ziraldo na qual a imagem do Cristo Redentor,
com as maos ao pé do ouvido ouvia o ecoar de “Curinnn-tcha” vindo do chdo, numa mengao ao
grito dos torcedores corintianos. Além de outra, também de Ziraldo, na pagina 20 em que um anjo
sorridente ordena a torcedores alvinegros, que se encontram comemorando aos gritos de “curinnn-
tcha”, “vivas” e risadas, que voltem pra casa “sem morrer, hem! Sem morrer”. Numa mencao a
invasdo corintiana a cidade do Rio de Janeiro — como o evento ficou conhecido —, vé-se varios
onibus e avides seguindo uma placa indicativa que mostra o caminho de S&o Paulo. Também e
muito propiciamente o Caderno de Esportes daquele dia foi basicamente dedicado a partida entre
o0 time paulista e o carioca. Em sua primeira pagina o destaque para o goleiro dos paulistas, Tobias,
que defendeu dois penais. Abaixo, a legenda “Corinthians, a vitéria de uma paixdo. ” Também
uma imagem de torcedores nas arquibancadas com uma faixa onde se 1&: “a maior torcida do
mundo, no maior estadio do mundo (grifo nosso). ” Jodo Saldanha também assina uma coluna
sobre a partida, que segundo ele fora “mais ou menos. Excessivamente medroso de ambas as
partes”, mas ressalta nas primeiras linhas, o fenémeno ocorrido no Maracana e na cidade do Rio
de Janeiro, a “torcida do Corinthians que veio apoiar o time. ” O jornal mostra também as
ocorréncias policiais pela cidade do Rio naquele dia. Como a movimentacdo de torcedores foi
muito intensa a Secretaria de Seguranca recomendou aos policiais de plantéo a resolucéo in loco
dos casos menos graves que envolvessem violéncia, brigas, tumultos. As prisdes e averiguacoes
nas delegacias ficariam por conta de roubos, furtos ou casos que apresentasse lesdes corporais. A
13* Delegacia de Policia, localizada em Copacabana “atendeu vdrias brigas de torcedores que se
agrediram, inclusive, com garrafadas. ” Mas o jornal reitera que nenhum evento mais grave
ocorreu. Os paulistas se dirigiram cedo ao estadio, por volta das 13h, passando antes pela praia, ja
0s cariocas permaneceram mais tempo “aproveitando o mar e o dia ensolarado” o quanto puderam,
antes de se direcionarem ao Maracana. O relato da reportagem demonstra a insercdo do estadio na
vida da cidade do Rio de Janeiro. Aproveitar a paisagem natural e depois ir para o estadio era parte
do entretenimento comum da cidade. As caravanas paulistas contaram com 100 dnibus s6 da Fiel
Jovem Torcida — Camisa 12. Cada corintiano que contou com 0s servicos da organizada — cerca
de 3 mil — pagou a época Cr$ 150 para se deslocar de Sdo Paulo ao Rio de Janeiro. De fato, 0s

relatos trazidos por aquela edicdo do JB, mostravam a maior caravana de torcedores dentro



territdrio nacional. Relatava o “chefdo das caravanas”, Claudio Faria Romero, de 22 anos, ao

jornalista José Néumanne Pinto:

Esta é uma viagem especial, meu caro. Nunca houve uma caravana tdo grande. A média
de 6nibus quando o Corinthians viaja ao Rio é de 12. Agora temos que organizar a torcida
em 100 6nibus. Nunca vi nada igual

A cidade do Rio de Janeiro sé veria uma nova “invasao” ap0s trinta e oito anos daquela
mobilizagdo de paulistas pela cidade. Referimo-nos a final entre Argentina e Alemanha. Mas esse
evento veremos um pouco mais a frente.

Para muitos torcedores entrevistados notamos uma tendéncia em citar as décadas de 1970
e 1980 como se essas fossem os bons tempos do Estadio do Maracand. Os de mais idade, se apegam
na “aurea do Maracana”, como mencionou o Sr. Marco Andrade, na tarde do dia 25 de setembro
de 2015. Morador da Tijuca, encontrei-o fazendo sua caminhada matinal nos arredores do
Maracand, proximo a bilheteria 3. Chamou-me a atencéo por vestir uma antiga camisa do Bangu
A.C. e caminhar devagar, o que me permitiu uma aproximacao e explicacdo das minhas intengdes.
Questionei qual a importancia do estadio para a cidade do Rio de Janeiro e na sequéncia se ele era
um torcedor do Bangu que frequentava tanto o Maracana, quanto “Moca Bonita”, o estadio de seu

alvirrubro.

L4 eu ndo vou mais, mas ainda venho aqui (Maracand) porque moro bem perto. Gosto
muito de futebol, embora essas “peladas” de hoje estejam duras de mais de se ver. Mas
venho.

O Maracana é o simbolo dessa cidade, ndo é! E bonito, tem charme, tem histéria. Quando
viajo, eu viajo muito, e falo que sou do Rio e moro ao lado do Maracand todo mundo
admira. E realmente um privilégio. Ja foi mais, mas ainda hoje é. Nada se compara ao
Maracana. Os grandes jogos l& de tras, os grandes jogadores do Brasil passaram ai. Todo
mundo gostava de vir naqueles tempos. Crianga, mulher, casais. Era muita gente. Ate pra
ver jogo que ndo valia nada. Hoje ndo tem ninguém em qualquer jogo. S6 quando ja vai
sendo campedo que eu vejo ele (Maracand) cheio. Antigamente ndo. No comego e no
meio tinha torcida. Pra decidir, nem se fala. Era gente pra tudo que é lado. Mas hoje est&
bonito também. E e sempre sera o “Maraca”!

Perguntei se ele achava que a razdo de ndo ter publico era o preco do ingresso e Sr. Marco ndo

titubeou. Mencionou que



realmente R$ 50 para ver Bangu e Vasco € muito dinheiro. Eu ainda ndo pago, mas vocé
paga, meus filhos pagam. Ai eles — tenho 3 homens — querem ir 14 em S&o Januario. Pra
dois eu ainda tenho que pagar porque estudam, mas pagam meia. Mais transporte, porque
ndo vou de carro pra la. Ai fica caro. Realmente é um ou outro.

Jé pela hora do almoco me dirigi a um bar bem em frente ao setor C do estédio, na rua Prof.
Eurico Rabelo. Na mesa dois homens discutiam justamente sobre futebol. Pedi licenca me
apresentando e adentrei a conversa perguntando se ambos poderiam participar de uma pesquisa.
Um se mostrou mais solicito, embora ressalvado que ndo queria ser gravado e que tinha
compromisso hd poucos minutos. Guardei o gravador e num caderno pequeno fui tracando
anotando alguns pontos que ja havia pré-determinado no questionario, como relatado na introducao
desse trabalho, sempre andava com esse caderno para eventuais recusas ou demonstraces de

incémodo dos entrevistados perante meu gravador.

- lvan, torcedor do Vasco, morador do Andarai, autbnomo, 52 anos.

Assim, diretamente se identificou. Seu colega sé falou: “Julinho”. Como notei um certo
estranhamento preferi comecar informalmente perguntando da critica situacdo do Vasco da Gama

naquele campeonato de 2015.

- E ‘rapa’, ja era.

Tive a sensacdo de que seria uma entrevista perdida, mas logo em seguida me
surpreenderia, justamente com o membro da mesa mais calado. Julinho perguntou meu time,
sentindo-me incerto se deveria responder, desconversei dizendo morar no interior do estado do
Rio e torcer pelo Volta Redonda F.C o que de fato é verdade, mas aquela ndo era minha primeira
opcdo como torcedor. Mas foi justamente ali que a conversa abriu e entdo pude realizar meu
trabalho.

-E em 2005 vocé tava ai, entdo, contra a gente. Naquele monte de 6nibus de Volta
Redonda.

Mencionava a final do Campeonato Carioca de 2005, quando o Volta Redonda chegou as
finais contra o Fluminense e saiu derrotado com lances polémicos. Respondi que infelizmente nao

pude vir, mas que havia acompanhado o jogo em casa com o coracao dividido, pois também torcia



para o Fluminense. Naquele ano a prefeitura de Volta Redonda, motivada pela 6tima campanha
que o time havia feito — vencendo inclusive o primeiro jogo das finais pelo placar de 4x3 — fretou
varios 6nibus com empresas de transporte da cidade para deslocar cerca de 8.000 pessoas da
“Cidade do Ago” para a “Cidade Maravilhosa”.

-Aquele jogo foi bom, o time do Voltago era ‘certinho’, quase perdemos.

Ent&o lembrei que aquele fora o dltimo campeonato carioca antes das reformas para o Pan
de 2007. O ultimo jogo ocorrera em 17 de margo e ja no més seguinte o estadio fechara as portas
para atividades até janeiro de 2006 a fim de ter o campo rebaixado, cadeiras colocadas em todos
0s setores. Acabava naquele ano a “geral”. Julinho mencionara que a partir dali o Maracana nunca

mais foi 0 mesmo. E estava diferente. - Pra melhor ou pior? Questionei.

N&o sei. Diferente. Pra quem viveu ali dentro é estranho entrar hoje. Mas ainda é o
Maracana. Tem magia ainda. S6 néo pulsa mais (grifo nosso).

- Mas que faz o estadio e o time pulsarem sdo os torcedores. VVocé acha que mudaram os

torcedores também? Questionei.

Acho que mudou tudo. Néao sei dizer. Porque quando a gente vai, ainda rola aquela
emocdo, aquele aperto de ganhar perder. Mas hoje até a chegada é diferente. Antes vinha

9 ¢

“de mulao”, ‘né’ ndo “Nem”? Assim se dirigia a Ivan. O bonde! Chegava aqui a estagio
tremia. Mas hoje a galera vem na bagunca, mas é mais na deles.
Perguntei até quando o estadio era como ele narrava.

Até noventa e pouco. N&do, 2000 ainda era assim. Aquela final mesmo tava cheia, tava
bonita. Mas ja ndo vinha muita gente por causa das brigas. “T6” com 42 anos. Desde
moleque que eu venho. Era muito melhor. Era barato, dava pra pular por cima, entrar por
baixo. Sempre tinha um que torcia também e aliviava. Entdo todo mundo vinha. Agora
ndo. Tem policia, seguranca, os caras do colete, cAmera, cachorro... tudo vigiando. Se

pisar errado o cara de “garfa”.

Quando me preparava para mais perguntas. Ivan se levantou e foi pagar a conta no balcdo. Dei-me
por satisfeito, me despedi agradecendo e me retirei. Deixando os dois de pé proximo ao caixa.
Notei, portanto, que valorizagdo dos “outros tempos” era notoria e talvez algo a explorar melhor

nas proximas entrevistas.



2.3.3 Modernizages (?) no estadio: a era dos megaeventos.

O estédio passara ao longo de sua histéria por algumas modificacbes. Nos concentraremos
nas que mais impactaram o formato especial interior, em nosso ponto de vista impactando,
consequentemente no comportamento, ou melhor, na forma de torcer dentro do estadio.

Em 1992 o “maior do mundo” comegou a passar pela primeira modificacao em sua historia
contemporanea. Devido a um grave acidente na grade da arquibancada superior trés pessoas
morreram e oficialmente oitenta e sete receberam atendimento hospitalar. A grade se rompeu e 0s
torcedores cairam de uma altura de quase quatro metros sobre as cadeiras do antigo setor 4. O jogo
era entre Flamengo e Botafogo pela final do campeonato brasileiro e 0 Maracana estava repleto,
mais de 145 mil torcedores, a maioria de rubro-negros. O Jornal do Brasil (n® 103, 20/07/1992)
do dia seguinte a tragedia mostrava o relato de alguns torcedores que diziam ter iniciado um

tumulto em meio a

faccdo Raga Rubro-Negra. Os torcedores tentando escapar da confusdo — alguns afirmam
que houve uma briga, com tiros -, desceram correndo os degraus e pressionaram a grade,
que nao resistiu.

E de que estava tdo cheio que

uma hora antes do jogo comecar ja ndo se via lugar na arquibancada. [...] torcedores se
aglomeravam nos tlneis de acesso as arquibancadas. Até a torcida alvi-negra, condensada
num quinto do estadio, era uma cabeca atras da outra.

Um torcedor relatava, “vim precavido, com um banquinho, mas a policia me tirou na entrada” e a
reportagem dizia: “mesmo na ponta dos pés ndo viu nada. ” O “macete” de alguns torcedores era
acompanhar o balan¢o da marquise. Caso de Norimar Rosa que trabalhava no Maracand e sabia
como identificar os resultados. “Se vier aqui da direita eu sei que foi gol do Flamengo. Se vier da

esquerda é do Botafogo. E se vier do meio? E briga. ”



O jornal menciona alguns fatores daquela tragédia. A superlotagdo no setor superior, a ma
conservagao do aluminio da grade, o despreparo de policiais do estadio, bem como a falta de
material para primeiros socorros, uma completa “falta de um sistema de atendimento ao torcedor”.
Além disso, “a Televisdo deveria transmitir o jogo para todo pais, (por isso) os times entraram em
campo com o estadio vivendo o tumulto. ” Entretanto, o Maracana mostrou que vive da alegria do
futebol, se dependesse da estrutura jamais sera o melhor do mundo. ” Assim todo o problema do
estadio em relacdo a estrutura fisica era posto a tona e exigia da Suderj a resolucdo para prevenir
situacGes como aquela.

Também chama atencdo uma pequena reportagem sobre os moradores e o entorno do
estadio. Aquela época mencionavam assaltos, confusdes e dias de jogo, tiroteios entre torcidas e o
barulho de dentro do estadio. Mas havia também os entusiastas por habitarem proximo ao “maior
do mundo. ”

Todas essas questdes ndo eram exclusividade do Maracand. Mesmo 0s outros estadios do
pais lidavam com questBes parecidas e até os estadios europeus também sofriam com toda essa
falta de preparo e estrutura de bem-estar do torcedor. Todo esse processo soO seria alterado, ndo
sem custo, com inicio no fim dos anos 1980 e entre as décadas de 1990 e 2000. No caso do
Maracand, esse evento tragico fez com que em sete meses algumas reformas fossem
providenciadas como a troca de todo o sistema de gradeamento que servia como parapeito aos
torcedores das arquibancadas superiores. O valor da obra foi estimada em Cr$ 50 milhdes.

Nos anos 2000 outra grande modificacdo foi a colocacdo de cadeiras no anel superior e
inferior das arquibancadas. O “concreto frio” e com ar de obra inacabada, dava lugar a cadeiras
plasticas amarelas e verdes visando um maior conforto e seguranca para os torcedores. Lembrando
que com a cadeira a tendéncia era a de poder controlar melhor a quantidade de individuos nas
arquibancadas, além de prevenir as antigas concentracdes desordenadas. Ainda se manteve o
espago da “geral”, onde ndo havia cadeiras, assento ou algo parecido. Manteve-se também o fosso

de separacdo entre torcida e campo.

2.4 O Pan-Americano de 2007.

As principais modificagdes no inicio dos anos 2000 foram intensificadas entre 2005 e 2006.
Visto que a cidade receberia 0s Jogos Pan-Americanos de 2007. Ao candidatar-se em 2000 e ser

anunciada em 2003 como sede, a questdo dos megaeventos estava colocada, bem como todo seu



debate com pros e contras. Nos ateremos brevemente a temética do Estadio Municipal Mario Filho,
embora compreendamos que outras questdes relevantes estdo, por si sé relacionadas, pois é nesse
momento que o botdo de start é acionado na cidade do Rio de Janeiro, chamando a atencdo de
autoridades politicas, figuras publicas, movimentos sociais, empresarios, moradores dos locais
afetados pelos jogos, enfim de um sem nimero de grupos direta ou indiretamente interessados.
S&o postos no cerne da questdo as tematicas como mobilidade urbana, direito a moradia, programas
sociais de incentivo ao esporte, saneamento basico, questdes ambientais — a despoluicdo da Baia
de Guanabara, por exemplo —, seguranca publica e outros temas. A palavra que comeca a ser
utilizada naquele momento para tratar o posteriori ao Pan é legado (grifo nosso). Qual seria o

legado ndo so simbolico, mas fisico, material, para a cidade do Rio de Janeiro?

Na revista ACAD Brasil, 2004, o entdo prefeito César Maia registrava: Preparamos uma
ampla agenda de compromissos sociais a serem implementados, prioritariamente nas
comunidades com o IDH (indice de Desenvolvimento Humano) mais baixo. VVamos
ampliar o Programa Favela-Bairro, com investimentos de US$ 1 bilhdo, o que vai
melhorar a vida de um milhdo de pessoas... expansdo do Sistema de Saude da Familia,
aumento na proporc¢ao de alunos que concluem a 82 série, reducéo da mortalidade infantil,
complementacdo de renda, integracao social da populacdo de rua e muito mais... com os
novos equipamentos que serdo construidos para o Pan, vamos poder atender 750 mil
criancas. (Comité Popular da Copa e das Olimpiadas, 2011)

Os Comités Populares de eventos foram criados em varias capitais brasileiras. No Rio de
Janeiro ndo seria diferente. Um relatorio construido desde 2004 e langado em 2011 pelo Comité
Popular da Copa e das Olimpiadas demonstra varios dados referentes aos investimentos e
promessas feitas em relacdo as tematicas ja expostas acima. O mesmo estudo demonstra que a
época a estimativa de gastos na casa dos R$ 3,5 bilhdes veio a se confirmar no relatério do Tribunal
de Contas da Unido (TCU). Orcado em R$ 128,6 milhGes, a principio, quando a candidatura fora
anunciada, o valor inflou mais de 444% em 2006 e seguiu crescendo até o evento. Enquanto isso
no Pan de 2011, em Guadalajara no México, ndo chegava a R$ 2,5 bilhdes.

A sociedade civil, porém, questionou através de suas instituicdes o “legado” de tamanho
investimento. Visto que grande parte das obras tiveram que ser refeitas para eventos posteriores,
como o velédromo de Jacarepagua — desmontado e construido outro — ou foram abandonadas com

o0 tempo levando a completa deterioracdo das instalagcdes. Além disso € sabido pela experiéncia



posterior e também pela literatura académica®® que a especulagdo imobiliaria se utiliza de um
suposto legado material para a hipervalorizardo de &reas préximas e mesmo as construidas para o
evento.

O Parque Aquatico Julio Delamare, o Estadio Mario Filho e o Maracanazinho custaram
cerca de R$ 304 milhdes aos cofres publicos e parcerias privadas. A primeira estimativa era que a
reforma do Maracana atenderia as exigéncias vindouras, em caso de outros megaeventos. Visto
que desde 1996 o Brasil cogitava candidaturas para a Copa do Mundo de Futebol e a para os Jogos
Olimpicos. Entretanto, ndo foi isso o que ocorreu. O estadio seria fechado e reformado novamente.
Para o Pan-Americano, como ja mencionado acima, as cadeiras numeradas ocuparam o lugar da
antiga “geral”, o gramado foi rebaixado em 1,40m para propiciar uma melhor viséo do jogo, outras
duas rampas de acesso foram adicionadas, 0s acessos as arquibancadas foram aumentados na
largura, teldes de alta definicdo foram instalados em cada canto na parte superior, a reducéo de
capacidade de puablico. Tudo isso para que pudesse receber as cerimbnias de abertura e
encerramento dos jogos mais importantes do continente americano. Com o0s constantes
fechamentos os jogos dos clubes cariocas, principalmente Flamengo, Fluminense e Botafogo —
que além de ter seu estadio cedido ao COI e também passou por reformas estruturais por ocasiao
de uma fenda na estrutura de ferro de sustentacdo —, foram espraiados para outros locais, como o
interior do estado do Rio de Janeiro e em outros estados da federagcdo. Porém ressaltamos aqui que
as reformas do Estadio do Maracana serviram pouco a pouco para alterar toda a estrutura espacial
interna e mesmo externa. As novas rampas construidas visando maior mobilidade e fluidez no
acesso ao seu interior e até a marquise, que tombada pelo IPHAN, posteriormente daria lugar a
uma lona visando a cobertura de uma area maior de cadeiras, as proprias cadeiras no lugar das
arquibancadas. Enfim todo um processo de descaracterizacdo da obra inicial visando o conforto e
a seguranca dos torcedores. A antiga logica de cidade esportiva dava lugar a cidade dos
megaeventos, cada vez mais com um determinado nicho da populacéo excluida dos processos de

decisdo e mesmo do que se convencionou chamar de legado.

8 Ver por exemplo Magalhaes, 2013.



2.3.3.2 A Copa do Mundo de Futebol e 0 New Maracané

Construido para a Copa do Mundo passados exatos 64 anos daquele evento o estadio
municipal Mario Filho %, ou Maracand, o seu segundo campeonato mundial de futebol. Apos
todos esses anos, muitos ja eram os grandes estadios brasileiros, praticamente um por estado da
federacdo e ap0Os diversas reformas arquitetbnicas o estadio carioca ja ndo poderia mais ser
chamado de “o maior do mundo”. Sua capacidade foi sendo reduzida desde 2005 e muitos dos seus
espacos, antes considerados classicos, foram extintos em defesa da seguranca dos torcedores e do
conforto a ser proporcionado aos mesmos.

O anuncio de que o Brasil seria a sede da Copa de 2014 se deu sete anos antes. A 30 de
outubro de 2007 a Fédération Internationale de Football Association tornou real a oficializacdo

do evento esportivo. Ndo sem antes submeter a sua avaliacdo, ao dossié de candidatura do pais que

dadas as exigéncias da FIFA em termos de infraestrutura, o Brasil seria 0 pais cuja
economia teria condicBes de suportar, sem maiores sobressaltos, os investimentos
demandados, além de ser um pais no qual o futebol é o esporte hegemonico, sem contar
0 seu potencial turistico e sua reputacdo de hospitalidade. (Damo, 2013)

As exigéncias da FIFA englobavam muitos quesitos com finalidades exteriores ao universo
do futebol. Desde topicos como o fluxo urbano, melhorias de saneamento basico e outros aportes
benéficos as cidades sede até, obviamente, a modernizacao das pracas onde 0s jogos sdo realizados.
Dai a ideia deste megaevento, bem como as Olimpiadas, ganharam a alcunha da “oportunidade”
(grifo nosso) e ndo do fardo (Damo, 2013). Oportunidade de melhorar a qualidade de vida dos
individuos, de atracdo do capital empresarial para investir tanto em comércio, como em lazer e
infraestrutura urbana, exploracdo do capital turistico, enfim, um sem nimeros de acdes capazes de
“revitalizar” os locais das cidades e o seu proprio modus vivendi.

A inspira¢do maior da chamada “oportunidade” ao se realizar um megaevento talvez seja

Barcelona, ou melhor, Barcelona 1992%. A construcio desse discurso, inclusive por autoridades

8 A mudanca de nome do homenageado ocorreria em 1966, apos a morte do jornalista e irm&o do dramaturgo Nelson
Rodrigues, como uma forma de lhe tecer a honra pelo estadio que se empenhou em apoiar.

% Nos ateremos brevemente nesse ponto, visto que uma explanagdo mais longa poderia nos fazer desviar do intuito
principal. Para mais detalhes sobre a cidade de Barcelona ver Limonadi (2005).



politicas, vive gragas a revitalizacdo promovida na cidade catald. Limonad (2005) demonstra uma
realidade para fora do senso comum de cidade exemplo. Se por um lado a concretude do

surgimento de uma “outra” Barcelona a partir de 1992 ¢ verdade que a mesma apresentou uma

larga trajetoria espaco-temporal [...] rumo a globalizagdo e a uma gradual degradacédo e
fragmentacdo da cidade, bem como a uma alienacdo de seu uso e apropriagao por parte

de seus habitantes.

Logo infere-se do argumento da gedgrafa e arquiteta que a cidade possuiu processos que também
deixaram de lado uma parte da populacéao, contrariando assim o discurso construido de um modelo
unico e “saudavel” no refazimento da cidade de Barcelona. Limonad ainda demonstra uma
amplitude de diversidade em diversos pontos daquele local. Nao so a cultura se diversificara, mas
também os modos de se operar e viver nos processos culturais. Barcelona, como muitas grandes
cidades ¢ multipla, existindo e coexistindo “multiplas Barcelonas”. Como Barcelona, o Rio de
Janeiro também ¢ “tal qual um mosaico de Gaudi”.

O “modelo Barcelona”®® foi muito citado quando se iniciou, ainda em 2007, o “momento
Rio”. Com a estimativa da realizagdo de todos 0os megaeventos mais populares no Brasil, tendo a
cidade do Rio de Janeiro figurando como uma das principais sedes desses eventos, a
“oportunidade” de mudangas na vida urbana, bem como ressurgimento dos proprios espagos,
revitalizando-os, estava posta em voga. Para tanto, muitos locais consagrados da vida carioca
seriam reconstruidos, revitalizados, modernizados, aproveitando a ‘“oportunidade” dos
megaeventos. E apds o Pan-Americano de 2007, o momento era do futebol. Era a vez da Copa do
Mundo do esporte mais popular do planeta. Era a vez do Estadio Municipal Angelo Mendes de
Moraes, digo Mario Filho; ou melhor, Maracana.

No inicio desse capitulo dedicado ao estadio vimos que 0 seu surgimento nasce no seio de
um debate politico nacional-desenvolvimentista. Um dos pontos dessa esfera € justamente o setor
publico, por isso o estadio foi construido pelo e para o municipio. O grande fomentador dessa
politica era justamente o Estado. Com o retorno da Copa do Mundo ao Brasil em 2014 a situacédo
ja era bem diferente daquela conjuntura dos anos 1950. No universo do futebol o setor privado ja

angariara para si 0os modelos eficazes de administracdo e gestdo — como vimos no capitulo 1.

8 O conceito de “modelo Barcelona” aparece de passagem na obra de Limonad (2005). Para mais detalhes ver a critica
de Borja (2005).



Embora haja nuances e varidveis regionais em todo o globo terrestre, alguns lugares com “mais
capitalismo” outros com menos, a mercantilizagdo do esporte na contemporaneidade ¢ tdo notavel
em qualquer extremo do planisfério.

Em se tratando de observar os estadios de futebol, bem como as torcidas que nele compde
parte do espetaculo tendemos a apontar as transformacdes ocorridas de modo geral nesses espagos
de emocdo. Os primeiros modelos de gestdo dos estadios se concentravam ou na propriedade de
um clube ou na administracao estatal. Sdo Januério, Laranjeiras, no Rio de Janeiro, o antigo Parque
Antéartica em Sao Paulo sdo exemplos do primeiro modelo. Pacaembu e Maracand, no segundo. Se
por um lado os estadios pertencentes aos clubes, em tese sdo privados, na pratica os donos desses
locais sdo justamente os sdcios, pois a legislacdo brasileira proibe a obtencdo de um clube por
empresas. No entanto, o que temos visto no futebol, em se tratando dos estadios, € um fenémeno
que ja ocorre nos Estados Unidos desde os anos 1980 em outros esportes, mas mais
significativamente na National Basketball Association (NBA). A mais rica liga de basquete do
mundo incentivou suas franquias a conceder a administracdo de seus ginasios a iniciativa privada,
isentando os clubes de alocar recursos as custosas manutencdes nas dependéncias permitindo que
0s interesses se voltem para outras areas. O que vemos entdo, sdo nomes de empresas aéreas,
multinacionais de fast-food, empresas de telefonia, redes bancérias e etc. estampados on the floor
das quadras que por ora sdo chamadas arenas. Seguindo esse caminho alguns times europeus de
futebol deram esses passos ainda nos anos 1990. Mas foi nos anos 2000 que essa forma de
administracao se disseminou mais fortemente. No Brasil esse processo é ainda primitivo e nao se
tem apontamentos que vingara. As empresas ndo criaram grandes parcerias com os clubes para
promover tais obras. Podemos apontar dois motivos, o primeiro deles diz respeito diretamente a
publicidade das marcas que tendem a ser estampadas nas camisas dos clubes, diferentemente da
NBA, com investimentos que podem variar de acordo com o valor do clube, estimativa de
torcedores e mesmo do resultado em campo. Outro caso e 0 que muito nos importa nesse momento
€ que as empresas que se associaram na construcdo de estadios tiveram preferéncia por parcerias
com os setores publicos, por varios motivos, mas por se mostrar mais rentavel e de retorno certo,
visto que se por um lado a burocracia estatal compromete a celeridade de determinados processos,
por outro ela é a garantia mais que exata de retorno financeiro e prevencdo a determinados tipos
de calote. Foi exatamente dessa forma e na conjuntura de um grande evento que o Estadio Mario

Filho passou a administracdo privada, apos sua reforma. Uma das cldusulas entre a Prefeitura do



Rio de Janeiro e a construtora Odebrecht S.A era justamente a exploracéo do espaco e dos servigos
por essa Ultima em troca de um pagamento mensal ao poder publico. Uma espécie de Parceria-
Publico-Privada, tambeém conhecidas como PPP’s.

Com a escolha do Brasil como sede da Copa de 2014 o argumento da “oportunidade” foi
logo escolhido e defendido pelo poder publico e também por parte do grande nicho do setor
privado, principalmente os dedicados ao turismo e a construgdo civil. A sociedade brasileira no
geral se mostrou passiva no inicio do processo. Em 2007, quando da escolha, o Brasil contava com
0 governo de Luiz Inacio Lula da Silva (Partido dos Trabalhadores), um entusiasta do evento e
apreciador de futebol, principalmente do Corinthians. Damo (2013) demonstra as aproximagoes
do Governo Federal e do poder publico com a entidade méxima do futebol mundial através da
propria Confederacédo Brasileira de Futebol, tracando, assim toda uma rede de contatos e beneficios
para ambas as partes no caso da escolha do Brasil (Damo, 2012). Alguns setores que poderiam se
mostrar contrarios a todo aquele processo estava de certa maneira apaziguado com a lideranca de
um governo historicamente defensor de causas sociais e até com uma inclinacdo politica a
esquerda. Isso mudaria com o passar dos anos, principalmente quando as contradigdes comegaram
a assolar o Partido dos Trabalhadores em se tratando das obras para a Copa e dos reais beneficios
para as populac6es das cidades. Assim, grande parte dos movimentos sociais acharam respaldo em
uma parcela significativa da populacdo e da midia. Era comum durante 0s anos proOXimos ao
evento, reportagens sobre os “atingidos pela Copa”, em varias cidades. No Rio de Janeiro ndo seria
diferente.

Voltando ao Maracana a proposta inicial de reforma também comprometia suas estruturas
anexas. A Escola Municipal Friedenreich seria demolida no projeto inicial para dar lugar a quadras
e 0 Museu do indio em uma ampliacio de vagas de estacionamento. Mas a pressdo popular forcou
as esferas publicas a recuar. Contudo, visando atender as especificacfes da FIFA o que ainda
restava do antigo Estadio Municipal foi posto abaixo. O Maracand fora praticamente destruido e
um “novo” estadio erguido em seu lugar. Como se pode atestar nas comparagdes das plantas baixas
com os modelos de 1950 e 2014 (anexos).

Ao custo final de R$ 1,5 bilhdes, dados divulgados pelo préprio Governo Federal, o New
Maracana teve a capacidade reduzida para 78,8 mil pessoas. Possui quatro teldes de alta definicéo,

cerca de 230 banheiros e 60 bares/lanchonetes, camarotes e areas Vip e cadeiras humeradas.



O relatério apresentado em abril de 2011 e aprovado pelo préprio Tribunal de Contas da
Unido colocava a posto alguns itens a serem observados. No préprio ficava isento qualquer
irregularidade na firmacao do contrato entre as partes interessadas; de um lado o Estado, do outro
a construtora Odebrecht. Também estipulava as clausulas observadas entre o chamado Consorcio
Maracand que a posteriori seria a administradora do estadio no lugar da antiga Suderj. Colocava
a par o relatério, em sua pégina 2, os itens abaixo:

6. Caracteristicas do Projeto:

6.2. Por meio da Concorréncia 045/2010/SEOBRAS, foi selecionada empresa para a
elaboracdo do projeto executivo e execucdo de obras de reforma e adequagdo do
complexo Maracand. O vencedor foi o Consorcio Maracand, liderado pela Empresa
Odebrecht Servicos de Engenharia e Construcdo S/A com a proposta de R$
705.589.143,72;

6.3. O projeto contempla a modernizacdo geométrica e espacial do complexo do
Maracand, para adequa-lo ao padrao internacional de arenas esportivas, e atender as
exigéncias da FIFA, previstas para a realizacdo da Copa do Mundo de 2014,

6.4. Capacidade: 76.525, com restricdo da capacidade para 75.027 espectadores durante
0s jogos da Copa do Mundo;

6.5. Custo do projeto: R$ 705.589.143,00, referentes a estudos e projetos, obras civis,
montagens e instalacBes (automacao), moveis e utensilios (cadeiras) e BDI (16%);

6.6. Fontes dos recursos (quadro de usos e fontes do Relatério de analise):

i. R$ 400.000.000,00 captados pelo Governo do Estado do Rio de Janeiro junto ao
BNDES; e ii. R$ 305.589.143,72 constituidos por recursos proprios do Tesouro Estadual.
6.7. Garantias para o financiamento junto ao BNDES: seréa fornecida pela Unido; (Todos
grifos nossos)

Ressalte-se o valor da obra, bem como a garantia dos recursos através do poder publico. Além
disso chamamos atencdo para a reforma e readequacéo de todo 0 Complexo do Maracand e ndo sé
do estadio. Também chamamos atencdo para os interesses em torno do préprio Complexo. A
época, vinculou-se nos principais jornais do pais o interesse de se construir ao lado do Maracana
um Shopping Center, além de diversas lojas, um verdadeiro complexo de entretenimento que ndo
teria o futebol como protagonista e muito menos a populacdo em geral. Como ja dissemos, projetos
foram logo abortados pela pressdo popular que se exerceu sobre as esferas publicas.

O relatorio do TCU também apontava um estudo — a partir dos dados da prépria Suderj —
em que se concluia que a administracdo do estadio era deficitaria e isso parecia um entrave para a
realizacdo das obras. Tanto que o TCU sugere a liberacdo de 20% a mais do valor para a melhoria
da gestdo e administracdo do espago, considerada ainda no relatério que o espaco seria
administrado pelo Estado na figura de sua Superintendéncia e ndo a passagem do Complexo do

Maracand a iniciativa privada. A pagina 3 tais questdes eram postas, sendo inclusive uma critica



dura a forma como os dados foram apresentados pelo Governo do Estado a fim de “mitigar o risco

de mé gestdo do complexo esportivo. ”

9.2. Estudo de viabilidade econémica da arena, com foco na sustentabilidade financeira
no longo prazo e na solucéo de gestdo (arenas): o Governo do Estado do Rio de Janeiro
apresentou o estudo preliminar de viabilidade econdmico-financeira do Estadio do
Maracand, elaborado pela Secretaria Estadual de Obras. Embora o referido estudo aponte
viabilidade operacional da arena, o BNDES ressalvou [...] que, segundo dados da
SUDERJ, de 2007 a 2009, o complexo do Maracand é deficitario, tendo como uma de
suas principais receitas o aporte de recursos do Tesouro Estadual. Nesse sentido, e
considerando que a projecdo de superavit do estudo de viabilidade econémica esta
embasada em premissas agressivas, como forma de mitigar o risco de ma gestdo do
complexo esportivo e a consequente continuidade de dependéncia de recursos do Tesouro
Estadual, o BNDES condicionou a liberacdo de parcela superior a 20% do crédito a
contratacdo de estudo que contemple a elaboracdo de um plano de melhoria de gestéo,
governanca e transparéncia para a Superintendéncia de Desportos do Estado do Rio de
Janeiro (SUDERJ), entidade que administra o estadio, bem como para o complexo
esportivo do Maracand.

Afora algumas irregularidades o TCU foi unanime em votar pela aprovagdo dos recursos,
ressalvando insistentemente a necessidade de acompanhamento da alocacdo de recursos pelos
orgaos competentes da Banco Nacional do Desenvolvimento Social (BNDES) e da Caixa
Econdmica Federal, visto que 0s recursos sairiam diretamente desses bancos estatais.

Para a realizagdo, como ja visto, necessitava-se da adequacao dos estadios brasileiros —
agora nomeados de arena — aos padrbes detalhados pela FIFA em seu Estadios de futebol.
Recomendacdes e requisitos técnicos. Um documento reatualizado no ano de 2011 pela entidade
méaxima do futebol. De uma extensao consideravel, suas 217 paginas mencionam cada detalhe na
padronizacdo dos estadios que sdo escolhidos para sediar os jogos em qualquer fase da competicao.
S&o doze itens que elencam os padrdes a serem apresentados a Comissdo Técnica da entidade em
avaliacGes constantes durante todo o processo de adequagdo e um parecer positivo pouco antes do
evento. Sdo tais pontos: 1 —decisdes na fase de pré-construcéo; 2 — Seguranca fisica e patrimonial;
3 - OrientacAo e estacionamento; 4 — Area de jogo; 5 — Jogadores e arbitros; 6 — Espectadores; 7 —
Hospitalidade; 8 — Midia; 9 — lluminacéo e energia; 10 — Comunicacado e areas adicionais; 11 —
Futsal e futebol de areia e 12 — Instalacdes temporarias. Estes se subdividem em varios outros
itens, que por questdo de espaco ndo serdo tratados aqui. Chamamos atengéo, contudo, para o ponto
6, que trata dos “espectadores”. A propria conceituagdo parece tratar de seres passivos dentro de

um estadio de futebol. Mas como bem sabemos e sugeriremos mais a frente o préprio futebol se



reinventa a cada nova etapa que a ele € imposta. Quando tratarmos do relato dos torcedores durante
a Copa do mundo em jogos no Rio de Janeiro exporemos mais nossa interpretagéo.

Ocorre que o item citado acima, a pagina 109, especifica o nivel minimo de conforto para
os espectadores que “devem ficar sentados. Os assentos devem ser individuais e fixados a
estrutura, confortaveis e com encostos com altura minima de 30 cm para fornecer apoio”. A
padronizacdo do espaco parece influenciar também o comportamento de cada torcedor. Mas o item
também menciona que “é importante que todo o processo de entrada ndo seja estressante ou
desnecessariamente demorado” a fim de ndo tumultuar o processo de entrada no estadio, evitando
confrontos e conflitos entre torcedores.

Com a construgdo do novo estddio as antigas cadeiras cativas, aquelas das intensas
campanhas do Jornal do Sport tiveram sua titularidade questionada pelo consorcio que
administraria o estadio. Um conflito a ser resolvido pelas novas administra¢cdes do novo espaco
que seria 0 New Maracana. Quando souberam que poderiam ter um direito extinto, muitos donos
das cativas perpétuas entraram em contato com a Suderj — que a principio ndo sabia como resolver
0 imbroglio, ja que ndo seria ela a administradora, mas o consércio. A Justica foi acionada e
garantiu o direito aos interessados em permanecer com as cadeiras. Apds a construcao e passagem
do estéadio a iniciativa privada houve a intencédo de cobranga de uma nova “taxa administrativa”
dos titulares e/ou herdeiros das cativas, o que foi derrubado em Tribunal. A administradora do
estadio juntamente a Suderj realizou um recadastramento das cadeiras, modificando atraves de
sorteio, inclusive os locais das mesmas. No antigo Maracana as cadeiras eram reservadas nos
locais: quadras A e B; e setores 1, 2 e 3. Com 0 novo desenho interno do Maracana elas foram
relocadas nos Setores A, B, C, D e E, como compara a imagem 10. Ao todo foram recadastradas
4.968 titularidades de 5.000 constantes no cadastro oficial. Por um fio toda aquela campanha feita
em 1950 que ajudou inclusive a financiar o Estadio Municipal ndo seria posta abaixo pelo novo
modelo de gestdo do novo estadio.

Nos processos finais de escrita e revisdo desse trabalho surgiram varias dendncias de
corrupcao feitas por politicos e empresarios que ligavam a construtora responsavel pela obra do
Maracana em escandalos de corrupcdo. A midia esportiva veiculara, tempos antes, sobre uma
possivel devolugdo da administracdo do estadio a Prefeitura do Rio de Janeiro. O Consorcio
Maracana — inicialmente formado por Odebrecht S.A, IMX e ASG — vencera a licitacdo publica

para administrar o estadio por trinta e cinco anos, pagando por isso uma quantia de R$ 181,5



milhGes, divididos em parcelas anuais de R$ 5,5 milhGes. Um valor muito abaixo dos recursos
empregados pelo Estado na constru¢do. Apds menos de dois anos de administracdo o Consdrcio
Maracana anunciou a devolucdo do estadio a iniciativa publica. J& quando houve a impossibilidade
de se construir o almejado complexo de entretenimento no lugar do Complexo do Maracand, 0s
executivos do Consércio Maracand — que atualmente ndo conta mais com a IMG —, alegaram que
a mudanca no projeto original inviabilizaria a continuacdo da parceria, pois a renda s6 com 0s
eventos no estadio seria deficitaria para o conglomerado de empresas. A situacdo se agravou nos
primeiros meses de 2016 com a prisdo dos principais executivos da Odebrecht acusados de
corrupcao e superfaturamento em licitagdes publicas. Estes chegaram a delatar o ex-governador
do Estado, Sérgio Cabral, por cobrar propinas na reconstrucao do Maracana e nas obras do metrd
na cidade do Rio, como mostra o Valor Econdmico (28/06/2016). O Tribunal de Contas do Estado
(TCE-RJ) também solicitou ao Ministério Publico Estadual a devolugéo de cerca de R$ 93 milhdes,
pagos indevidamente a construtoras. Segundo o TCE os valores contavam de propinas e materiais
supervalorizados para a reconstru¢do do Estadio, como bem noticiou O Globo (23/03/2016).
Conclui-se que o Estadio que teve o aumento de or¢camento no valor inicial até o custo final devido
a essas manobras entre o setor publico e o privado numa relacéo de reciprocidade e existéncia. O
capital de fato necessita do Estado!

Todo o estadio do Maracand, como 0s outros que também foram sede de jogos, se
adequaram a essa padronizacdo. Todo o interior foi modernizado a partir das especificacfes do
documento citado. Cadeiras, que ja existiam, instalacbes sanitarias, estacionamentos, também o
entorno, tudo fora modificado no estadio. Isso gerou varios debates em meio aos torcedores e
também no meio académico. Poderia essa modernizacao afetar a forma de torcer? Seria ela um
caminho para a “elitizagdo” dos espagos torcedores? Questionamentos que motivaram esse
trabalho, numa tentativa de buscar o minimo de respostas e encontrar determinados apontamentos.
Quem poderia responder tais problemas? Muito provavelmente os proprios torcedores, aqueles que
estavam ou que estiveram um dia dentro daquele que fora chamado pela imprensa como o “Colosso
do Derby”, o “Gigante do Maracana” ou “O maior do mundo”. Alcunha que nos idos de 2014 ja
ndo poderia ser direcionada aquele novo estadio construido as margens da avenida homénima.
Diferentemente daquele erguido entre 1947 e 1950, o de 2014 também era rodeado por uma
Universidade, pelo morro de Mangueira, pela estagdo do trem, mas ja ndo aparentava a imponéncia

interna dos grandes estadios construidos no século passado. A ponto de em uma entrevista ouvir,



tanto faz entrar no Maracand, no Mineirdo, no de Brasilia (Mané Garrincha). S6 muda a
cor das cadeiras. E bonito, tem conforto, mas se eu fosse jogador ndo sentiria medo do
outro time por jogar na casa dele. Sio campos como outros quaisquer.

Passado todo esse tempo 0 Rio de Janeiro viu um dos seus principais cartdes postais perder
sua esséncia, mas seriam capazes os torcedores de reinventa-lo, reestruturando suas formas e
maneiras de torcer em um estadio que pouco lembra o monumento de outrora?

As relacbes dos torcedores no espago do Maracana em alguns casos se mostram bem
diferentes das épocas, como demonstra o depoimento de Reinaldo Oliveira Filho. Torcedor
“enlouquecido pelo Flamengo”, como se denomina, € morador de Bento Ribeiro - sublrbio carioca
-, a0s 72 anos ja perdeu as contas de quantas vezes foi ao Maracand. Sr. Reinaldo me recebeu em
sua casa no bairro “onde se toca samba o ano inteiro”, como dizia o samba Depois de Madureira.
O conheci através de seu filho, Reinaldo Junior, também rubro-negro, a quem entrevistei no
Maracana. Ele quem me indicou seu pai. Disse-me: “Ele tem historias de la. Mas vai ter que ir la

em casa. ” Logo me prontifiquei para alguns dias depois. E chegando fomos a entrevista.

- la muito. Era acordar, almocar, brincar com as criangas e ia pro bar. Dali pegava o trem
e ia. Antes do trem era a conducdo mesmo. Vi de tudo naquele lugar. Ganhar, perder...
mas, mais ganhar do que perder. E Flamengo, néo é! Tive tristezas medonhas como o
pénalti que o Tita perdeu [Vasco x Flamengo em 1977] e algumas pro Casal 20 [referéncia
a Assis e Washington do Fluminense], negros desgragados! Mas vi Zagallo, Tita, Adilio,
Galinho de Quintino [Zico], Junior, muita gente boa. — Vocé viu seu time campeédo do
mundo, meu filho? Eu vi 0 meu!

Indaguei sobre quais lugares que ele frequentava no Maracana.

Ah! Em tudo! J& vi jogo dentro do campo! Tinha um sujeito que trabalhava la e ele punha
uma cambada pra dentro. Se fosse jogo sem importancia, desses ai contra Americano,
Olaria a gente via de pertinho. Mas ia muito pra geral mesmo, perto do fosso, ali era
barato, isso quando pagava e ficava gritando e com o radinho no ouvido.

Sobre hoje Sr. Reinaldo diz que ndo vai mais por causa da salde.

Meu filho vai. Diz que €é bonito. Eu s6 vejo na Globo né. Agora tem a pirata também [tv
a cabo sem assinatura oficial] ai passa tudo.

Outro personagem cujos depoimentos foram interessantes, responde pelo apelido de Tri.

Jodo Augusto de Castro Rangel advém de uma familia de botafoguenses. E gragas ao pai foi



jogador da base do clube. Com exatos 60 anos e residente em Niterdi, onde nos encontramos, diz

ndo ter filhos mas incentiva os sobrinhos a seguir torcendo pelo Botafogo.

De vez em quando eu vou ao estadio. Hoje o pique é outro e tem a violéncia também. A
torcida do Botafogo ficou muito barra pesada. Na época do Russéo a briga ficava entre
eles e eramdo na méo. Hoje os caras vém armados e machucam crianga, adolescente, pai,
mée... Evito. Mas as criangas quando estdo aqui querem ver o Flamengo! Eu acabo indo!
Criancas, ndo é!”

N&o poderia ser diferente, cresci no Botafogo. Meu pai viu o tetra cariocal Somos
solitarios até nisso. Os Unicos a ter 4 consecutivos [de 1932 a 1935]. Eu ndo gostava muito
de esportes, mas de futebol de botdo. Até que meu pai me levou pro campo do Botafogo
e falou com o pessoal. Ele vai treinar aqui e jogar bola no clube. Meu pai conhecia todo
mundo la. Tive um tio no remo. Entre 68 e 70 eu jogava la. Até que um dia fomos jogar
no Maracand contra o juniores do Bangu. Quando entrei e vi a torcida eu fingi amarrar as
chuteiras e comecei a chorar. Eu queria ir pra casa. Correr dali. Tinha muita gente porque
depois o time principal jogaria. Minhas pernas bambearam tanto que ndo conseguia
correr. O técnico me substituiu com 5 minutos. Nunca mais joguei bola, mas nunca deixei
de torcer pelo Botafogo. Sempre que estava no Rio ou em Niter6i eu ia. la muito pra
arquibancada mesmo, mas ndo gostava de ficar com as charangas ou jovens [torcidas
organizadas jovens], gostava do meu cantinho atras de um gol e ficava 1a com meu pai.
Mas era bonita aquela torcida.

Sr. Reinaldo por sua condicdo social frequentava prioritariamente os locais mais baratos, a
geral, por exemplo. Enquanto Tri possuia outra relacdo com o estadio, pois foi jogador e possuia
uma condicdo financeira melhor, frequentava as arquibancadas. Entretanto, mostrou-se tolhido
pela grandiosidade do estadio, ao atuar pela primeira vez em um jogo naquele lugar.

Analisando as memorias do ja citado jornalista Oldemario Touguinho, 0 mesmo revela a
importancia dada a determinados setores do estadio. Locais mencionados como espagos de
distincdo, onde somente determinados individuos teriam a prioridade de estar. Um desses locais
privilegiados era a Tribuna de Honra. Para nela adentrar eram necessarias vestimentas
consideradas “adequadas”. Aos homens somente de palet6 e gravata. Mas Oldemario menciona a
vulgarizagdo do espago que era “frequentado por reis e principes. A Rainha Elizabeth, por
exemplo”. E continua em tom de decepgao a falar sobre uma possivel vulgarizagdo e abertura deste
setor a pessoas comuns, ou sem reconhecimento social que as torne gabaritadas a frequentar o

espaco e assim valoriza-lo.

Hoje pode entrar com qualquer roupa e futuramente vao acabar permitindo bermuda. (...)
A Tribuna deixou de ser austera (...) hoje qualquer bunddo pode acabar na Tribuna de
Honra.



Os espagos, para 0 respectivo jornalista, perderam importancia diante da perda de
identidade do estadio. Ao aceitar qualquer um a Tribuna perderia sua principal funcéo, a de manter
as honrarias e a distin¢do social a quem nela estivesse. Em contrapartida h4 em sua obra sobre 0
Maracana o reconhecimento do espaco popular, a geral. Para Touguinh¢ ela “sempre foi uma das
grandes atracOes do Maracand, porque seu torcedor era um tipo especial no futebol, com

2

personalidade marcante. ” Ele reconhece ¢ menciona a carnavalizagdo daquelas personagens.
“Uns se pintavam, se fantasiavam ou inventavam tipos. Era um dos melhores lugares para se ter
emogdo. ” Talvez pela proximidade com o campo, outrora separado apenas pelo fosso de trés
metros de profundidade por trés de largura. “Ali era o local onde os jogadores langavam suas
camisas apOs uma vitoria ou um gol emocionante”, lembra Tri. Para Oldemario Touguinho que

escreveu suas memorias em 1998 e ndo viu as ultimas reformas

a geral foi fechada muito mais pelo interesse comercial das placas de andncios instaladas
a beira do campo, que tiraram definitivamente a viséo do torcedor, que por recomendacao
da FIFA, que s6 permite jogo com torcedor sentado.

Os depoimentos mostram algumas das relagcdes de proximidade com o estadio, como um
lugar de emocdo, de relagcbes entre pessoas e seus clubes, relacbes de reconhecimento e
pertencimento. No proximo capitulo daremos tratamento as entrevistas pretendendo confrontar os
pontos de vistas sobre o espaco a fim de se verificar como as pessoas lidam/lidavam afetivamente
com os espacos do Maracana. Se estas relacdes foram alteradas a partir das determinadas reformas
bem como se uma nova forma de torcer vem sendo verificada é o que pretendiamos nos inicio das

pesquisas.

3 Novos e velhos personagens

3.1 Torcer e torcedores. Representacdes e memorias.

Arriscamos um palpite: ndo haveria futebol sem uma categoria essencial para varios aspectos
do jogo. Os torcedores. Eles sdo responsaveis pelo incentivo, mas também podem “jogar contra”
o time. Fazem cair técnicos, “trazem” ou afastam jogadores, perseguem aqueles que ndo
demonstram resultados satisfatorios ou uma entrega razoavel em campo, tem aprego ou desprezo

por determinados jogadores e até se relacionam de maneira direta e amigavel com alguns. Podem



fazer do estadio um espetaculo, com fogos de artificio, instrumentos musicais, mosaicos, mas
também levar o caos os espacos torcedores quando se utilizam de violéncia®’. Sao “organizados”,
“uniformizados”, “femininas”, “jovens”, “queers” ou sem vinculagdo alguma. Categorizar essa
“categoria”, se assim podemos chama-los, € um desafio para qualquer pesquisador. Ela, por si so,
possui multiplas facetas. O que tentamos com nossa pesquisa € apresentar algumas delas, como ja
explicitamos na introducdo, a partir das relacbes com o e no, Maracana.

No Brasil, a palavra torcer, como identificador daqueles que apreciam o futebol e escolhem
um clube como preferencial se originou no inicio do século XIX, quando a implementacéo de
clubes de futebol comecou a levar aos estadios uma parcela de jovens e adultos da high-life com
seus lencos. Estes eram torcidos no decorrer da partida e logo o ato daria nome aqueles que se
dirigiam as arquibancadas para, enfim, torcer por uma agremiacdo. Na Italia sdo tifosi, ou seja,
associados ao tifo, uma patologia epidémica, contagiosa e parasitaria. Seria o futebol essa doenca
contagiosa? Muito provavelmente. O esporte mais popular do mundo ndo detém esse titulo a toa e
ndo Ihe foi outorgado da noite para o dia. Ainda que hoje seja visto como um jogo simples, capaz
de se fazer entender tanto pelo doutor quanto pelo iletrado, ele — o futebol — passeou e passeia
pelas diversas classes sociais. Desde sempre arrastou um publico invejavel a outros esportes, que
se valem da preferéncia regional para angariar multidées aos seus parques esportivos. O football
americano tem sempre seus campos cheios, da primeira a Gltima partida da temporada. Mas
restringe sua popularidade a América do Norte. Ja o futebol, de bola nos pés, é popular na China,

Brasil, na Islandia. E s6 é popular aquilo que requer povo e atinge o gosto do povo.

3.1.2 Nostélgicos ou saudosistas? Que saudade do velho Maracana!

“Que saudade do velho Maracana! ” Foi exatamente dessa forma que se iniciou uma das
primeiras entrevistas que realizei proximo ao Estadio Mario Filho. Era quase fim de tarde de uma
quarta-feira, 12 de agosto de 2015. Havia marcado encontro com dois membros de uma torcida
organizada no centro da cidade, mais propriamente em um bar préximo ao Teatro Municipal. J&

tinha se passado uma hora do horario predeterminado e nenhum dos meus possiveis entrevistados

57 Muitos sdo os estudos concentrados nas Ciéncias Sociais e Humanas capazes de debater, ndo s6 a violéncia no
universo do futebol, como outras questdes que as vezes aparecem nesse trabalho. Ndo aprofundaremos determinados
temas, pois exigiria mais tempo de pesquisa e espago para escrita. Nos deteremos naqueles, quando necessario, que
apareceram nas entrevistas da pesquisa.



estavam presentes. Pelo celular enviei mensagens, sem retorno. Restava esperar mais um pouco,
pois ambos trabalhavam também por aquelas redondezas. Como as horas passavam e parecia ter
minha tentativa frustrada me dirigi ao Maracand. Como atividade para ndo perder a viagem pensei
que pelo menos poderia fazer abordagens ao redor do estadio, ja que era dia de jogo. Cheguei ja
com um pequeno movimento de torcedores e ambulantes. Parei proximo a um grupo de jovens que
pareciam estar em éxtase por estarem ali pela primeira vez. Talvez seria um bom grupo para
responder algumas perguntas, mas desisti e me voltei a um ambulante credenciado por uma
empresa de sorvetes, no intuito de comprar algo para me saciar. Ele também observava aquele
grupo, provavelmente com o intuito de lhes langar um olhar que chamasse a atencdo ao seu
produto. Quando me voltei a ele, aquelas palavras me foram dirigidas. E prosseguiu: “eles 0, ndo
viram nada! ” Fiz-me de desentendido, mas no fundo ja sabia do que ele falava. Foi ai que me
apresentei formalmente; por ter visto ali, por detras daquele jaleco azul e um carrinho de picole,
um torcedor.

José Ananias, migrou para o Rio de Janeiro na década de 1960, mais precisamente em 1967.
Chegou com dois irmdos mais velhos e o pai, vindos de S&o Jodo Nepomuceno. Torce pelo
Flamengo desde os 11 anos de idade, quando deixou a cidade mineira e em busca de trabalho foi
morar na Penha com um tio e os recém-chegados. E aposentado, mas “faz bicos” para
complementar a renda e ajudar a manter filhos e netos. Quando iniciamos, nossa conversa-
entrevista eu deixei claro que ndo iria Ihe atrapalhar no seu oficio e quando necessario poderia se
afastar sem problemas. Eu Ihe perguntei o que aqueles jovens que se revezavam em fotos diante

do estadio haviam deixado de ver.

Ah, eles ndo viram o Maracana de verdade. VVocé viu? Esse ai é s6 plastico. O que que ha
la dentro? V& na televisdo que é colorido — se referindo as cadeiras —, mas ndo parece nem
de longe com o Maracand de antes. O Ultimo jogo ai que me arrepiou foi o Flamengo
campedo — Campeonato Brasileiro de 2009. De resto, meu filho é plastico. Plastico e caro.

Questionei quais as diferencas daquele Maracand de 2009, desse construido para a Copa de

2014, ja que muitas das modificac@es internas nagquele ano ja haviam sido feitas.

Né&o, mas tem. Claro que tem. Acho que estd menor. N&o estad? N&o cabe tanta gente mais
ndo. Esta diferente. Eu nunca vi muita gente mais. O vai ver hoje, como vai ficar.



Ponderei 0 que de fato estava diferente nas estruturas do estadio nas épocas que ele citara. Em
2009, Flamengo e Grémio fizeram o jogo do titulo do Campeonato Brasileiro no Estadio Mério
Filho. A decisdo do campedo ficou para Ultima rodada, com mais dois times, além do rubro-negro,
com chances de conquistar o titulo. O publico que assistiu aquela partida, por si sé era um dos
diferenciais. Foram 84.848 mil torcedores, para uma totalidade de 87.000 lugares. Atualmente sdo
pouco mais de 78 mil lugares. De fato, naquela quarta-feira, pouco mais de 20 mil torcedores
adentraram ao Maracand para assistir Flamengo vs. Atlético-PR, também pelo Campeonato
Brasileiro.

Continuamos conversando sobre a frequéncia que ele ia ao estadio e se naquele “novo
Maracana” tinha menos emog¢ao que no “velho”. Quais seriam as causas € as consequéncias disso.
Sr. José alegou que ndo sabia as causas, mas que a consequéncia era a que ele proprio nédo
frequentava mais aqueles espacos tdo desconhecidos agora, mas tdo conhecidos de outrora.

Em parte, porque a vida tinha lhe dado mais responsabilidade com a chegada de dois netos e a

diminuicdo da renda pela aposentadoria. Alias, ndo ganhava horas extras mais.

O dinheiro vai para outra coisa, né. Mas eu sou mais velho. Tem que trabalhar um pouco
mais e nem sobra tempo. Hoje que eu estou aqui para vender no jogo, sendo ficava mais
perto de casa.

Acho que é mais caro que antes. Eu vinha com meus irmaos e fichvamos na Geral e até a
arquibancada era barata. A gente pegava uns trocados e vinha pra ca. Passeava, via jogo,
bebia, saia sem hora pra chegar em casa. Pela televisdo a gente vé sempre vazio. Na Copa
encheu, né! Mas ai era caro demais. Como eu ia pagar pra ver jogo. Até queria, mas ndo
dava ndo. Quanto t& hoje? Acho que se eu vender o carrinho todo da pra gente ir.

Com o horéario daquela partida se iniciando agradeci e fui percorrer mais o estadio para
realizar algumas outras entrevistas. Proximo a estatua do Bellini abordei alguns outros torcedores
que terdo suas entrevistas analisadas mais a frente por ndo se encaixarem na categorizacdo dessa
parte. Eu procurava pessoas aparentemente de mais idade, visto que a questdo aparéncia poderia
ser traduzida como vivéncia do estadio em outras épocas. Uma hipotese que por vezes foi
contrariada sob diversos aspectos. Um deles, o fato de que nem todos que viveram os “tempos
aureos” acharem que aqueles foram os melhores tempos do estadio.

No grupo abordado havia uma mulher que se encaixava, aparentemente, nesse grupo de
experientes. Nice, é rubro-negra, professora de Arte, possui dois filhos também rubro-negros,

ambos a acompanhavam naquele dia. Segundo ela 0 Maracand é mais bonito, mas de fato, ndo é o



mesmo estadio de antigamente. Quando estudava no Pedro Il e encontrava com 0s amigos e 0

futuro marido, que era do Santo In4cio para irem aos jogos.

Hoje acompanho os meninos porque gosto e eles também. O Maracand era mais intenso.
Esse Isso aqui pulsava, era agitado, mais vivo. Eu vim na Copa é estava bem organizado,
coisa que ndo se vé em jogos normais. Lindo por dentro, cheio de gente educada te
abordando. Era para ser assim hoje. Mas ndo é. Ainda assim é bom. Hoje os meninos
podem vir com mais calma. Antes era mais perigoso, pois era gente que ndo acabava. Pra
todo lado.

Lhe questionei se em todo jogo o estadio ficava cheio. Alias como encher um estéadio tdo grande?

N&o mesmo. Mas as torcidas vinham. Meu marido era assim. N&o tinha compromisso, ele
vinha ver qualquer time. Era a diversdo dele. Ndo aturava esse negdcio de ver pela
televisdo. Passava até mal em jogo decisivo e ele tivesse que trabalhar ou ficar em casa.
Gostava do Maracand. Trazia muito eles — se volta aos filhos.

Uma torcida organizada também se aglomerava ainda em um pequeno grupo proximo a
rampa E. Todos jovens, abordei um rapaz que segurava uma faixa da organizada. Betinho, seu
apelido, disse-me ndo gostar do “novo Maracana”, segundo ¢le as instalagdes sdo boas e pouco se
importa com elas, mas ndo se parece com o antigo estadio “que ouvia todos falarem e que vé em

reportagens”, embora

a gente vai onde o Flamengo vai. Entdo ndo tem estadio ruim, ndo. Ficar entre aquelas
cadeiras atrapalha. Como vai bandeirar ali? Fica dificil. A gente faz tudo pro Flamengo.
E amor. Pode crer? Mas o Engenhdo também é da mesma forma. Hoje é tudo igual.

Uma das questdes que eu levantava a ele era se a modificacdo do espaco alterava a forma

de torcer, ou seja, 0 comportamento da torcida dentro do préprio.

Cara, a gente d& um jeito. Eu ndo vim no Maracand h& muito tempo. Sempre tem os caras
que contam como era e tal. Mas o segredo € a torcida estar junto. Antes da Copa era
“maneiro” também. Tem os videos da torcida do Flamengo e a gente vé que era diferente.
Mas nds fazemos bem, também. O que importa é a torcida chegar junto.

Consegui ter contato visual com um grupo de quatro homens que estavam com a camisa de
uma das mais antigas torcidas organizadas do Flamengo, a Raca Rubro-Negra. A torcida foi
gestada entre os anos de 1976/1977 com o intuito de modificar a forma como o clube se

comportava em campo, pois, apesar de ter bons resultados, o Flamengo ndo conquistara nada de



mais expressivo. Dai, ap6s uma dissidéncia com a Torcida Flamor e um hiato de alguns meses, era
criada uma campanha que se utilizou de cartazes colados ao redor e dentro do estadio, além de
vinhetas em programas de radio com a chamada “vem ai o maior movimento de torcidas do
Brasil”. Uma nova forma de torcer e “empurrar o time”. Além disso, também gostariam de
implantar um novo modus operandi nas proprias arquibancadas do Maracand, com diferenciais as
antigas charangas musicais e outras torcidas de menor expressdo dentro do estadio, com mais
bandeiras, fogos de artificio e cantos de incentivo durante os jogos.

Ao identificar-me, automaticamente os trés pararam e me foram solicitos, mas estavam
apressados para encontrar a outra parte da torcida e perguntei se poderia acompanha-los enguanto
conversavamos “informalmente”. Fomos falando sobre o momento do futebol brasileiro e mundial
e Cristiano, de 42 anos, o mais velho entre eles, revelou que seu filho, de 7 anos, torce mais para
0 Barcelona que para o Flamengo. Um dado ndo tdo incomum em tempos de futebol globalizado
e com toda a mercantilizacdo do esporte, como ja defendemos no primeiro capitulo. Ponderava
sobre a fato de o Barcelona além de ter uma equipe sempre muito competitiva, contar em seus
escretes com jogadores brasileiros, o que ajudava a criar todo esse mantra juvenil de identificagdo
com o clube cataldo.

Quando entramos no assunto Maracana comecei a questiona-los, de acordo com meus
objetivos. Marcio, de 37 anos, comecou a frequentar muito cedo o Maracana, por conta de um tio
que o levava, ja que o pai ndo gosta de futebol. Sua opinido é a de que o estadio hoje é mais
confortavel e mais bonito do que nas décadas de 1990, quando comegou a “entender mais de

futebol”. Segundo ele isso ndo quer dizer que o estadio seja de fato, melhor que antes.

Em partes, acho pior. VVocé vai ver que hoje vai ter pouquissima gente. Em um jogo desses
as pessoas vinham para ver o time, mesmo jogando mal, mas vinham. Néo era estadio
cheio. A torcida vinha com raiva, para protestar. Lembro do meu tio jogar uma nota de
R$ 1 e ela cair no fosso. Eu fiquei olhando e pensando que eu estava com fome e aquela
grana poderia ter sido minha. Um real na época era muito dinheiro para um moleque de
15 anos. Gostava do Maracana mais espagoso. Era mais interessante. As vezes eu ficava
rodando de um lado para o outro quando vinhamos para a Geral. Aquilo era loucura. Tinha
de tudo. A primeira vez que vi um seio ao vivo foi ali. Simplesmente uma mulher tirou
os seios para fora no meio da gente. Foi delirio geral.

Mas hoje o estadio é mais limpo, mais organizado. Mas “to” dizendo aquele Maracana
era bem mais divertido.

~99

A fala de Marcio, como na grande parte daqueles que sentem faltado “velho Maracand” vai

no sentido da construgdo das nossas memorias afetivas a partir de um selecionado de lembrancas.



Delas surgem os espa¢os de emoc¢do. Numa ligacdo psicoldgica entre o fato ocorrido e o constructo
realizado pela mente nasce todo esse arcabouco das lembrancas. Sejam boas ou mas. Reais ou
fantasiadas. Para Halbwachs (2006) todos os caracteres impressos naquilo que se nomeia como
memoria, s6 sdo possiveis a partir dos problemas no binémio recordacdo-localizacdo quando se
leva em consideracdo 0s contextos sociais vividos. O espa¢o do Maracand seria esse espaco
“encharcado” das emoc¢des vividas ¢ ali construidas.

Pierre Nora (1993) diz que a historia-testemunho advém através do “retorno do evento”.
Ou seja, o fato recontado, relembrado é uma volta com novas nuances aquilo que foi
experimentado. Nesse caso, a ferramenta da histdria-oral ou dessas entrevistas realizadas, foram
breves retornos experimentados tanto por seus viventes-narradores, quanto por mim, que me
colocava a interagir e mesmo me empolgar com tantas historias.

Daquele dia consegui agendar para dali ha alguns dias um com encontros com dois
torcedores ligados aquela organizada. Voltando ao Rio, nos encontramos em um restaurante na
Vila Valqueire. Carlos André, o Chico, € membro da torcida Raca Rubro-Negra desde 1989.
Segundo ele, sua entrada se deu justamente pela identificacdo com aquela maneira de torcer e
muitos foram os bons momentos, mas também de algumas derrotas e tristezas. Comecamos falando
sobre o documentario “Fla-Flu, 40 minutos antes do nada”, de Renato Terra, langado em 2013. A
introducdo de nossa conversa girou sobre as nossas frustracdes quanto aos nossos respectivos
clubes. Alegria de um, tristeza do outro. Chico, contou que estava no Maracand em 25 de junho de
1995 e aquela tinha sido a sua maior frustracdo até os dias atuais. Para rubro-negros o fatidico
25/06 esta marcado na memoria como o dia do “gol de barriga” de Renato Portaluppi, o Renato
Gaucho. Com um puablico que ultrapassou os 112 mil presentes, em sua maioria de rubro-negros,
0 Maracand foi palco de uma decisdo histérica para ambos os times. O Flamengo possuia trés
jogadores remanescentes da selecdo brasileira camped do mundo de 1994. Romario, Branco e
Mazinho haviam levantado a taca na Copa dos Estados Unidos. J& o Fluminense contava com um
time modesto. A estrela do time era Renato Gaucho, ja ndo tdo novo quanto antes, quando inclusive

jogara pelo rubro-negro.

“Bicho, eu me lembro como se fosse hoje. So tinha flamenguista no Maracana naquele
dia. A torcida do Fluminense era pequenininha. O Maracand rubro-negro. Ai, sai aquele
gol. Na hora eu ndo vi. S6 fui ver em casa, mesmo assim ndo quis nem ver de muito perto
ndo. SO olhei assim e sai pro quarto, com raiva. Eu estava bandeirando. A torcida ja estava



cantando e comemorando, porque o0 empate era nosso. Ai o [...] do Renato faz aquele gol.
O Maracand morreu.

Perguntei se depois daquele dia havia tido outro jogo com a mesma intensidade tanto no campo

como nas arquibancadas e como ele avaliava o estadio atualmente.

E muito diferente vocé ter cem mil cabegas do seu lado gritando. Hoje s6 da pra ter oitenta
mil e olhe la. Se pro torcedor ja é de tremer as pernas, imagina o jogador que vai pro
campo? O Maracand nunca foi “caldeirdo”. Porque era muito grande, mas era por isso
que o grito ecoava ali dentro. P8, um inferno, ndo é parceiro?! A torcida do Flamengo faz
aquele coro. Imagino como deve ser do outro lado ouvir aquilo. Eu vejo que realmente é
outro estadio. Outro. [...] o Maracand tinha alma. A alma era essa torcida gigantesca. De
todo canto da cidade. O coracdo apertado ao subir a rampa e bater de frente com aquela
massa de gente pulando, cantando, tudo muito colorido. Hoje a gente faz festa, ndo € a
mesma. Mas € bonita também. Mas ndo a mesma coisa. PG, meus filhos ndo viram aquele
campo gigante. O gigante do Maraca. Eu ouvi o: “a Suderj informa”... Fora que o futebol
era melhor, ndo é? P, Zico, Junior, Pet (Petkovic), Leandro, Romario, Bebeto... Cadé
esses caras hoje em dia? O futebol ta ruim, mas a gente gosta nao é? Fazer o qué?

Questionei se havia muita violéncia no Maracang, se ja havia presenciado brigas, confusdes, tanto

entre torcedores quanto da policia.

Cara, a coisa comecou a ficar tensa mesmo nos anos 1990, mas ai era o Rio todo assim,
n&o é? Eu ja vi briga, mas nunca fui de brigar. Estadio é pra se divertir. E 16gico que se
voceé bater de frente e ndo der pra sair. D4 com a bandeira que pra afastar, mas se der pra
evitar. Torcedor ndo € violento ndo. Claro, tem aquele mais exaltado. Mas se todo mundo
estiver de boa, esse a gente controla. Eu ja vi nego armado no Maracana, mas devia ser
policia. Tem gente que passa arma escondida ou € conhecido de policia, mas a gente
mesmo sé briga pra proteger. Hoje tem mais controle. Quando tem jogo olha a quantidade
de policia! Classico entdo. Mas ta mais tranquilo.

Todo o discurso de Chico é o de um torcedor que além de ser um apaixonado por seu clube,
é também apreciador de futebol e também das antigas formas do Maracand. Em nosso encontro
ele sempre mencionara sua paixdo pelo seu clube e alguns imbrdglios particulares em que se
metera por causa da sua ida aos jogos, tanto no Maracand, quanto em outros estadios pelo Brasil.
O mais longe que chegara a ir foi a Bahia, numa caravana da torcida para assistir a um jogo “que
ndo valia nada”. Em sua visdo o espago do New Maracana ndo prejudica o ato de torcer, mas havia
uma certa predile¢do por aquele “antigo Maracana”. Ha nos discursos toda a representagdo que os
torcedores fazem daquele objeto Maracand. O estadio € ndo é um objeto isolado da vida desses
apreciadores do futebol, arriscamos a dizer que nem mesmo da cidade. Ele é simbolo, em uma
relacdo dialética, da vida individual e coletiva. Até mesmo quem ndo gosta do esporte tende a

apreciar o monumento que de fato é o Maracana. Na proxima entrevista a ser apresentada uma



questdo interessante me foi apresentada. A suspensdo das relagdes tempo-espaco-compromissos.
Ou melhor, a suspenséo da vida diaria. Uma problematica apontada pela teoria e de fato, vista na
pratica ao entrevistar o Sr. Adenir.

Professor de fisica e matematica, aposentado, Sr. Adenir atuou em diversas escolas da
cidade do Rio de Janeiro. Um vascaino roxo e “como todo carioca, também americano”. Cheguei
a ele através de seu sobrinho Romulo, membro de um movimento de torcedores. Nos encontramos
em uma lanchonete proximo a seu apartamento no bairro de Botafogo. Trajado com uma camisa e
um boné do “Gigante da Colina”, o professor de 64 anos trazia a tira colo um caderno. Pensei ser
anotacBes sobre o tema, pois em um contato prévio, expliquei como seria nosso encontro. Na
verdade, era um caderno com anotacdes variadas e as minhas também entrariam ali. “E para nio
esquecer. Depois quero ler seu trabalho e ver se ndo mudou nada que falei. ” Garanti que nao
mudaria nada, a ndo ser as corre¢des gramaticais e suprimiria 0 que nao achasse pertinente, no que
concordou. Meu roteiro com Sr. Adenir foi simples. Disse a ele: Maracana. E de pronto ele
respondeu: “a casa de todo brasileiro. ” Espantei-me com aquela resposta, pois esperava algo mais
direcionado ao seu clube ou ao Rio de Janeiro. Mas o professor se mostrou um nacionalista. Enté&o,

todo brasileiro deveria conhecer 0 Maracana? Questionei.

Se vir ao Rio, sim. Como o Cristo, Copa e as paisagens naturais. Além da Colombo,
Amarelinho, Bar Luiz e todas as nossas “carioquices”. O Maracana ¢ patriménio de todo
brasileiro, de todo carioca. Ele ndo é do Estado e nem pode ser da iniciativa privada. Ele
é do povo brasileiro. Ele é patriménio do futebol, do mundo. Vocé deve saber bem da
historia do Estadio.

Adenir é frequentador assiduo do Maracana e de Sdo Januario. N&o pertence a torcidas
organizadas e nunca fez parte por achar que as mesmas cometem excessos, mas admitiu a
importancia das mesmas para a “alegria das arquibancadas”. Também defende o Maracana de
outrora, em relacdo as reformas que para ele descaracterizaram ndo s6 o interior do estadio, mas a

propria vida de uma cidade.

Sem elas 0 jogo fica meio perdido. Quem esté ali ndo sabe se grita, se apoia, se xinga, se
canta. A torcida te leva para um lado ou outro. O time est4 ruim eles gritam pra incentivar
ou vaiam. Ai quem néo faz parte vai atrés. Isso é o que eles fazem de melhor. Puxam o
time pra cima ou pra baixo.

Sobre 0 que estadio. Claro que o Maracana de antigamente era mais que um estadio de
futebol. O Maracana era um simbolo da cidade, ainda é, mas o turista hoje olha e deve
pensar mas € isso? O Maracana hoje vive da mistica, da historia que teve no passado. 90
mil pessoas ali dentro. O médico ao lado do ambulante, o gari no meio de engravatados.
Nivel escolar misturado em varios niveis. Tinha espaco pro cara que descia 0 morro e
para o garoto zona zul. T4 entendendo? Era antes de tudo um grande encontro ali dentro.



Hoje ndo vejo isso. Ndo no Maracand. Em S&o Januario isso acontece. Vocé olha e vé que
o time do povo é o Vasco, ndo o Flamengo. Aqui — mostrando a cruz de malta -, isso é o
povo. Nasceu povo. Os flamenguistas sdo a maior torcida? Duvido. NUmeros podem
mentir. Sei bem disso. O Flamengo nédo nasceu do povo. O Vasco é povo. Vocé vé isso
no campo. Na torcida. O povo de diversas formas e géneros estd no Vasco. Mas o
Maracand hoje é estadio de classe média. Eu posso ir ao Maracand, mas e aquele sujeito
que ndo pode pagar R$ 30 no ingresso? Isso é culpa da Copa? Néo. Se tivessem batido o
pé o Maracana era 0 mesmo. Faltou convencer o povo que era um mal negdcio modificar
0 Maracand. O povo ndo viu que seria excluido.

A fala de Sr. Adenir além de demonstrar compreensdo sobre as questdes da rivalidade
acentuada nos ultimos anos entre dois clubes do Rio de Janeiro mostra o carater de um
conhecimento da histéria social do futebol na cidade. De fato, o seu Clube de Regatas Vasco da
Gama surgiu em uma area que se popularizou e ao contrario dos outros clubes que mantiveram sua
grande expressdo no futebol carioca o cruzmaltino néo era da area nobre da cidade. Também coloca
pontos importantes como o “congragamento” entre diferentes classes sociais dentro daquele espago
de emocdo. Mas seu discurso deve ser relativizado em partes. Pensamos que apesar da
reformulacdo do estadio ainda é comum, por se tratar de um espaco néo tao delimitado como se
imagina, haver um certo congracamento entre os diferentes. Embora também haja uma forte
exclusdo o que se confirma na entrevista seguinte.

Outro cruzmaltino também chegou até a mim a partir de um contato inesperado. A maioria
das vezes de me deslocava até a “cidade maravilhosa”, o fazia a partir da cidade de Paracambi,
pelos trens da Super Via. A conexdo Japeri-Central do Brasil me levava ao centro do Rio hum
periodo de tempo bem mais curto e menos custoso se feito de 6nibus na linha Volta Redonda-Rio
de Janeiro. Era descer a Serra das Araras de carro, estaciona-lo em Paracambi, pegar o trem, fazer
a conexao no Ramal Japeri e cortar grande parte da Baixada Fluminense e saltar na Estacao Central
do Brasil. Dali o deslocamento para qualquer parte da cidade era mais facil. A volta se dava da
maneira inversa, com o diferencial de geralmente ser o “horario do rush”. Ou seja, trens
superlotados e uma demora um pouco maior de deslocamento, além do cansaco pelas atividades
realizadas e da propria viagem. Pois bem, eu fazia o trajeto de retorno do Rio de Janeiro. Havia
passado a manhd de uma sexta-feira (18/09) na Biblioteca Nacional no setor de periddicos. Apos
0 almoco havia a possibilidade de realizar uma entrevista com um membro de um movimento de
torcidas. Para isso teria que me deslocar até a Pontificia Universidade Catdlica (PUC-RJ), na

Gavea. O tempo era um tanto escasso, mas fiz o planejado. Saindo do bairro da Gavea ja pelas



18h, a chegada até a Central do Brasil se deu apds 20h. Encarei o trem lotado, mas com grande
parte do servico de pesquisa colhido e uma entrevista no gravador. A viagem de trem por si sO é
uma atividade socio antropoldgica, € um mercado sobre trilhos, com precos muito abaixo do
praticado no mercado oficial, digamos assim. Trabalhadores que vivem a margem desse mercado
de consumo e forma de trabalho que entram nas estatisticas ou no CAGED (Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados).

A viagem ja estava quase no fim e o trem ja esvaziara o suficiente, j& que uma parcela
significativa dos passageiros desce na Estacdo Nova Iguacu. J& era possivel se locomover no seu
interior e mesmo achar um assento, o que fiz, quando veio até o vagao um senhor esguio e baixo
com um gancho nas maos. Preso a ele varios sacos plasticos com barras de chocolate no interior.
O vendedor parou em pé bem a minha frente e anunciou a promogé&o.

- Fregués! Promocdo pra queimar o estoque! Ta mais barato que no Guanabara ou no
Mundial. Sdo dois por um real. Vai levar, patrdo?

Fiz uma compra, cologuei na mochila e ele se sentou na poltrona ao meu lado se dizendo cansado,
pois o dia havia sido puxado. Aquele era o terceiro ramal no dia e 0 seu produto ainda nao havia
sido vendido ao todo. Mas segundo ele ja estava de bom tamanho. Eu lhe disse que o dia tambem
tinha sido corrido e que voltava para VVolta Redonda.

- Mas o trem s6 vai até Paracambi! O resto “ti”” vai de 6nibus?

Expliquei o motivo e a forma do meu deslocamento. E ali descobri Antdnio Silva Pereira, 52 anos,
morador de Vigario Geral, vascaino e um “ex-torcedor”. Como se definiu. Perguntei se ele ia até
o final do trajeto, em Japeri. Pois ja se passava das 21h e havia a volta.

- Vou até 14 e depois pego a volta.

Sua volta seria demorada. Iria até a estacdo Maracand, fazia a integragdo com o Ramal Saracuruna
e saltava em Vigario. Chegaria em casa pelas 23.30h, mas ndo trabalharia no dia seguinte porque
estaria cansado e precisava resolver coisas.

Por que vocé é um ex-torcedor?

Sabe como é, ndo €, irmao?! Ja sofri muito por futebol. Ficava sem comer, sé bebendo e
vendo jogo. Ai os caras l& ganhando milh&es e a gente suando aqui pra ganhar uns trocos.
Osso! Além disso, trés rebaixamentos? Haja coragdo! O time ndo merece mais. J& torci
muito. la de dnibus, trem, carona... pra Sdo Januario, Maracana... Chega o trabalho, p6.
Eu gosto de futebol. Quem ndo gosta, mas estadio. Td fora! E ninguém mais quer pobre
no campo, néo.



Enguanto a viagem seguia parecia que o0 cansago havia tomado Antonio que preferia ser
entrevistado por mim do que andar pelos vagdes restantes para realizar suas vendas. Como havia
frequentado o Maracand, perguntei o que ele achava do estadio, das reformas, da Copa do Mundo,

se havia ido a algum jogo no novo estadio.

Olha, no Maracana — ap0s as reformas — eu so fui trabalhar. Até pensei em ir ano passado
no dltimo jogo do Vasco, foi la. Mas pensei bem. Minha patroa chiou, ai eu fiquei em
casa. Vi em casa. Sofri em casa, ndo é?! Mas fui ao redor. Na Copa nem trabalhar a gente
podia. Era guarda, policia, seguranca. Tinha que ficar em outros lugares e s6 no trem
mesmo.

Nesse momento eu o interrompi por uma curiosidade. “A Copa” havia o impedido de realizar seu

trabalho cotidiano?

Rapaz, a rapaziada imaginou que ia tirar um troco extra com os gringos. Mas a gente ndo
pode chegar nem perto do estadio e em dia de jogo aqui no Rio, no trem, também ficou
complicado. Tinha lugar que ndo podia entrar ambulante, nem morador. Eu fui para
Copacabana, fiquei em Botafogo, trabalhei no Saara com um vizinho. A gente vai se
virando.

Quando voltamos ao assunto “Maracand” uma senhora o interrompeu € comprou seis
chocolates ao preco de R$ 3, pagos em moedinhas.
-Ta acabando, fregués. Aproveita que esta descendo e leva aqui, campeao!

Apos a breve propaganda voltamos a falar sobre o estadio e de onde ele gostava de ficar.

Ah, eu fui muito. Sempre morei ali. Penha, depois Vigario Geral. E longe, mas ia muito.
Sempre de “muldo”. Encontrava uns amigos, chegava no 6nibus, no trem e ia.

Até pela condicdo a gente pagava a Geral. Mas de vez em quando rolava arquibancada.
Mas néo era esse preco de hoje ndo. Dava pra ir tranquilo. E que sempre fui de economizar
pra fazer outras coisas, tomar uma cerveja, umas cachagas... O Maracand era acolhedor.
Abracava a gente, a gente abracava o time e assim ia. Era aquele calor de gente. Cheio ou
vazio era bacana. Mas vivia mais cheio que vazio. Eu até sacaneei um amigo meu. A
torcida do Fluminense agora € azul e amarela — as cores das cadeiras do Maracana. Mas
na verdade ta todo mundo assim. Quem vai pagar cinquenta contos pra ir no campo? A
gente se reine, compra uma alcatra, Brahma a rodo e faz uma festa 1. Faz isso direto. O
Ingresso custa R$ 50? Pega R$ 10 de cada um, ai. Fecha o bar e assiste I4. Antigamente
com R$ 10 a gente pagava pra cinco cabegas. O que é mais neg6cio? Ficar em casa, no
botequim, no vizinho. Acabou o jogo t& dentro de casa e ainda gastou pouco.

Perguntei sobre a diferenga de ir ao estadio e assistir em casa. Mas Antonio decidiu saltar em
Engenheiro Pedreira e pegar o trem de volta e a resposta foi breve:

- Melhor estadio. Melhor o Maracana dos pobres.



O contexto de classe é uma marca muito presente no discurso de Antonio. O lugar de onde se
fala é o lugar de onde se vive e Antonio é um trabalhador que naquele momento se encontrava fora
do mercado de trabalho formal. Era um morador da periferia que mantinha um vinculo com o seu
clube e com o estadio que “acolhia” ao contrario desse estadio e de eventos que segregam, como
a Copa que por suas razdes ndo permitiu que “ambulantes” realizassem seu trabalho nas
imediacdes do Maracana. Dessa forma o “ex-torcedor” que se desiludiu com seu time, mas também
com o universo do proprio futebol — o futebol dos milhGes e dos astros, no senso comum o futebol
moderno — deixa de realizar algo que aprecia e admira, tanto por motivos financeiros quanto por
questdes inerentes a sua preferéncia de torcer. Mas arrisco dizer que interpretando a fala e o
comportamento daquele trabalhador era mais uma questdo econdémica que um desamor pelo seu

clube de coracdo.

3.1.3 Jovens nas organizadas e movimentos torcedores.

“Somente o que sentimos justifica o que fazemos. ” Essa era a frase estampada na camisa de
um dos lideres de uma torcida organizada do “tricolor das Laranjeiras”. Ela surgiu na forma de
mosaico no ultimo jogo do campeonato brasileiro de 2010, disputado no Estadio Newton Santos,
vulgo Engenhao, no bairro do Engenho de Dentro, entre Fluminense e Guarani.

Talvez seja a frase mais representativa para compreender um pouco do multiplo e
caleidoscopico universo das torcidas chamadas organizadas, uniformizadas e dos movimentos

populares de torcedores.

3.1.3.1 As organizadas

No Rio de Janeiro as torcidas com filiacdo sdo chamadas de organizadas. A primeira torcida
organizada na cidade foi a Charanga Rubro-Negra, fundada em 1942 por Jaime de Carvalho. O
Estadio Angelo de Moraes, recebia essa torcida que portava instrumentos de bandinhas marciais
juntamente com instrumentos de sopro tocando choros, sambas e marchinhas de carnaval. Alguns
torcedores se incomodavam com aquele “som de carnaval” nas arquibancadas e se afastavam ou
comegavam a pedir que a torcida fosse para outro lugar do estadio. Com o tempo a “Charanga do

Jaime” se consolidou e influenciou todas as torcidas posteriores. Hoje ¢ impensavel uma torcida



organizada sem instrumentos musicais, geralmente instrumentos percussivos como o surdo, a
caixa, o tamborim.

A partir dos anos 1960 houve uma certa ruptura entre as geracées mais jovens e aquelas que
haviam iniciado o processo de construcéo das torcidas organizadas (Buarque de Hollanda, 2010)%.
Nasciam assim as torcidas denominadas “jovens”. Desde entdo as torcidas jovens se multiplicaram
sob 0 manto de todas as agremiacGes tanto no préprio estado do Rio de Janeiro como em todos 0s
outros onde ha mesmo um pequeno clube de futebol. As torcidas também desmembraram seu
centralismo na cidade do Rio de Janeiro, montando ‘“filiais” em cidades do interior, Baixada
Fluminense, regido serrana e mesmo nos bairros.

Canis, familias, pelotdes, regides, sdo algumas das divisdes feitas pelas proprias torcidas a
fim de localizar seus torcedores nessas “filiais” que se espalham por todo o estado € mesmo fora
dele. A torcida Raca Rubro-Negra contabiliza, por exemplo, vinte e cinco filiais fora do Estado do
Rio de Janeiro. Sendo quatro fora do pais (Argentina, Estados Unidos, Japdo e Inglaterra). O
Fluminense, uma associagéo de torcedores que residem em Nova lorque e fizeram um movimento
denominado NY Flu para assistir aos jogos do clube no bar The Legends — Football Factory.

Minha aproximacgdo com torcedores organizados se deu basicamente nos jogos. A tentativa
de contatos anteriores através de mensagens por redes sociais, pelo proprio site da torcida ou por
e-mail se mostraram ineficazes. Muitas das vezes as mensagens ficavam sem respostas ou
solicitavam o envio do formulario de pesquisa com a promessa de resposta posterior, 0 que nao
aconteceu. Entdo a melhor forma era tentar o contato no estadio e/ou nos arredores.

Durante o campeonato carioca de 2015 tivemos aproximacdo com membros das seguintes
torcidas organizadas: Raca Rubro-Negra — Flamengo, Young Flu — Fluminense e TJB — Botafogo.
Composta maci¢camente de jovens, homens e mulheres, na faixa dos 18 aos 30 anos as torcidas
organizadas possuem toda uma logistica operacional. Tem sede, cadastro nacional de pessoa
juridica e registro em cartorios. Além disso, todos 0s membros devem ser associados a ela atraves
de pagamento de mensalidade ap0s ter todos os dados registrados na propria torcida. O Estatuto
do Torcedor (2003) no intuito de “estabelecer normas de protecdo e defesa do torcedor” define em

seu Artigo 2° A, torcida organizada como

8 A obra citada trata da construcdo desse processo de formacao das torcidas jovens e uma ampla gama de associacdes
e representacdes feitas por esses grupos. A associacao, por exemplo, com simbolos de guerra — cantos, imagens e até
mesmo o comportamento do confronto com grupos rivais.



pessoa juridica de direito privado ou existente de fato, que se organize para o fim de torcer
e apoiar entidade de pratica esportiva de qualquer natureza ou modalidade.

Também exige que nos dados do associado constem nome, RG, CPF, filiacdo, profissao,
escolaridade, estado civil e data de nascimento. Aparentemente um cadastro formal como muitos,
0 registro dos membros das torcidas pode ser solicitado pelas autoridades policiais e devem ser,
ao menos teoricamente, atualizados com frequéncia perante as Delegacias Legais da Policia Civil
do Estado. Tal procedimento surgiu na tentativa de punir e prevenir confrontos violentos entre
membros rivais. O estatuto, no Artigo 37, também prevé o afastamento dos estadios de torcidas e
dirigentes que por ventura tenham seus membros envolvidos em confrontos em dias de jogo ou
conflitos agendados.

O Carioca 2015 se iniciou em jogos pelo interior, Maracand e Engenh&o sé reabriram ao
publico da segunda rodada em diante. Perante 2.850 presentes o Fluminense enfrentou o
Friburguense no Estadio da Cidadania, em Volta Redonda. Dos presentes, aproximadamente 62
pessoas eram membros da torcida Young Flu. Muitos deles eram da propria 312 Familia, Volta
Redonda-Barra Mansa, outros haviam se deslocado da Baixada Fluminense e Rio de Janeiro. Por
volta das 18h a organizada ja estava nos arredores do estadio, concentrada em um bar. Ali obtive
0 primeiro contato com membros dessa torcida. Bruninho e Pepe, 23 e 24 anos respectivamente,
foram os primeiros com 0s quais me encontrei. Ambos com um copo plastico de cerveja na mao
comecaram a falar sobre a caravana vinda do Rio de Janeiro. A viagem havia sido relativamente
tranquila. Questionei sobre a importancia do Maracand para 0 campeonato Carioca e para 0s times
que o disputavam, assim como a estrutura do novo Maracana e as relacdes com o “velho” estadio.

Pepe comecou falando:

E bom viajar. Caravana é maneiro. E aqui é perto. Ruim foi parar em Presidente Prudente.
A gente se diverte, zoa, vem torcer. Hoje é o primeiro. Jogo bobo. A gente vem porque é
torcida.

Pouco me importo com estadio. O lance € ir. O Maracand é maneiro. A gente faz nossa
parte. Eu gosto é de agitar tudo. Até o Engenh&o é tranquilo. Sé da mais porrada, porque
¢ tudo apertado. Mas a gente encara também. Canta: “Young Flu é assim mesmo, da
porrada em qualquer um...”

Ja Bruninho dividiu uma opinido diferente. Para ele 0 Maracana é a casa do Fluminense e

“infelizmente da galinhada”- se referindo ao Flamengo.



A Young t4 no sangue. Meu pai foi da torcida e hoje eu e meu irmdo também somos. Meu
pai fala do Maracana. Altas histérias do estadio, da torcida, das brigas, do seu Armando®.
Eu também acho que o Maracana de antigamente devia ser mais maneiro. Hoje tudo é
proibido. Naquela época ndo. Agora que a gente conseguiu voltar com o po-de-arroz.
Tava proibido. Mas o negdcio é torcer, apoiar o time, ir atras. Seja aqui, la no Rio.

Interessei-me por entrevistar seu pai. Mas seria impossivel nos proximos dias, pois estava
trabalhando embarcado. Também entrevistei o lider daquela caravana rumo a VVolta Redonda. Jodo
faz parte da torcida desde 2001 e atualmente tem funcdo diretiva. Sua funcéo € a de organizar toda
parte de transporte nas caravanas da torcida. Ja participou de um sem nimero de caravanas. Jodo
acha que o Maracand novo € um pouco proibitivo para a maioria dos torcedores, segundo ele, mas
ndo ¢ algo absurdo do ponto de vista financeiro. Segundo ele os campeonatos ndo valem o preco
gue se paga para acompanha-lo.

Naquele dia entrevistei mais cinco torcedores com as seguintes questdes/respostas:

1° O Maracana faria diferenca no jogo de hoje?

2° O Maracand é um espaco para (0) torcer/torcedor?

3° O valor dos ingressos era um obstaculo para frequentar o estadio?

1° - Todos novamente afirmaram que o Maracana faria a diferenca naquele jogo decisivo.

2° - Trés entrevistados afirmaram ser o “novo Maracana” um espago confortavel as torcidas.
Sete entrevistados disseram ndo ser 0 Maracand um espago propicio para 0s torcedores
organizados.

3° - Oito entrevistados disseram que 0 preco € um obstaculo para frequentar os jogos. Dois
entrevistados disseram que o valor ndo é um obstaculo.

No dia 4 de fevereiro o Barra Mansa F.C voltava a primeira divisao do Estadual em um jogo
contra o Flamengo, no Maracana. A expectativa para 0 jogo era muito grande, tanto por parte dos
torcedores do “Ledo do Sul”, quanto dos proprios jogadores. Muitos deles pisariam pela primeira
vez nos “gramados sagrados do Maraca”, como me disse Jodo Viana, dono do bar na periferia da
cidade, que também serve de sede da torcida alvi-azul. A prefeitura da cidade, juntamente com a
Torcida Organizada Mancha Azul, mobilizou uma pequena caravana rumo a cidade do Rio.

Consegui embarcar junto aos mesmos, a fim de observar aquela experiéncia impar para 0s muitos,

8 Armando Giesta, fundador da torcida Young Flu.



que as 16h comecaram a se concentrar no centro da cidade a espera dos 6nibus que partiriam as
17h rumo ao Maracana.

A expectativa era a de no minimo empatar com o0 rubro-negro, mas além disso “encontrar
casa cheia”. Sr. Jodo deixou o bar fechado naquele dia. S6 os membros da torcida tiveram acesso
para pegar os materiais. As 15h ele chegara ao “Jardim das Preguicas” — um parque ecolégico de
cem anos, rodeado por lojas comerciais e a linha do trem. Perguntei sobre a expectativa de ver seus

dois times do coragdo se enfrentarem e a expectativa de ir ao Maracand pela primeira vez.

Ah, meu filho. Essa noite eu nem dormi direito. Acordando toda hora pensando que ia
perder o dnibus. Parece até decisdo. Mas é o segundo jogo do Barra Mansa. Imagina se
“nos chegarmos” na final? Olha a festa!

Eu ja quis muito ir a0 Maracand, mas nunca dava. Agora o prefeito arrumou essa pra
gente, vamos 1a. E o estadio da Copa. Deve ser muito lindo. T6 até meio nervoso.
Preocupado também. Esse bando de jovem. A gente fica responsavel. O Rio tem muita
morte, roubo. Fico com medo também. Mas Deus vai na frente. E por uma boa causa.

Enguanto entrevistava Sr. Jodo a torcida chegava cantando “gritos de guerra”.

- “Vamos fazer o Maracana tremer. E o Ledo do Sul!” Gritou um dos jovens.

Leandro Gierard tem 33 anos e além de tricolor torce também pelo Barra Mansa.

De vez em quando eu vou ao Maracand. Fui muito no Engenh&o. Mas ainda nao fui depois
da Copa. Deve pela TV é bem bonito, vamos ver de perto. Vamos ver se o0 Barra Mansa
vence. E dificil, mas nada é impossivel no futebol. A torcida do BM vai. Mesmo pequena
vamos fazer barulho!

Nilson Nicolau, tem 62 anos. Nasceu e cresceu em Barra Mansa e reside bem proximo ao
estadio do Barra Mansa, localizado no bairro Colénia Santo Anténio. Atualmente por motivos de
seguranca e por ndo atender a diversos itens, a FERJ ndo autorizou a realizacdo dos jogos do
Campeonato Carioca no Estadio Ledo do Sul. Um estadio modesto, com capacidade oficial para
para oitocentas pessoas, mas com recomendacdo do Corpo de Bombeiros de receber até
quinhentas. O estadio ndo possui iluminagdo noturna e conta com uma Unica entrada para
torcedores. Sr. Nilson conta que ia a pé ver 0s jogos e que mesmo o Barra Mansa tendo um péssimo
time ele gosta de acompanhar. Também iria pela primeira vez ao Maracana. Apesar de torcer pelo
Fluminense s6 vé o time quando ele joga na cidade vizinha de Volta Redonda, onde por sinal, o

Barra Mansa mandara seus jogos.



Sé vou porque um vereador amigo me deu dois ingressos. Sendo ndo iria. Mas animei
porque os amigos também véo e espero conhecer 0 Maracand de perto. Nunca fui. Meu
filho vai sempre. Diz que é bonito. Vamos I ver.

As 17.30h partiram dois 6nibus levando os torcedores ao Maracand. Fui no onibus onde se
concentrava a organizada Mancha Azul. O comeco da viagem estava bem animado. Cantos, gritos
de guerra, provocagdes regionais com as torcidas de Volta Redonda e Resende. De vez em quando
um membro gritava “Vasco” e era vaiado, “Nense”, “Mengo” e as vaias se repetiam. Isso mostrava
que os times regionais, geralmente de menor expressao, dividem seus torcedores com os clubes da
capital. Sentei-me ao lado de Magno, 23 anos. N&o estava com a “turma dos fundos” do 6nibus,
mas vestia uma camisa branca com a logo da torcida estampada: “o terror do Sul do estado”.

Também é torcedor do Flamengo e aproveitaria para ver o time.

Quem ganhar t4& bom. Mas queria que o Barra Mansa ndo perdesse feio. E também
permanecesse ha primeira (divisdo). Eu gosto de futebol. Faco Educacéo Fisica por isso.
Quero trabalhar com fisiologia esportiva.

Magno nunca havia pisado no Maracand, sendo aquela sua primeira vez. Achava, no entanto,
gue a experiéncia seria interessante para ver de perto um estadio que fora usado na Copa. Sua
expectativa era a de encontrar instalagdes modernas e tecnoldgicas no estadio. Acostumado a tdo
somente ver pela televisdo ou em jogos que o Flamengo realizava em Volta Redonda, conhecer o

“Gigante do Maracand” era uma vivéncia distinta.

Estou levando cAmera para tirar muitas fotos e mostrar pra galera. Espero que tenha muita
torcida. N6s somos poucos, mas quero ver a do Flamengo.

A expectativa dos organizadores daquela caravana era a de preencher ao menos cinco énibus.
O que ndo ocorreu. Foram apenas 73 torcedores em dois dnibus fretados, vale dizer, todos homens.
Nem mesmo na organizada havia mulheres.

Apos conversarmos, me dirigi ao fundo do dnibus para observar mais de perto a coletividade.
Perguntei de maneira geral o que esperavam do Maracanad e quem estava indo pela primeira vez.
A maioria daqueles torcedores nao tinham entrado no Maracand, com exce¢do de trés jovens que
também faziam parte de outras torcidas organizadas. Esses iam ao Maracand com mais frequéncia.

Um deles advertiu: “Nao tem nada demais. E como qualquer outro. S6 que novo. ” Seu



companheiro de poltrona esbravejou: “Nada a ver. E diferente. Vai dizer que é igual ao Raulino
(Estédio do Volta Redonda)? A conversa se animou e a maioria concordava que o Maracana tinha
um diferencial. O tamanho talvez. “Mas ja ndo ¢ tdo grande. Diminuiu tudo. Até o campo. ” Um
dos garotos mencionou. Como tdo logo comegaram a cantar retornei as poltronas mais a frente a
fim de localizar Sr. Nilson. Conversamos um pouco mais sobre assuntos do futebol até que seu
companheiro de poltrona entrou na conversa. Aproveitei para entrevista-lo. Orlando é bancério e
estava de férias. Aproveitou para ver o retorno do Barra Mansa a primeira divisdo do estadual.
Também se mostrava contente em poder voltar ao Maracand. Sua primeira vez foi ainda nos anos
1980 para ver o seu Vasco de Roberto Dinamite.

Esperava encontrar um estadio bonito. Ndo muito parecido com aquele de tempos atras. Tem mais
saudade do seu time com bons resultados.

Chegamos ao Maracana antes das 21h e logo nos dirigimos ao nosso setor Sul, destinado a
torcida visitante, ja que a torcida do Flamengo ocupa o setor Norte. A torcida do Barra Mansa foi
proibida de adentrar ao estadio com o0s instrumentos musicais que levavam. Algumas faixas e
bandeiras também foram barradas e tiveram que voltar ao bagageiro do 6nibus. Sr. Jodo Viana,
que a todo o tempo estava proximo aos torcedores mais jovens da organizada, de pronto acatou a
ordem de um policial que deu a escolha dos materiais ficarem retidos com a policia até o fim do
jogo ou voltar com os mesmos. O estadio estava bem vazio. Com 0s setores laterais praticamente
sem nenhum torcedor. Com o passar do tempo mais de 14.400 rubro-negros ocupavam as
arquibancadas atras do gol a direita das cabines de transmissdo. Procurei por Magno e o encontrei
com a pequena camera a tira colo fazendo suas fotografias.

- E ai, era como esperava? Perguntei.

E bem bonito. Achava que era maior. De fora parece ser muito maior. Mas ¢é “gigante”
mesmo. Mas acho que eu queria estar do lado de la. Pra mim teria mais gente. Esta meio
vazio.

Deixei 0 rapaz com sua camera, celular, alguns colegas da torcida, além de sua vontade de

passar ao outro lado e me aloquei proximo a Sr. Jodo, que estava contente de estar ali.

O, bem bonito mesmo. J4 liguei para minha mulher e esta tudo bem 4. Vamos ver o que

vai dar. “Vamos Barra Mansa”!



Nesse momento comecei a explicar a ele como era 0 Maracand antes das reformas da Copa
do Mundo e mesmo antes do Pan-Americano. Das redugdes que o proprio campo sofrera com o
tempo e que o estadio ndo figurava mais entre 0os maiores do mundo. Sr. Jodo ouvia atento e soltou
um breve “¢, meu filho. As coisas mudam. ” Concordei com o simpatico senhor € em se tratando
de Maracand elas mudaram muito.

Diante de uma torcida bem maior e mais ruidosa — mas ainda assim pequena — a organizada
do Ledo do Sul ndo conseguia ecoar seus timidos cantos de incentivo pelo estadio. Calou-se ainda
mais ao primeiro gol rubro-negro e tornaram-se meros espectadores da partida quando o placar
marcou 2x0. Alguns, como o Orlando e Nilson, foram dar uma volta pelas dependéncias do
Maracand. Eu observava aquela jovem torcida e me sentei proximo a eles. Perguntei 0 que tinham
achado e foram unénimes em elogiar o Estadio.

Ao fim da partida o Flamengo ja havia marcado quatro vezes, contra nenhum do Barra Mansa
F.C. Mas no retorno ao onibus nada de desolagéo, o resultado parecia ser esperado por todos ali
presentes. Jodo, Nilson, Orlando ¢ o jovem Magno elogiavam o “New Maracand”. Segundo eles
era confortavel, com tudo novo e conservado. A iluminagdo com as cores do clube mandante do
jogo também mereceu atencdo de Magno. Naquele dia as cores rubro-negras iluminavam a
cobertura branca do estadio que substituiu a antiga marquise de concreto. Essa 0s barra-mansenses,
a excecdo de Orlando, ndo chegaram a observar de perto.

No dia 19 de fevereiro retornei ao estadio com a torcida Raca Rubro-Negra. Com vitdrias
crescentes no campeonato. A torcida compareceu em um nimero razoavel. Foram mais de 24 mil
presentes. O que ainda assim é um publico considerado ruim pelos analistas esportivos e também
por torcedores. Contra o Boa Vista, de Saquarema-RJ, o clube também venceu agradando boa
parte da torcida. André Veiga, conhecido como Andrezinho, estudante de Direito, era um dos
membros que entrevistei naquele dia antes de jogo. Tratamos de alguns temas como violéncia, o
papel da torcida, o futebol “moderno” — como denominou 0 momento do futebol ndo s6 no Brasil,
como no mundo.

- Vocé acha que o futebol no Brasil € moderno?

E e ndo é. E um atrasado querendo ser Europa. Sacou? Ingressos caros, torcidas
criminalizadas, mas também embrutecidas. Muitos Ndo gostam de politica e ndo tratam
o futebol como algo politico. O futebol em si é paupérrimo. Hoje vamos ao jogo e vai ver
que é medonho esse time do Flamengo. O torcedor que acostumou a ganhar titulos com



bons jogadores hoje olha pro time ¢ vé um Canteiros o Cirino e pensa, que “beleza de
time”. Ou seja, 0s bons jogadores saem do Brasil. Que moderno € esse?

Os estadios da Copa sdo modernos, mas ndo modernizaram o acesso a eles. Tipo. VVou ao
Maracand. Como, de carro e 6nibus? Lotado, transito. De trem, com esse horario de jogo,
cheio. A pé? Longe. Ta entendendo? Ai o torcedor ndo vai. Passa na Premiere. Melhor?
Muito melhor.

Sobre 0 Maracand eu ndo tenho experiéncia de torcer naquele Maracand. Mas esse
realmente € outro. Todo carioca sabe que aquele ja era. Nao estou fazendo juizo de valor,
se bom ou ruim. O “New Maracand” é outro estadio de futebol. Ndo pertence a mim, a
vocé. Vocé esté escrevendo sobre o Maracana. Qual deles? Eu penso assim. Minha familia
cresceu indo ao Maracana. Eu frequentei o mais “moderno”. Vou dizer que ndo gosto?
Claro que gosto. Mas compreendo que nao é o estadio do meu pai.

E complicado n&o ter violéncia entre torcidas. E rivalidade. O estado é que tem que dar
conta disso. A gente existe para apoiar o time. O resto quem tem que fazer € o poder
publico e a empresa que administra o estadio. O torcedor se for tratado como torcedor ele
ndo barbariza. Agora, se é tratado como manada, vai se comportar como boi.

Partimos do centro da cidade para o0 Maracana e la chegando encontramos alguns amigos de André,
também da torcida. Ambos compartilhavam as opinides de André. Embora gostassem do Maracana
ao estilo novo, exceto pela constante falta de publico. Publico que ndo faltou ao classico contra o
Botafogo no dia 1° de mar¢o. Terminada aquela partida contra o Boa Vista. Alguns lideres da
torcida avisaram de um encontro na sede da mesma para preparar 0s materiais a serem utilizados
no jogo contra o alvinegro. Naquele dia seria comemorado 0s 450 anos da cidade do Rio de Janeiro.
Naquele domingo fui ao Maracand com o intuito de ficar ao redor do estadio e ndo entrar para
observar no jogo. Embora 0 mando de campo fosse do clube alvinegro as torcidas pareciam estar
bem divididas ao redor do Maracand. Naquele dia procuraria por torcedores organizados.
Primeiro me dirigi ao acesso da UERJ, entrada dos alvinegros. Um grupo de uma organizada
se preparava para entrar no Maracand, mas ainda estavam no entorno. Abordei um grupo de trés
homens e duas mulheres. Todos trajando blusas com caveiras e a inscricdo da torcida. Como de
praxe, apresentei minhas intencGes de pesquisa, assim como o assunto. Dos quatro que
responderam minhas questdes, trés — entre eles as mulheres — alegaram que 0 Maracand ¢ um 6timo
estadio para assistir aos jogos. Com instalacdes adequadas aos torcedores. Uma delas ressaltou,
“principalmente depois da Copa”. Na verdade, ela se referia as reformas recentes no estadio.
Também ndo viam diferenca entre 0 Maracand e o Engenhdo no aspecto torcer-assistir ao jogo.
Andando um pouco ao redor, encontrei 0 GEPE (Grupamento Especial de Policiamento em
Estadios) fazendo a escolta de um grupo de torcedores rubro-negros e outros tantos policiais em
circulagdo pelas dependéncias externas Maracand. Como em todo “classico” a aten¢do e os animos

dos policiais se redobram. Uma dupla de militares observava a entrada de torcedores no setor D



(oeste). Ambos com uma arma no coldre e um cassetete de madeira brilhante. Por ser setor misto,
talvez era o dos mais tranquilos, do ponto de vista dos policiais militares. A soldado Rodrigues e
0 soldado Hércules eram os responsaveis por aquela area do estadio. Ao me apresentar a soldado
logo me advertiu que me responderia “de rabo de olho”, pois a “Patamo da supervisdo estava
rodando por ali”. Expliquei que eram pequenas e curtas perguntas € que se precisassem se ausentar
ou interromper nédo teria problema. Perguntei se havia tido algum registro de confronto entre
torcedores ali, se era de fato mais facil ficar naquele setor ou nos outros, se a reforma no estadio
tinha facilitado a seguranca dos torcedores e a prevencgdo de atos violentos e também como era a
atuacdo da policia na prevencdo a incidentes violentos entre torcedores. Rodrigues tratou de me

responder.

Até o momento nédo observei nem fomos solicitados a atender nenhum evento. Parece
bem tranquilo hoje. Apesar de jogo grande. Eu ndo tenho preferéncia de setor. Por mim
qualquer local esta bom. E s6 observar bem e ser objetivo. N&o pode entrar com isso, com
aquilo e pronto. Quando ha confronto intervir e dispersar. S0 isso.

Acho que o cendrio é mais aberto. Tanto aqui fora quanto 14 dentro. La é mais facil de
identificar quem tumultua. Esta mais facil sim.

Em nenhum momento a policial mencionou formas outras de identificar os causadores das
acOes de violéncia. O operacional policial consistia em simplesmente “intervir e dispersar” os
causadores de confusdo. Enquanto a entrevistava um rapaz botafoguense solicitou informac6es ao
policial.

- Onde é 0 D?

Brevemente o militar disse ser do lado oposto ao que nos encontravamos. Agradecendo o alvinegro
ameacou se dirigir ao seu setor passando pelo setor F e E. De pronto o soldado Hércules o advertiu:

- Né&o vai por ai, ndo. Ta maluco? Ali é a torcida do Flamengo. Passa pelo outro lado.

Agradeci aos dois, desejei bom trabalho e corri até o rapaz. Perguntei se poderia acompanha-
lo até sua entrada. Marco Bastos € morador de Sdo Gongalo e era a primeira vez, apds as reformas,
gue ia assistir a um jogo no Maracand. Tinha ido sozinho, pois seus amigos ndo puderam

acompanha-lo.

Mas no estadio nunca se esté s6. No primeiro lance ja se descola uma companhia e t& tudo
certo. Acho que o estadio ficou mais interessante. Mas estou falando e s6 vi na televisao.
Acho que hoje me surpreenderei e espero que 0 Botafogo ganhe. Acho que vai ficar bonito
I4 dentro. A torcida veio e parece que vai ficar bem cheio.



De fato, aquele aniversario da cidade tinha sido presenteado com uma tarde bem ensolarada
e um Maracana com mais da metade de sua capacidade atual. Uma “tipica tarde carioca”, como
me disse André Veiga. Pouco depois de me despedir de Marco e me dirigir a entrada na Avenida
Maracana, no Bellini. André tinha vindo com uma parte da torcida que saira da Tijuca e escoltada
por duas viaturas e quase dez policiais chegara ao Maracand sem registro de ocorréncias pelo
caminho. Naquele dia ndo conversamos muito, j& que André estava empolgado e jA um pouco
ébrio. Marcamos de responder a um questionario que enviaria por e-mail e nos despedimos. O jogo
terminou com a vitoria alvinegra, tendo eu me retirado dos arredores do estadio antes mesmo do
término da partida. Era preciso tranquilidade ao voltar para casa numa viagem média, mas
cansativa.

Fiz algumas incursdes ha mais junto com as organizadas citadas naquele estadual de 2015.
Como mencionado na introducdo, muitas entrevistas ficardo para trabalhos posteriores. Seja por
ndo tratar de assuntos pertinentes no momento, seja por escolha metodoldgica ainda indefinida.
Por mais duas vezes eu participaria de caravanas junto as organizadas. Uma com a do Botafogo,
outra com a do Fluminense.

Em 2015 o Botafogo se encontrava na série B do Campeonato Brasileiro. No sabado, 28 de
novembro adentrei no dnibus de viagem de uma torcida jovem do time. famos até o estadio Nilton
Santos, Engenhdo, para a partida contrao América-MG. O alvinegro ja havia garantido seu retorno
a primeira divisdo do campeonato o que possibilitou um clima descontraido na viagem e até um
estadio bem esvaziado. Pouco mais de 16 mil pessoas compunham a torcida do “glorioso” naquela
tarde, em um dos altimos jogos daquele campeonato. O dnibus em que viajamos ndo possuia ar-
condicionado, com as janelas abertas o 25° Canil deixou a cidade de Volta Redonda até o Rio de
Janeiro. Como o clima era de comemoracao a torcida se manteve cantante em boa parte da viagem.
Uma parada estratégica foi feita para o ingresso ao énibus de mais alguns torcedores, vindos de
uma cidade vizinha.

Naquela caravana entrevistei oito integrantes da organizada, alguns pontos transcrevo abaixo.
Entretanto, me restringi a trés questes a serem perguntadas.

1° O Maracana é um estadio moderno?

2° O Maracand é um espaco para (0) torcer/torcedor?

3° O valor dos ingressos era um obstaculo para frequentar o estadio?

As repostas vieram da seguinte forma:



1° - Todos responderam ser o0 Maracand um estddio moderno. Mas ndo o mais moderno.

2° - 7 disseram ser 0 Maracand um espaco para o torcedor. Ainda que haja problemas.

3° - Todos concordaram que o valor dos ingressos era um problema para frequentar o estadio.
Mas fizeram a ressalva: “quando ndo conseguimos ingressos pela torcida. ”

Mas a festa era tamanha dentro daquele 6nibus que vi meu trabalho ser comprometido pelo
excesso de bebidas alcdolicas ingeridas por grande parte dos jovens. Apenas quatro mulheres
acompanhavam aquela caravana. Quando entrevistava duas delas o tema girava sobre o Maracana.
Juntou-se a nGs mais trés garotos e 0 assunto virou para a criminalizacdo das torcidas organizadas.
Sobre o Maracand foram unanimes em elogiar as instalacfes do estadio. Embora o Botafogo
estivesse afastado do estadio do Maracand, mandando seus jogos prioritariamente no seu estadio,
no Engenho de Dentro, os alvinegros preferiam o Maracana. Um deles disse acreditar que o Estadio
Nilton Santos, fora uma maneira da prefeitura e do préprio time ganharem dinheiro. Disse ndo
entender a construcao do estddio em uma cidade que ja possuia “um Maracand” e também nao
entender porque o interesse do clube no aparelho esportivo, sendo que “o Botafogo nao tem
nenhuma ligagao com aquele lugar”. Questionei se ambos os estadios ndo estavam muito parecidos

em sua esséncia.

Se parecem mesmo. As cadeiras, o0 campo. As arquibancadas do Engenhdo sdo mais altas.
Mas o jeito é 0 mesmo. Mas eu acho 0 Engenhdo mais apertado, de uma cadeira pra outra.

Os torcedores ndo pareciam ter se interessado pela conversa. Entéo respeitei a vontade subjetiva e
me voltei a0 meu assento, mas continuava a observar toda aquela movimentacdo. Chegando ao
Estadio Nilton Santos a torcida com a qual eu sai de VVolta Redonda se encontrava bem entorpecida
0 que no decorrer da partida foi se esvaindo. O Botafogo empataria com o América-MG, mas o
retorno a série A ja estava consumado.

Quando ja estava escrevendo boa parte do trabalho surgiu a oportunidade de acompanhar uma
caravana para fora do estado do Rio de Janeiro. Isso ocorreu devido aos jogos da Copa Sul-Minas-
Rio, também conhecida como Primeira Liga. Criada em 2016 a competicdo era uma forma de
protesto de alguns clubes brasileiros contra a CBF — que a principio ndo reconheceu o campeonato,
mas depois liberou sua realizacdo. O jogo era a decisdo da Copa, entre Fluminense e Atlético
Paranaense, ocorrera no dia 20 de abril e como o time carioca possuia a melhor campanha o mando

de campo era seu. Contudo, o Maracané estava novamente fechado para competicGes oficiais,



desde os primeiros meses do ano, pois ja se iniciara os preparativos para as Olimpiadas. O
contraditorio era o fato da concessiondria que a época administrava o estadio ter liberado o0 mesmo
para o show da banda inglesa Rolling Stones, no més de fevereiro receber mais de 60 mil pessoas
no gramado do Maracand. Contradicdo em partes, pois, no contrato inicial entre Estado e
empresarios, as competicdes esportivas poderiam ficar em segundo plano no caso de eventos
musicais de grande porte. A concessiondria era a exploradora dos direitos do Maracand e a deciséo
das concessoes aos clubes era dela. Os times do Rio que participavam da competicdo — Fluminense
e Flamengo — optaram por realizar seus jogos no interior do estado ou mesmo fora deste. Para a
final cogitou-se Volta Redonda-RJ, Vitdria-ES, Brasilia-DF mas optou-se por Juiz de Fora-MG.
A cidade mineira foi escolhida pela diretoria do clube tricolor por ser considerada de facil acesso
a cariocas e fluminenses e ainda contar com uma boa torcida em Minas.

Considerava interessante entrevistar torcedores sobre a falta do Maracand sob aquelas
condices e ainda mais em um jogo decisivo. Entrei em contato com membros de uma das
organizadas que logo me ofereceu o pacote completo — transporte, ingresso e consumagao no
interior do 6nibus. A consumacéo se resumia a latas de cerveja, agua, vodka, alguns pacotes de
amendoim e biscoitos. Respondi que sé precisava do transporte, pois ja havia providenciado o
ingresso e ndo haveria necessidade de consumacao. No horario marcado, estava eu no ponto
combinado. Dois 6nibus aguardavam os torcedores da organizada e avulsos, também chamados de
“povao” pelos torcedores organizados. Eu era um do povo. Um dos lideres da torcida conferia a
listagem com nome e CPF e direcionava para um ou outro 6nibus. A organizada se concentrava
em um e o “povao” em outro. Solicitei ir no 6nibus juntamente a torcida e entdo fui direcionado
ao primeiro estacionado. Logo que entrei fui cumprimentado por alguns jovens que se
encontravam no fundo do 6nibus ja usufruindo de sua consumacdo. Além de mim outras dez
pessoas que ndo pertenciam aquela torcida foram direcionadas para 0 mesmo 6nibus. O que de
pronto gerou um pequeno burburinho e reclamacdes entre os organizados. Naquele momento eu
tdo somente observava tudo o que acontecia. Bem préximo ao horario combinado para a saida do
onibus, o lider da torcida entrou em cada veiculo para conferir os passageiros. No que subiu os
primeiros degraus do que estava foi recebido com alguns palavrdes e a repetida reclamacéo de que
nem todos no veiculo eram da organizada. O lider ignorou alguns e mandou outros calarem a boca.
Partimos rumo a cidade mineira. Aproveitei a viagem para realizar entrevista de alguns membros

da torcida organizada e também do “povdo”. Como minha experiéncia em outras caravanas ndo



tinham sido das melhores, em se tratando de recolhimento dos dados, tdo logo pude comecei 0s
meus trabalhos. A primeira coisa foi sentar ao lado do lider daquela “familia” e explicar minhas
intencdes. Ele estava no primeiro banco do onibus, do lado oposto do motorista verificando a
listagem de nomes e o valor em dinheiro recebido. No que terminei, ele ainda de cabeca baixa,
fitando aquela tabela de nomes, me respondeu:

- Beleza. S6 cuidado com os nomes da galera ai. Pode dar rolo se bater pra outras torcidas ou
policia.
Concordei em deixar alguns andnimos a ndo ser que me fosse permitido a identificacdo. Perguntei
se poderiamos conversar apés o término daquela tarefa dele.

- Vou ficar aqui na frente. Volta ai.
Sentei-me no braco da poltrona bem perto do fundo e abordei um rapaz e um senhor de meia idade
que estavam lado a lado. Ambos fazem parte da torcida e o garoto era menor de idade. Seu pai foi

0 primeiro a falar.

Eu sei do que acontece nessas viagens. Ja fui jovem e até hoje sou filiado. Por isso que
quando d& acompanho. Mas hoje estou indo por ser decisdo. Sendo ele iria sozinho.
Sobre o fato do Maracand estar fechado acho ruim. Com certeza hoje seria dia de vé-lo
lotado. Show da torcida e etc. Além de ser o lugar do Fluminense, tirando Laranjeiras.

Seu filho concordou e completou dizendo que a experiéncia do Maracand € unica. A primeira vez

que foram ao Maracand juntos foi pela Libertadores de 2008 no jogo contra o Sdo Paulo.

Eu sempre fui muito ao Maracana antes de sair da cidade. Depois fui trabalhar fora e ia
menos. Mas quando estava no Rio era sagrado. Estadio por si sé € muito bom. Uma
experiéncia Unica. S6 o torcedor que vai ao estadio sabe das emogdes que sente. 2008 n6s
rimos e choramos juntos, néo é — fala a seu filho.

Nos fomos naquele do Sdo Paulo e depois o da LDU. Sofrido!

Para melhor otimizar meu tempo repeti os procedimentos da caravana alvinegra. Dividindo
minhas questdes em trés tdpicos a serem perguntados da seguinte forma:

1° 0 Maracana faria diferenca no jogo de hoje?

2° O Maracand é um espaco para (0) torcer/torcedor?

3° O valor dos ingressos era um obstaculo para frequentar o estadio?

Dali em diante me concentrei nesses pontos e um questionario onde se assinalava X, que o

entrevistado poderia ou ndo responder.



Naquela caravana, realizei quinze entrevistas com 0s membros das organizadas. Os topicos
foram assim respondidos:

1° - Todos afirmaram que o Maracand faria a diferenca naquele jogo decisivo.

2° - 10 entrevistados afirmaram ser o “novo Maracand” um espago confortavel, mas nio
propicio para as torcidas. Pois todos seus materiais ndo séo facilmente adaptados aos espagos. 3
entrevistados disseram que é um espaco bom para torcer e para o torcedor. 2 entrevistados disseram
que tanto faz o espago.

3° - 12 entrevistados disseram que o preco é um obstaculo para frequentar os jogos. 3
entrevistados disseram que o valor ndo é um obstéculo.

Depois que tive essas questdes respondidas pensei em abordar alguns do “povao”, mas adiei

um pouco mais essas entrevistas ao ver que o lider da caravana ja havia findado suas tarefas.
Perguntei se ele poderia responder algumas questoes e ele disse: “senta ai. Vamos ver.”
Repeti as questdes que ja havia exposto aos outros integrantes da torcida e sua opinido esta
contabilizada nos topicos acima. Apos isso, comegamos a conversar sobre o futebol de maneira
geral e sobre as expectativas para o time nagquela temporada. Assim abria caminho e procurava me
familiarizar com alguém que eu ndo conhecia e que se mostrava reticente em responder
determinadas questBes. Mas aos poucos formos nos tornando mais empaticos a ponto de me
permitir a questionar determinados pontos inerentes a uma torcida organizada. Entdo fiz uma
pergunta:

- Quando eu cheguei ao dnibus, reparei que vocé tinha muitos ingressos ainda nas maos. Eles
ja estavam vendidos? Como vocé os comprou?

O lider deu um sorriso timido e me explicou que muitos deles eram dos proprios integrantes da
torcida que haviam adquirido o “pacote completo”, outros ele ainda tentaria vender antes do inicio
da partida.

- Acho que vocé sabe a resposta dos ingressos. Disse ele.

- Eu deduzo. Mas posso estar errado.

Esses ingressos vinham da sede da torcida, que por diversos meios conseguiam diretamente
com o clube. “Mas nada ilegal. ” De acordo com ele. Apos a sede receber, ela distribuia aos lideres

que mais compareciam com suas “familias” aos jogos e nos eventos realizados pela torcida.

Se ndo estivermos 14 quando a torcida precisa depois ndo tem esses ingressos. Uma méo
lava a outra. Os ingressos podem ter um pequeno &gio, que ndo pode ultrapassar o valor



da inteira. Um ingresso de meia entrada pode ser vendido um pouco acima do seu valor,
mas abaixo da inteira para uma pessoa que ndo seja estudante. Ai a gente ganha um pouco
mais e sustenta as financas da torcida, barateia o valor do transporte da caravana, compra
cerveja e por ai vai.

Também questionei sobre a condicdo financeira daqueles jovens que em um dia de semana e
mesmo em Varios deixavam seus compromissos para seguir seu time. Ele me explicou que naquela
caravana muitos deles ndo tralhavam, eram estudantes e que “pra alguns a torcida pagava os
ingressos, para outros o pai € quem paga. ”’ Seguimos conversando mais um pouco. E decide voltar
para a minha poltrona e guardar o material na minha mochila. Naquela caravana somente duas
mulheres, de 26 e 28 anos respectivamente. Majoritariamente os homens faziam parte daquelas
organizagdes torcedoras.

A viagem seguia animada, com algumas historias de confronto langadas ao ar por algum
torcedor, cantos de incentivo ao time e alguns provocativos a torcidas rivais, bebidas e outros tipos
de entorpecentes, quando um dos lideres — ate entdo e so havia reparado no que contabilizava 0s
ingressos —, informou para todos no énibus que a torcida organizada “Os Fanaticos”, do Atlético-
PR, adversario naguela noite, estava a alguns minutos atras dos nossos 6nibus. Ao contrario do
que eu esperava 0 animo se inflamou e a expectativa de um confronto tomou conta do onibus.
Alguns diziam, “mas ta tranquilo. Nosso énibus nédo estéa identificado pelo lado de fora. Eles nao
vao perceber. ” Apos alguns minutos o mesmo lider que havia feito o aniincio decretou uma parada
em um posto de gasolina, ja proximo a entrada de Juiz de Fora. A maior parte dos torcedores ficou
sem entender. “Vai parar pra tomar porrada? Os caras estdo com quatro 6nibus e a gente com dois.
Nao vai dar pra encarar, ndo. ” Mas outros torcedores pareciam bem tranquilos. Alguns comecaram
a recolher pedacos de paralelepipedos e pedras pelo chdo esburacado do posto de gasolina no qual
paramos. Abriram-se o bagageiro do 6nibus e alguns mastros de bandeira feitos de bambu foram
levados para o interior do 6nibus. “Na divida, melhor deixar aqui em cima que a gente ja desce
‘lambendo’ tudo. N6s que éramos “povao” ficamos apreensivos, mas no papel de pesquisador-
observador era esperar e ver 0 que aconteceria.

A viagem seguiu e ao adentrar a cidade de Juiz de Fora, foi possivel observar varios carros
da Policia Militar de Minas Gerais a espera de torcedores. Nosso dnibus foi abordado por dois
policiais. E quando recebemos a ordem de parada os torcedores comegaram a tirar toda vestimenta
que fazia menc&o a torcida organizada e sentaram nas poltronas. O policial abriu a porta da cabine

que separava o motorista do restante dos passageiros olhou e perguntou se era de “uniformizada”.



O lider da caravana que havia separado e mesclado alguns torcedores ndo organizados aquela
organizada prontamente disse: “¢ povao. ” O policial entdo verificou a documentagdo do 6nibus,
nos liberando em seguida. Fazendo apenas a menc¢do de que seriamos escoltados até o estadio por
duas viaturas. Nessa hora um dos lideres virou-se para tras e gritou: “viu, seus [...]. E se tivesse s6
torcida? ”’

Como o Onibus ndo estava identificado com nada do Fluminense pelo lado de fora, tdo logo
adentramos no local proprio para o estacionamento dos dnibus, fomos recepcionados por latas de
cerveja, bandeiradas e outros objetos langados em direcéo ao 6nibus. A organizada de pronto tratou
de acender iluminadores e colocar as bandeiras com as cores do Fluminense pela porta do dnibus
para finalizar a hostilidade. No entanto, mais momentos “de emog¢do” ainda estavam por vir.

Desci do 6nibus e tratei de procurar torcedores que tinham ido do Rio de Janeiro para Juiz de

Fora a fim de seguir realizando algumas entrevistas. A principio, encontrava torcedores vindos do
interior do estado do Rio de Janeiro e das cidades de Minas proximas a Juiz de Fora.
Com a aproximacdo do horario da partida mais 6nibus com torcedores chegavam ao estadio.
Encontrei um dnibus vindo da cidade do Rio de Janeiro com outra torcida organizada e entéo repeti
as perguntas que havia feito aos torcedores organizados no interior do 6nibus. Ali, fiz mais dez
entrevistas que se resumem nos seguintes topicos e respostas:

1° O Maracana faria diferenca no jogo de hoje?

2° O Maracand é um espaco para (0) torcer/torcedor?

3° O valor dos ingressos era um obstaculo para frequentar o estadio?

1° - Todos novamente afirmaram que o Maracana faria a diferenca naquele jogo decisivo.

2° - Trés entrevistados afirmaram ser o “novo Maracana” um espago confortavel as torcidas.
Sete entrevistados disseram ndo ser o Maracand um espaco propicio para 0s torcedores
organizados.

3° - Oito entrevistados disseram que o preco € um obstaculo para frequentar os jogos. Dois
entrevistados disseram que o valor ndo é um obstaculo.

Adentramos ao estadio e me localizei entre os torcedores organizados com 0s quais eu havia
viajado. A partida transcorreu normalmente e 24 mil pagantes viram o Fluminense F.C. se tornar
o0 primeiro campedo da Copa da Primeira Liga. Ao término do jogo, alguns torcedores bem a minha
frente subiram ao alambrado para comemorar com os jogadores que se dirigiam a ela também em

comemoracdo. Também tentavam entregar algumas bandeiras aos mesmo e alguns tentavam



adentrar ao campo. No Rio de Janeiro, ap6s uma vitoria em decisdo é muito comum as organizadas
mandarem bandeiras e alguns de seus lideres para dentro do campo, para comemorar junto aos
jogadores. Isso confirma o que o lider havia me dito no énibus, sobre 0s ingressos para as
organizadas. O Batalhdo de Choque da policia mineira, alheia a esse processo, de pronto comegou
a tentar conter a movimentacdo dos torcedores através de “bombas de efeito moral” e gas
lacrimogéneo. Lancadas sem parciménia em direcdo a arquibancada, repleta também de torcedores
ndo organizados. Alguns membros das organizadas iniciaram um combate com os militares.
Langando alguns objetos em sua diregéo e fazendo uma cortina com as bandeiras, na tentativa de
impedir a passagem do efeito da bomba de géas. O pandemdnio estava instaurado e no estadio em
que s6 havia uma passagem para toda a torcida evacuar a area a comemoracao do titulo deu lugar
a confusédo na tentativa de escapar do gas que fazia arder olhos, nariz, garganta, além de provocar
uma imensa sensagdo de nauseas. Era 0 modus operandi da policia sendo posto em pratica.
Passado aquele momento, o retorno foi de uma longa viagem. Mas a exaustdo fez o siléncio

soar no interior daquele agitado onibus.

3.1.3.2 Movimentos Populares de Torcedores

Os movimentos populares de torcedores ja foram mencionados anteriormente. Eles séo parte
de uma nova cultura do futebol onde o apoio ao time e o incentivo nos noventa minutos de jogo se
colocam antes das criticas durante a partida. No Rio de Janeiro os quatro clubes de maior expressao
possuem esses movimentos. Realizei parte da pesquisa com dois deles, o Movimento Popular
Legido Tricolor e 0 movimento torcedor O Bravo Ano de 1952, ou simplesmente Bravo 52. Ambos
do Fluminense F.C.

Segundo seus membros, algumas diferencas entre esses novos movimentos e as torcidas
organizadas devem ser considerados. As organizadas possuem uma hierarquia e um aparato
burocratico-administrativo. Os movimentos populares sdo descentralizados. Sua organizagdo
consiste em uma agao colaborativa dos grupos componentes para um determinado evento/jogo. As

responsabilidades sdo divididas de acordo com a disponibilidade de cada um. Ha organizadas com



funcionarios que recebem salarios e ajuda de custo para manter os trabalhos da prdpria, além dos
torcedores profissionais, que vivem em prol da torcida. Outra diferenca exponencial é o fato dos
movimentos terem como seu objetivo o apoio incondicional ao time durante a partida e isso requer
movimentagdo e acdo durante todo o jogo. “Ou canta ou sai” mostrava uma faixa em meio a um
movimento de torcedores nas arquibancadas do Maracand. Também ndo possuem simbolos que
reforcam o imaginario da guerra, embora em seus canais de comunicagéo na internet reproduzam
frases como “agora € guerra” ou “vencam essa batalha”. Mas simbolos como tanques de guerra,
caveiras, vildes de HQ's ndo sdo encontrados. Nao ha cadastro de torcedores e muito menos
existéncia de registro do movimento torcedor perante nenhum érgdo competente.

R&mulo, sobrinho de Sr. Adenir, faz parte de um desses movimentos populares de torcedores.
Nos encontramos nas dependéncias da UERJ, onde cursa a graduagdo em Comunicagdo Social, e
ele resumiu 0 que sdo o cerne desses movimentos. Para ele, 0 que os movimentos de torcedores
prezam é o apoio incondicional ao time, para além de outras questdes, como as rivalidades internas

e externas, por exemplo.

Nas organizadas a primeira imagem € a da propria torcida. A veneracdo é pela torcida. As
batalhas sdo da torcida. Tudo gira em torno da construcgéo da torcida. Pode reparar: a mais
sinistra, o terror veste verde, a maior do Brasil, a mais isso, a mais aquilo... “fulana vem
ai e o bicho vai pegar. Depois da torcida é que vem o clube. As torcidas ndo surgiram
assim, elas viraram isso. Tem esse apelo violento. A figura do macho, da afirmacéo pela
violéncia e pelo campo simbolico do terror. E uma reprodugéo dos batalhes militares. A
faca na caveira do BOPE, a caveira com o raio da CORE, a caveira com a boina preta e
assim por diante. Os movimentos populares ndo tém essa pretensdo. Nds ndo queremos
violéncia, rivalidades viscerais com outra torcida. Nosso foco é o clube. Queremos vencer
partidas no grito, no canto. Nds ndo recebemos dinheiro para churrasco de jogador A ou
B, ndo ganhamos ingressos da diretoria. O que fazemos é feito com nossas economias.
Juntamos e colaboramos uns com os outros e isso da certo. Quando é algo para o time até
colaboramos com uma ou outra organizada. Um mosaico, algumas bandeiras, mas
geralmente eles vém nossa torcida como menor, menos envolvida com as questdes
politicas do clube. Néo € dessa forma, s6 nos comportamos de modo mais sébrio.

R&mulo contou que ja foi de torcida organizada por alguns anos. Mas decidiu sair porque nao
achava que aquele era o caminho para se torcer. As vaias no meio do jogo, quando o time ainda
podia virar o incomodavam, de modo que decidiu ndo mais fazer parte de uma organizada. Até
conhecer por meio de colegas da faculdade o movimento de torcedores do qual faz parte
atualmente.

Por meio dele outros membros do movimento responderam meus questionamentos. Foram

onze respostas as questdes:



1° O Maracand é um estadio moderno?

2° O Maracand € um espaco para (0) torcer/torcedor?

3° O valor dos ingressos era um obstéaculo para frequentar o estadio?

Sobre as respostas elas apareceram da seguinte maneira:

1° - Todos novamente afirmaram que o Maracana é um estadio moderno.

2° - Todos afirmam que o Maracand ndo é um espaco propicio para torcer.

3° - Nove entrevistados afirmam que o preco é um obstaculo para frequentar os jogos. Dois,
que o valor ndo é um obstaculo.

O mesmo questionario foi aplicado a membros da Bravo 52. Foram 5 participaces que
resultaram nas seguintes respostas:

1° - Todos novamente afirmaram que o Maracana € um estadio moderno.

2° - Todos afirmam que o Maracand ndo € um espaco propicio para torcer.

3° - Todos afirmam que o preco € um obstaculo para frequentar 0s jogos.

Os movimentos torcedores sdo uma forma diferenciada de encarar o préprio jogo, tanto a
vitéria como a derrota. E um comportamento diferencial na arquibancada e na propria
representacdo do torcer. Ha neles um aspecto romantico, tanto nos seus nomes como nos simbolos
que usam. Geralmente se dizem contra o “futebol moderno” e consequentemente aos estadios
modernos onde um “processo de gentrificacao” e “criminalizagdo das atividades torcedoras” abafa

o que o futebol pode ser de melhor, um “espetaculo popular”, como me afirmou R6mulo.

3.2 Familias e mulheres. O estadio de todos?

Durante a pesquisa de me chamava atencdo a pouquissima adesdo feminina nas torcidas
organizadas. No estadio a presenca de mulheres era maior, mas em caravanas e em meio as
organizadas me parecia muito timida. Porém, no contato com os movimentos torcedores pude
reparar um aumento da participacdo feminina nesse nicho de torcedores. Também me chamava
atencdo o relativo aumento e propagacao das torcidas exclusivamente femininas. No Rio destacam-
se a Alvi-Girls (Botafogo) e a Flu-mulher (Fluminense). Ndo nos enveredamos pela questdo da
insercdo feminina no futebol por se tratar de um tema de grande extensdo. Aqui queremos té&o
somente mencionar e fazer justica a participacdo da mulher nesse espago onde a construcéo

historica declarou ser um lécus masculino.



Juliana Dias é torcedora do Botafogo e ja foi membro da torcida feminina do alvinegro
carioca. Segundo ela

as pessoas ainda olham torto para mulheres em organizadas. Como somos poucas fica
aquele sentimento da mulher indefesa estar em meio a um monte de homens. Pura
bobagem. A torcida feminina surge justamente para mostrar que somos tdo capazes
quanto os marmanjos. Que também entendemos e amamos o futebol, um clube e etc.
Quebrar esse preconceito é essencial. Mostrar que o esporte é assexuado e deve ser
igualitario e promover a inclusdo. Nele cabem todos. Ha espaco para torcidas mistas,
femininas, queer e masculinas. Sem discriminacéo da diferenca.

Outro fator que abrimos espacos para mencionar, é o retorno de familias aos estadios de futebol.
Ao observar o Maracana durante esse tempo de pesquisa pudemos observar esse fendmeno que
havia arrefecido nos estadios brasileiros durante a década de 1990. Principalmente devido as
constantes precariedades dos estadios de futebol. Com algumas melhorias nas estruturas é possivel
ver nas arquibancadas bem mais criangas do que se via nas décadas passadas. Um bom sinal, para
um esporte que mesmo secular pretende ser moderno.

4 Conclusao

Como analisar o futebol? Uma imensidao profunda, que por diversas vezes arrasta seu
“analista” por um caminho no qual ele ndo pretendia adentrar? Provavelmente, sim. Mas isso
outros temas de pesquisa também séo capazes. Um tema impossivel de estudar, justamente pela
sua diversidade e volatilidade? Obviamente, ndo. Talvez a melhor forma de definir o futebol seja
de dar a ele o substantivo universo. E de fato uma grande imensid&o de temas e propostas e mesmo
um recorte tedrico e metodolégico bem definido pode dar ao trabalho um caminho que a principio
ndo era o escolhido.

Quando demos inicio a “partida”, saimos com a bola recuada. Jogamos na defensiva, ou
seja, com a possibilidade de que as nossas expectativas sobre a modernizacgdo capitalista do espaco
fossem de fato uma realidade de extensa segregacdo dos torcedores. Essa segregacao € existente.
Visualizamos isso em algumas entrevistas e na observacao. O estadio do Maracand sofreu intensas
perdas de publico devido a essa modernizacdo dos espacos. Uma delas adveio da constante
diminuicdo dos préprios espacos internos. Menos arquibancadas, menos cadeiras, menos pessoas.
Se menos pessoas, menos renda. A conta matematica parece nao fechar. O que se observa,
entretanto, € um fendmeno onde a presenca de menos torcedores no estadio ndo significa
necessariamente “menos renda”. O segredo dessa equacdo estd justamente no aumento dos valores

dos ingressos. Ou seja, menos pessoas, porém, pagando mais caro pelo acesso ao estadio. 1sso gera



uma certa segregagdo de uma parcela da populacdo que anteriormente frequentava 0s espacos
torcedores e mesmo com uma melhora aparente da condigdo financeira nos Gltimos anos, ndo tém
mais condicdes de, com relativa frequéncia, fazer parte de uma massa presente nos estadios de
futebol. O Maracana é s6 mais um nessa matematica cruel. Os espagos antes populares, como a
geral, deram lugar as cadeiras numeradas, que possuem valores na faixa dos R$ 30. Uma
precificacdo consideravelmente alta para partidas de pouca expressdo e mesmo as de grande porte,
como as decisdes de campeonato. A exclusdo financeira é sim notavel. O torcedor que fazia do
Maracand um dos locais de entretenimento por diversas vezes na semana e no més, hoje escolhe
alguns poucos jogos para acompanhar de perto, no estadio, exibindo e exalando sua paixao in
persona pelo seu clube.

Outro fator que por vezes é extremamente consideravel sdo as formas de transmissédo dos
jogos pela TV e hoje também pela internet. Sabemos que o impacto € grande nas arquibancadas,
que muitas das vezes se encontravam consideravelmente esvaziadas. Os jogos sdo transmitidos em
tempo real pelo sistema de pay-per-view, simultaneamente ha varias partidas de um mesmo
campeonato e ha aqueles torcedores que preferem o aconchego do lar a ter de se deslocar pela
cidade, frequentando estadios em horarios tardios para ver seus times. Essas constatacdes
poderiam se desdobrar em um trabalho sobre a cultura do consumo no futebol. Mas néo é o nosso
caso e possivelmente algumas pesquisas quantitativas ja estejam em andamento. Porém, vale
ressaltar que as narrativas encontradas nesse trabalho sdo antes de tudo fruto de uma experiéncia
vivida dentro dos estadios. Com alegrias, tristezas, provocacdes e sentimentos que tdo somente a
participacdo e a vivéncia podem dar aos torcedores.

Se no Brasil uma modernizacdo capitalista dos espacos populares de fato existe, ela,
entretanto, ndo é tdo capaz de tolher toda a magica popular do futebol. Acompanhando todas as
experiéncias dos torcedores pudemos observar e crer na reinvencdo dos proprios espacos do torcer.
Mesmo modificados, mesmo com as diferenciacdes dos proprios espacgos entre os torcedores, 0 ato
de torcer é ressignificado pelos individuos. Ndo havendo a possibilidade da chamada
carnavalizacdo das arquibancadas os torcedores fazem de outra forma. Cantam, se pem de pé, se
utilizam das proprias cadeiras do estadio para fazer ruidos. Procuram os locais dos ingressos “mais
baratos” a fim de permanecerem com sua torcida. Se proibidos de adentrar ao estadio com simbolos
de uma determinada torcida, como ocorre constantemente por motivos de violéncia no estadio,

eles se fazem presentes da mesma forma, vestindo as cores do time, mas dentro do estadio fazem



as mesmas mencdes as suas agremiagdes torcedoras e sdo primordiais para o avivamento das
arquibancadas.

O Maracana é de fato ainda muito simbdlico para todo torcedor. Mesmo com as constantes
descaracterizagdes que atingiram sim o modus torcedor de outrora, ele ainda é uma peca importante
para o futebol brasileiro. De fato, muitos torcedores ndo o consideram o estadio de antigamente, e
realmente aquele Maracand ficou no passado. Hoje ele se faz memoria. O estadio refeito para a
Copa do Mundo 2014 ja nao pode ser chamado de “o Colosso do Derby”, muito menos de “o maior
do mundo”. Essas alcunhas ndo serdo mais encontradas nos jornais do nosso tempo. Elas ficaram
no periodo pre-Copa. Se em 1950 ele foi construido para uma Copa do Mundo, seu desfazimento
também o foi para 0 mesmo evento, sessenta e quatro anos depois. O discurso de que o Maracand
¢ por ora um estadio “sem alma”, “frio” e que ndo reflete a cidade do Rio pode ser refeito a partir
do argumento de que o estadio moderno reflete essa era “pos-moderna’ na qual vivemos. A cidade
refeita para os grandes-eventos é a cidade da grande especulagdo financeira, do discurso da
mobilidade urbana tdo necessaria apés longo periodo de deslocamento de populagdes inteiras para
os lugares mais distantes do centro da cidade. A cidade olimpica é também a cidade da exclusao.
Uma contradi¢do, ja que “reza o senso comum”, ser o esporte o agregador de valores e de
cidadania.

Enguanto reviamos o texto da dissertacdo, as noticias sobre um grande esquema de
corrupcdo, envolvendo politicos e empresas ligadas a construcao civil e a exploracdo de petroleo
chegava aos estadios da Copa de 2014, consequentemente sobre o Maracand. Uma crise financeira
e politica havia levado o conjunto de empresas que formaram o consorcio de administracdo do
estadio a devolvé-lo a administracdo publica. O Maracana voltaria a ser administrado em breve
pelos 6rgdos do governo estadual, como feito até sua privatizacdo, pela Suderj. A prefeitura do
Rio de Janeiro também manifestara interesse na administracdo do mesmo. Seria 0 retorno do
Estadio Municipal? Quais os impactos aos torcedores e a cidade? Esperamos que as

descaracterizacfes ndo tirem do estadio carioca o que ela tem de essencial, os torcedores.
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6 ANEXOS

A — Tabelas
B — Caderno de imagens
C — Questionarios



A - Tabelas

Tabela 1 — Renda do campedo e vice (Bilheteria / Cota de TV)

2013 2014 2015
Colocacio Ganho com Cotade Ganho com Cotade Ganho com Cotade
¢ publico* [televisdo** publico* televisdo** publico* televisdo**
1 Cruzeiro | 27.524.479 45 mil. Cruzeiro 27.585.105 45 mil. Corinthians 38.740.817,45 110 mil.
2 Grémio 14.438.797 45 mil. Séo Paulo | 14.098.081,00 80 mil. Atlético - MG 16.225.490,50 45 mil.

*Jogos como mandante no Campeonato Brasileiro. Renda bruta.
**\/alores em milhdes (R$).

Tabela 2 — Opinido de torcedores-consumidores (Comerciais retirados do ar ap6s a derrota da selegdo brasileira)

ningue
Achel
otmo, )a
nao
aguentava

estava querendo ou

Devenam ter pensado
em NOVOS COMErciais
de apoio, de acordo

com o contexto da
derrota

*Em %

Tabela 3 — Opinido de torcedores-consumidores (Comerciais mantidos no ar ou refeitos ap6s a derrota da selecdo
brasileira)

Ganharam mais
simpatia da

populacdo

Deveriam ter tirado
os comeraas de apoio
apos a derrota

*Em %



B - Caderno de Imagens

Imagem 1
A presidenta Dilma Rousseff discursa enquanto é vaiada na abertura da Copa das Confederaces (2013)
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Imagem 3
“Todo apoio aos professores! ” Mostra a faixa da torcida organizada. (2015)

Imagem 4



Carnavalizagdo nas arquibancadas. As torcidas organizadas e os movimentos torcedores. Apoio incondicional (?)

Imagem 7 — Construcdo (marquises)



Imagem 8 — Maquete do complexo Estadio Municipal

Imagem 9 — Planta (Estadio Municipal 1950)



Imagem 11 — Reforma para a Copa de 2014

Planta Pavimento Térreo

Le;

[ Administragao
[ cerimonial

[] Competigao (Atietas e
Oficiais de Jogo)

[ Estacionamento

O Fita

[ Hospitalidade Acesso

[] Logistica (servigo/
Distribuigéo / Depdsito)

O impransa

B medico

[] Acesso VIP e WIP

Areas Técnicas

[ salas de STA

\ O Novas Rampas /




Imagem 12

CAMERAS FIXAS - Posicionamento

Imagem 13

- New Maracana

Imagem 14



Imagem 15 — O Maracana em dia de Copa
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Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias Sociais (PPGCS)
Questiondrio 1
Torcidas, grupos e movimentos torcedores

Informacdes gerais

1- Nome do grupo:

2 - Ano de fundagao:

3 - Quantidade aproximada de membros:

4 - Quantos homens:

5 - Quantas mulheres:

6 - Membro com a menor idade (menor ano de nascimento):
7 - Membro com a maior idade (maior ano de nascimento):
8 - Ha cargos no grupo?

( )Ndo ( ) Sim > Quais:

Breve histdrico do grupo (Se possivel descreva como o grupo surgiu)

Informacoes especificas: O Maracana

1- O grupo ocupa algum setor especifico? Qual?

2- Eum estadio confortavel?

3- O grupo é bem recepcionado pela Policia quando chega ao estadio?

4- O grupo é bem recebido pelos funcionarios do estadio?

5- O grupo é bem recepcionado por outros grupos torcedores?

6- O grupo ja foi vitima de violéncia policial?

7- 0O grupo ja foi vitima violéncia ou foi hostilizado por outro grupo torcedor do mesmo time?

As informagdes desse questionario sdo de uso restrito em pesquisa académica. Os dados serdo disponibilizados em uma
dissertagdo e artigos académicos, sem fins lucrativos aos pesquisadores, entidades e etc. Sendo preservada, guando
assinalado o campo abaixo, a identidade da torcida como um todo.

()Desejo preservacdo do nome do grupo autorizando somente os dados.




UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL
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Programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias Sociais (PPGCS)

Questionario 2
Torcedores

ROTEIRO DAS ENTREVISTAS (orais e impressas)

1- Nome:

2- Idade:

3- Cidade:

4- Effoi membro de alguma torcida/movimento organizado?

5- E frequentador do Maracani?

6- V& como positivas as modificaces no espaco do Maracand? (Cadeiras, banheiros...)
7- E um estadio confortavel?

8- Tem lugar preferido para ficar no estadio?

9- Sente falta de algo no Maracana antes das reformas?

10- Qual a importancia do estadio para a cidade do Rio?



