UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
~ INSTITUTO DE AGRONOMIA )
CURSO DE POS-GRADUAGAO EM AGRICULTURA ORGANICA

Dissertacéo

Residéncia agronémica com enfoque agroecoldgico: o caso dos
canais de venda direta na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Leticia Ribeiro Pinto dos Santos

2018



aade Feg
LJ\A P”rp/

Unh,@r
Jexd

=4 .0
Op, 5
/"/o de ‘a\'\e’

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO

~ INSTITUTO DE AGRONOMIA )
CURSO DE POS-GRADUAGAO EM AGRICULTURA ORGANICA

Residéncia agronémica com enfoque agroecoldgico: o caso dos
canais de venda direta na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

LETICIA RIBEIRO PINTO DOS SANTOS

Sob a Orientacao da Professora
Anelise Dias

e Co-orientacéao da Professora
Maria Fernanda de Albuquerque Costa Fonseca

Dissertacao submetida
como requisito parcial para
obtencéo do grau de Mestre em
Agricultura  Organica, no
Curso de Pés-Graduacdo em
Agricultura Organica

Seropédica, RJ

Abril de 2018



Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Biblicteca Central § Secio de Processamento Técnico

Ficha catalografica elaborada
com o5 dados fomecidos pelola) autor(a)

£237 ¢

Eantos, Leticia Ribeiro Pinto dos , 19B8-

Besidéncia agronfmica com enfoque agroscolégico: o
caso dos canais de wenda direta na Universidade
Federal Rural do Ric de Janeirc Jf Leticia Ribeiro
Pinto dos Eantom. - 2018.

130 £.

Orientadora: Anelise Dias.

Coorientadora: Maria Fermmanda de Albugquergue Costa
Fonseca .

Dissertacio(M=strado) . -- Tniversidade Federal
Rural do Bio de Janeiro, Programa de PSs-graduacioc de
Agricultura Orginica, 2018.

1. Agromomia. 2. Agricultura Orginica. 3. Feira de=
agricultura familiar. 4. M=rcados institucionais. 5.
Programa de Agquisiglo de Alimentos. I. Dias, Anelime,
1977-, orient. II. Fonmeca, Maria Fernanda de
Albuguerque Costa, 1954-, coorient. III Universidade
Fed=ral Bural do Rio de Janeiroc. Programa d= Pds
graduacio de Agricultura Orginica. IV. Titulo.




UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
~ INSTITUTO DE AGRONOMIA )
CURSO DE POS-GRADUAGAO EM AGRICULTURA ORGANICA

LETICIA RIBEIRO PINTO DOS SANTOS

Dissertacdo submetida como requisito parcial para obtencdo do grau de
Mestre em Agricultura Organica, no Curso de Pds-Graduagdo em Agricultura
Organica.

DISSERTACAO APROVADA EM: 16/04/2018

Anelise Dias. Dra. UFRRJ
(Orientadora)

Renato Linhares de Assis. Dr. Embrapa Agrobiologia

Juliana Pereira Casemiro. Dra. UERJ



DEDICATORIA

A minha avé agricultora e grande
inspiradora (in memoriam), aos meus
pais meus grandes incentivadores e ao
meu amor pelo apoio constante.

A todos os agricultores e agricultoras
que compartilharam seus
ensinamentos.



AGRADECIMENTOS

A Deus pelo dom da vida e por ter me sustentado até aqui.

Aos meus amados pais, Lucy Ribeiro Pinto dos Santos e Edson André dos Santos,
meus grandes amigos, incentivadores, exemplos de for¢ca e honestidade. por sempre
acreditarem e me ensinarem a buscar meus objetivos.

A minha madrinha, Helena lbiapina Lima, pela torcida, amizade, carinho, auxilio com
a lingua inglesa e suporte financeiro.

Ao meu amor e companheiro, Leandro Bieluczyk, pela paciéncia e apoio
incondicional.

A Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro pelo apoio e concesséo da bolsa de
residéncia em agronomia.

A ex-reitora professora Dra. Ana Maria Dantas, ao atual reitor professor PhD Ricardo
Luiz Louro Berbara, a ex Pro-reitora de Assuntos Financeiros professora Dra. Nidia
Majerowicz e a professora Dra. Lia Maria Teixeira de Oliveira por acreditarem e
estarem abertos ao didlogo para melhor condugéo do projeto.

Ao professor Dr. Eduardo Lima idealizador do programa de residéncia em agronomia
que trabalhei como recém-formada pelo qual pude aplicar os conhecimentos
adquiridos na graduacédo, bem como, aperfeicoar minha atuacéo profissional sob
supervisao.

A minha orientadora, professora Dra. Anelise Dias pela parceria, orientacéo e todo
suporte para vencer esta etapa.

Ao diretor do Instituto de Agronomia professor Dr. Alexis Rosa Nummer por todo
suporte e apoio oferecido para viabilizar a execug¢ao do projeto.

Aos professores e amigos de turma do PPGAO pela enriquecedora troca de
conhecimentos e pela demonstracdo novas formas de interagir com a agricultura e
seus atores.

A Patricia, Barbara e Eric, extensionistas da Emater-Rio sem a parceria com vVOcés
nada disso seria possivel, meu muito obrigada.

Aos agricultores e agricultoras familiares da Baixada Fluminense pela
disponibilidade e contribuicao a este trabalho.

A todas as pessoas que estdo fortalecendo a feira, comunidade académica e
comunidade de Seropédica.



RESUMO

SANTOS, Leticia Ribeiro Pinto dos. Residéncia agrondmica com enfoque
agroecologico: o caso dos canais de venda direta na UFRRJ. 2018. 130p.
Dissertacao (Mestrado Profissional em Agricultura Organica). Instituto de Agronomia,
Departamento de Fitotecnia, Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro,
Seropédica, RJ, 2018.

A Residéncia em Engenharia Agronémica € um programa do Instituto de Agronomia
que oportuniza a engenheiros agronomos formados ha trés anos, no méaximo, o
aprimoramento de conhecimentos, habilidades e atitudes para o0 exercicio
profissional por meio de treinamento em servigo sob supervisdo de um docente da
UFRRJ. O Projeto de extenséo intitulado: “Fortalecimento da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro: construgdo de mercados e
assisténcia técnica para o desenvolvimento local sustentavel” foi realizado com o
objetivo de estimular mecanismos alternativos de mercados na UFRRJ, bem como
promover capacitacdo, assisténcia técnica e extensao rural, visando fortalecer a
agricultura familiar na Baixada Fluminense, com geragao de renda e aprimoramento
da producéo, dispondo da assessoria de engenheiros agrobnomos residentes. Nesta
pesquisa, realizou-se a descricdo da experiéncia de construgdo da Feira da
Agricultura Familiar (FAF-Rural) e da primeira Chamada Publica do Programa de
Aquisicao de Alimentos (PAA) na UFRRJ, ambas sob o ponto de vista da autora,
gue atuou no projeto como residente em agronomia, por um periodo de 24 meses. A
FAF-Rural, inicialmente, foi realizada nas duas primeiras quartas-feiras do més,
passando a ser semanal gracas ao reconhecimento, pela comunidade académica e
de Seropédica, da qualidade dos produtos oferecidos, bem como de sua
diversificacdo, apresentacdo e precos acessiveis. A metodologia utilizada na
construcdo da FAF-Rural foi a pesquisa descritiva e o0 levantamento de
caracteristicas socioeconémicas, assim como o0 grau de satisfacdo de feirantes e
clientes por meio de entrevistas, seguindo roteiros semiestruturados. Para a
elaboracdo e conducéo da primeira Chamada do PAA-UFRRJ foi também realizada
pesquisa bibliografica e documental. Apdés 41 edicbes, com faturamento bruto de
196 mil reais até o0 més de outubro de 2017, a FAF-Rural beneficiou cerca de 30
feirantes, em sua maioria, do municipio de Seropédica, e vem se consolidando como
um espaco de integracdo entre agricultores e a comunidade académica, contribuindo
para aumentar a oferta de alimentos organicos localmente produzidos. O PAA, na
modalidade Compra Institucional, foi pioneiro no Estado do Rio de Janeiro,
permitindo a aquisicdo direta de géneros alimenticios de agricultores familiares.
Foram adquiridas 354 caixas de banana prata climatizada, 127 caixas de aipim e
134 kg de abobora, totalizando 9.434 kg de alimentos com um faturamento bruto de
25 mil reais, beneficiando diretamente trés agricultores. A demanda da primeira
Chamada Publica para aquisicdo de géneros alimenticios da agricultura familiar,
direcionada ao Restaurante Universitario, cujo percentual atendido foi de 25%,
impactou significativamente os fornecedores, estimulando a agricultura familiar no
territorio de Seropédica, gerando renda e aumentando a oferta de alimentos
organicos a comunidade académica.

Palavras-chave: Agricultura organica; Feira de agricultura familiar; Mercados
institucionais.



ABSTRACT

SANTOS, Leticia Ribeiro Pinto dos. Agronomic Residency with an agroecological
approach: the case of direct sales channels at UFRRJ. 2018. 130p. Dissertation
(Professional Master's Degree Program in Organic Agriculture). Institute of
Agronomy, Department of Plant Science, Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro, Seropédica, RJ, 2018.

The Residency is a Program of the Instituto de Agronomia (Institute of Agronomy)
that allows agronomist engineers graduated less than three years to improve their
knowledge, skills, and attitudes pertaining their professional activities by means of
training under the supervision of a professor at UFRRJ. The extension project called
“Fortification of the Family Farming at Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro:
markets creation and technical assistance for local sustainable development” (free
translation from the Portuguese ‘Fortalecimento da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro: construcdo de mercados e
assisténcia técnica para o desenvolvimento local sustentavel”) was held to stimulate
marketing alternative strategies at UFRRJ, and to promote training, technical
assistance, and rural extension for family farming fortification in the region known as
Baixada Fluminense, by generating income and enhancement of the production with
the support of resident agronomist engineers. This research encompassed a
description of the experience of creation of the Family Farming Fair (FAF-Rural as
the acronym for Feira da Agricultura Familiar), and of the First Public Call for the
Food Acquisition Program at UFRRJ, from the perspective of the author as a
Resident in Agronomy for a 24-month period. The FAF-Rural, was initially held on the
first two Wednesdays of the month. Thanks to the recognition from the academic and
the Seropedica’s communities, as well as to the quality, variety, presentation and
accessible prices of its produce, the FAF-Rural came to be weekly held. The
methodology applied for the creation of the FAF-Rural was the descriptive research
and the collection of socioeconomic features, as well as the assessment of the
satisfaction degree of the merchants and customers, through interviews, according to
semi-structured protocols. A documental and bibliographic research was conducted
for the elaboration and execution of the PAA-UFRRJ First Call. After 41 editions, with
gross revenue of 196 thousand reais, up to October 2017, the FAF-Rural benefited
approximately 30 merchants, most of whom are from the Seropédica County,
consolidating itself as a space for integration between farmers and the academic
community, contributing to increase the offer of locally produced organic food. The
PAA, in its Institutional Purchase modality, was a pioneer in the Rio de Janeiro State,
allowing the purchasing of foodstuff directly from family farmers. A total of 354
cartons of climate-controlled lady’s finger bananas, 127 boxes of cassava, and 134
kg of pumpkin were acquired, totaling 9,434 kg of produce, which equals to a gross
revenue of 25 thousand reais, benefiting directly three farmers. The demand of the
First Public Call for foodstuff purchase from family farming, which was forwarded to
the Restaurante Universitario (the university restaurant), which was supplied for up to
25%, had a meaningful impact on the suppliers, fostering the family farming in the
Seropédica’s territory, generating income, and increasing the supply of organic food
to the academic community.

Keywords: Organic agriculture; Family agriculture fair; Institutional markets.
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1 INTRODUCAO GERAL

A agricultura familiar é de fundamental importancia para a agropecudria
brasileira como fornecedora de alimentos para o mercado interno, sem a qual nao
seria possivel alcancar um sistema nacional de seguranca alimentar. Este segmento
produtivo responde por 10% do Produto Interno Bruto (PIB), 38% do Valor Bruto da
Producdo Agropecuéria e 74,4% da ocupacdo de pessoal no meio rural (12,3
milhdes de pessoas), acessando 30% da superficie agricola e 25% dos
financiamentos puablicos destinados ao conjunto do setor (SABOURIN 2007,
NOGUEIRA JUNIOR et al., 2014).

No Estado do Rio de Janeiro, em funcao dos processos de desruralizacdo e
metropolizacdo, houve uma reducdo da populacao rural de 1.400.000 pessoas ha
década de 1960 para 526.587 pessoas na ultima contagem realizada pelo IBGE em
2010 (ALENTEJANO, 2005; FRANGCA, 2009; IBGE, 2010). Destarte a limitagéo
territorial, persiste no estado a agricultura familiar que se desenvolve
predominantemente em pequenas areas que representam 23% (470.221 hectares)
do total de 2.045.868 hectares ocupados por 44.145 estabelecimentos agricolas
(75% do total) (IBGE, 2006). Esse segmento se notabiliza no estado pela producao
de hortalicas assumindo importante papel na geragédo de renda e emprego no campo
(450 mil empregos diretos e indiretos), e para o abastecimento do mercado interno,
contribuindo para a seguranga alimentar e nutricional de 16 milhdes de pessoas.

A Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ) é uma instituicdo
centenaria que detém expressiva tradicdo na formacdo de recursos humanos e na
producdo de pesquisas para 0 avanco das ciéncias agrarias, grande area na qual
sdo ofertadas anualmente 900 vagas em 11 cursos. O campus de Seropédica na
Baixada Fluminense (RJ), é considerado o maior da América Latina com area de
3.000 hectares aproximadamente. De acordo com relatério emitido pela Empresa de
Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Estado do Rio de Janeiro, em 2016 o
municipio produziu principalmente vinte culturas, em uma &rea cultivada de cerca de
1.500 hectares e faturamento bruto de 18 milhdes de reais (EMATER-RIO, 2016).
N&o obstante, de acordo com IBGE (2009), a agricultura local tem inexpressiva
participacdo no PIB do municipio. Com cerca de 80.000 habitantes e densidade
demografica de 242,9 hab/km?, o indice de desenvolvimento humano é de 0,71,
classificando Seropédica com médio desenvolvimento humano. A incidéncia de
pobreza objetiva é de 50,85% e de pobreza subjetiva de 31,23%. Um terco da
populacdo tem renda abaixo de Y2 salario minimo e mais da metade, de até um
salario minimo, sendo a renda per capita da populacéo urbana equivalente a da rural
(IBGE, 2015).

Ao longo de sua historia, Seropédica se notabilizou como p6lo de producéo
agricola e enquanto distrito de Itaguai, movimentos sociais rurais culminaram com
ocupacoes de terra do Sol da Manha (1983) e Eldorado (1990), reconhecidas como
assentamentos pelo Instituto Nacional de Colonizacdo e Reforma Agraria.
Atualmente, os setores de servigos que movimentam a economia local ddo destaque
a 69 empreendimentos de extracdo de pedra, areia e argila. A extracao de areia ao
longo da Reta do Piranema criou dezenas de lagoas, cuja profundidade e
contaminacdo impedem o uso deste recurso. Além disto, houve a instalacdo do
Centro de Tratamento de Residuos que significou aumento da degradacao
ambiental do territorio com a deposi¢ao diaria de nove mil toneladas de lixo sobre o
segundo maior aquifero de agua potavel do estado, o Piranema, capaz de abastecer
140 mil pessoas (ALCANTARA, 2014).



A agricultura local vem sendo progressivamente desmantelada pela auséncia
de acbes articuladas e intersetoriais que a estimulem e fortalecam. Além dos
problemas ambientais, a auséncia do estado nas areas rurais se notabiliza pela ma
qualidade das estradas, inseguranca, falta de transporte publico, postos de saude,
escolas e saneamento basico. A agricultura constitui uma forma de resisténcia
diante desses problemas e vem se reinventando em novas ruralidades a partir da
reinsercdo de agricultores excluidos estimulados pela inclusdo nos grupos do
Sistema Participativo de Garantia da Associacdo de Agricultores Biologicos do
Estado do Rio de Janeiro (SPG-Abio).

Depreende-se das falas de técnicos, professores e estudantes da UFRRJ,
uma percepcdo fortemente arraigada de que a agricultura no territério de
Seropédica, compreendido entre os municipios de Itaguai, Paracambi e Japeri, é
invisivel. Pode-se supor que o crescimento desordenado das areas urbanas alija os
estabelecimentos agricolas cada vez mais para periferia. Uma parte expressiva da
comunidade universitaria (professores, estudantes, pesquisadores e funcionarios)
ndo reside no municipio, que se caracteriza como cidade-dormitériol. N&do se
percebe na estrutura curricular técnica dos cursos de graduacdo em agrarias uma
identificacdo com a base social e biofisica da agricultura desse territorio.

As disciplinas académicas sob enfoque positivista-reducionista?, caracterizado
pela divisdo estanque do conhecimento, ndo dialogam com a logica de exploracao
familiar, os solos arenosos e distréficos, as temperaturas elevadas e as chuvas
intensas no verdo. Como a agricultura local ndo se identifica com a exploracéo de
commodities em larga escala, ndo é valorizada no meio académico, reforcando o
distanciamento da Universidade, que acaba contribuindo para o baixo
desenvolvimento dessa atividade e sua invisibilidade. Apesar dos varios projetos
importantes de pesquisa e extensdo que sdo desenvolvidos pela comunidade
académica, percebe-se que por falta de acbes intersetoriais o0 alcance dos
resultados € limitado no sentido de transformar essa conjuntura.

A producdo orgéanica de acordo com 0s principios da agroecologia € uma
vocacao natural do estado do Rio de Janeiro e tem sido viabilizada, por exemplo, por
meio dos Sistemas Participativos de Garantia (SPG) vinculados a Associacdo de
Agricultores Biolégicos do Estado do Rio de Janeiro (Abio) aliado as feiras do
Circuito Carioca de Feiras Orgéanicas. Nos SPG, a responsabilidade sobre a
conformidade organica dos produtos é solidaria. Estimulam-se o associativismo e a
autonomia dos pequenos agricultores que por estarem isolados e sem assisténcia
técnica e extensao rural (ATER), encontram nesse sistema de garantia da qualidade
organica, possiblidade de ATER, busca de canais de comercializagcdo de venda
direta que favorecem os fluxos entre os atores das redes de producéo,
comercializacdo e consumo de produtos organicos.

Com intuito de contribuir para superacédo dessa problematica, foi elaborado o
Projeto de Extensao Universitaria “Fortalecimento da Agricultura Familiar na UFRRJ:
construcdo de mercados e assisténcia técnica para o desenvolvimento local”, como
parte de uma politica Institucional da Universidade com ac¢des integradas de ensino,
pesquisa, extensdo e gestdo institucional capazes de fortalecer a producdo da
agricultura familiar, a comercializagdo, o consumo local e consciente de alimentos

1 Termo utilizado por Geiger (1960), Soares (1968) e Qjima (2008) para definir o predominio de uma funcédo
residencial sobre as demais fungfes urbanas (administrativa, comercial, industrial) de uma cidade.

2 Na maioria das agdes de ensino, pesquisa, desenvolvimento e extens&o rural, predomina a visdo reducionista.
O foco € no objeto e o enfoque é disciplinar. O técnico estuda, de forma isolada, um componente de um sub-
sistema especifico (ex. uma planta, animal ou lavoura), geralmente relacionado com a sua area de interesse ou
formagdo. Um bidlogo, por exemplo, focaliza o estudo em uma planta, jA& um veterinario se preocupa,
principalmente, com um animal. Outros sub-sistemas, assim como o sistema total, ou ndo séo considerados ou
séo analisados separadamente, em outros momentos e por outros técnicos (PINHEIRO, 2000).
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organicos. Dentre os eixos de acdo no Campus Seropédica, destacam-se a
realizacdo da Feira de Agricultura Familiar (FAF-Rural) e o abastecimento do
Restaurante Universitario com géneros alimenticios, localmente produzidos através
da modalidade Compra Institucional do Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA).

A insercdo das universidades publicas nesse contexto pode ser refletida sob a
perspectiva da responsabilidade social que vai além da formacédo de pessoas e se
alicerca na construgdo de valores éticos e estimulo a cidadania na comunidade
universitaria; assim como na promocao social baseada em principios éticos para o
desenvolvimento social equitativo e sustentadvel, por meio da construcdo de
conhecimentos e formacdo de cidaddos responsaveis (NASCIMENTO, HELAL,
2015). Desse modo, a criacdo de ambientes 6timos a integracdo entre a comunidade
académica e os agricultores pode propiciar: (i) oferta de alimentos saudaveis; (ii)
visibilidade e estimulo a agricultura familiar; (iii) valorizagcdo e socializacdo de
praticas e de saberes tradicionais e contemporaneos para o0 manejo e desenho de
agroecossistemas mais sustentaveis; (iv) ampliacdo do numero de agricultores
organicos (v) difusdo do consumo consciente; (vi) estimulo ao associativismo e a
insercao de jovens e mulheres; (vii) incentivo ao ingresso de agricultores e seus
filhos ao ensino técnico e superior (vii) orientacdo de pesquisas académicas para
problemas locais; (viiii) articulagédo entre as universidades, agricultores, empresas de
pesquisa, extensao, poder publico e privado para promover o desenvolvimento local;
(ix) aumentar a frequéncia de pessoas do municipio na Universidade. Além disso, a
Feira e o Restaurante Universitario podem ser qualificados como espacos de ensino-
aprendizagem de conteudos de varias disciplinas que podem ser desenvolvidas com
a integracdo de docentes de diferentes institutos e com a vivéncia dos estudantes
nesses espagos.

No presente estudo de caso (YIN, 2010), realizou-se a descricdo dessa
experiéncia, do ponto de vista da autora, engenheira agronoma, recém-formada na
UFRRJ, que participou ativamente desse processo, atuando como Residente em
Agronomia por um periodo de 24 meses.

2. OBJETIVO GERAL

Descrever e analisar as experiéncias da Feira de Agricultura Familiar (FAF-
Rural) e da aquisicdo de géneros alimenticios pelo Programa de Aquisicdo de
Alimentos (PAA) pela Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ).

3. REVISAO BIBLIOGRAFICA

3.1 Agricultura Familiar no Brasil

No imaginario coletivo, a agricultura familiar gradualmente incorporou um
sentido concreto razoavelmente bem definido e se refere ao vasto conjunto de
pequenos produtores rurais, aqueles estabelecimentos que detém menores areas e
comandam recursos escassos de equipamentos, terra e capital. Sdo usualmente as
familias rurais mais pobres (PEDROSO, 2014). Ou seja, agricultura familiar é
sinbnimo de pequena producdo rural e, por isto, engloba os estabelecimentos
produtores de rendas mais baixas e também aqueles de menores tamanhos de area.
Segundo Navarro e Pedroso (2014), sociologicamente, seria 0 grande conjunto de
familias que formariam a baixa classe média e uma fracdo do subproletariado,



ambas as classes moradoras das regides rurais brasileiras e envolvidas com as
atividades agricolas.

Por meio de acdes de movimentos sociais do campo houve muitas mudancas
no ambiente politico e ideolégico e a agricultura familiar € hoje reconhecida pelo
Estado brasileiro, pela lei 11.326, de 24 de julho de 2006 (BRASIL, 2006), que a
define e estabelece diretrizes para a formulacdo de politicas publicas especificas
para esse segmento. Para o efeito desta Lei, considera-se agricultor familiar e
empreendedor familiar rural aquele que pratica atividades no meio rural, atendendo,
simultaneamente, aos seguintes requisitos:

| — ndo detenha, a qualquer titulo, &rea maior do que 4 (quatro) médulos fiscais;

Il — utilize predominantemente mao de obra da propria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;

Il — tenha renda familiar predominantemente originada de atividades econdémicas
vinculadas ao préprio estabelecimento ou empreendimento;

IV — dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia.

Apesar desse avanco no plano oficial, seguiram-se novas contradi¢cdes, como
por exemplo, nunca antes no Pais foram investidos tantos recursos publicos na
agricultura familiar, porém nunca antes o grande capital agroindustrial e financeiro se
apropriou tanto das riquezas geradas pelo trabalho de agricultores e agricultoras
familiares e pela exploracdo dos ecossistemas onde eles vivem e produzem
(PETERSEN, 2009). Esta aparente contradicdo se deve ao fato de que, mais uma
vez, 0 modo de producdo reconhecido como merecedor do apoio estatal é o
empresarial. A agricultura camponesa permanece sendo frequentemente
considerada por parcela significativa de estudiosos do mundo rural e tomadores de
decisBes como um residuo histérico em vias de extincdo (PETERSEN, 2009).

Segundo Censo agropecuario (2006) foram identificados 4.367.902
estabelecimentos de agricultores familiares representando 84,4% dos
estabelecimentos brasileiros. Estes agricultores familiares ocupavam uma area de
80,25 milhdes de hectares equivalendo a 24,3% da area ocupada pelos
estabelecimentos agropecuarios brasileiros.

A regido Sudeste é a terceira com maior numero de estabelecimentos
familiares girando em torno 699.978 estabelecimentos, ou seja, 16% do total. Estes
ocupavam 12.789.019 ha, ou seja, 15,9% do total da area ocupada por este tipo de
estabelecimento no Pais. Nela, os estabelecimentos familiares representaram 76%
do total de estabelecimentos e 24% do total da area.

3.2 Agricultura Familiar na Baixada Fluminense

No Estado do Rio de Janeiro, em funcdo dos processos de desruralizacao e
metropolizacdo, houve uma reducdo da populacao rural de 1.400.000 pessoas ha
década de 1950 para 526.587 pessoas na ultima contagem realizada pelo IBGE em
2010 (ALENTEJANO, 2005; FRANGA, 2009; IBGE, 2010; IDEC, 2018). Nao
obstante, persiste no estado uma agricultura familiar atuante que se desenvolve
predominantemente em pequenas areas que representam 23% (470.221 hectares)
do total de 2.045.868 hectares ocupados por 44.145 estabelecimentos agricolas
(75% do total) no estado (CENSO AGROPECUARIO, 2006).

A agricultura familiar apresenta diversidade socioambiental, o que pode ser
verificado pela realizacdo de um grande numero de feiras, Associacdes de
Agricultores Familiares, assentamentos e acampamentos rurais nas distintas regioes
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do estado do Rio de Janeiro - Regido Serrana, Baixada Fluminense, Regido dos
Lagos, Regido Sul e Norte fluminense (FRANCA, 2009; IBGE, 2010).

O municipio de Seropédica possui um territorio de 283,8 km?2, populacdo de
78.183 habitantes (0,66% da regido metropolitana) predominantemente urbana,
ocupando o 47° lugar no PIB estadual (0,25% do PIB do Estado), apresentando um
indice de Desenvolvimento Humano Médio (IDH) de 0, 759, sendo o terceiro maior
em miserabilidade da Baixada Fluminense (IBGE, 2016; CRUZ, BIGANSOLLI, 2011,
SEBRAE, 2010).

O municipio tem sua economia baseada na mineragdo de areia e argila,
sendo o chamado distrito Areeiro Itaguai-Seropédica, o principal fornecedor de areia
para o setor de construcdo civil do Estado, cujo produto é extraido nos depdsitos
préximos a rodovia que liga Seropédica — Itaguai - a chamada “reta do Piranema”
(SEROPEDICA, 2006).

A maioria dos estabelecimentos agricolas do municipio sdo propriedades
oriundas de desapropriacdes de fazendas improdutivas, realizadas no periodo em
que Seropédica era distrito de Itaguai. As desapropriacbes foram realizadas por
orgaos federais de colonizagéo e reforma agraria, dando origem aos assentamentos
Sol da Manhéa, Filhos do Sol e nas regides de Casas Altas, Santa Alice, Coletivo,
Carretédo, INCRA e Piranema (SILVA, 2012).

No municipio de Seropédica boa parte dos produtores adota praticas
agroecoldgicas, onde a olericultura e a fruticultura apresentam-se como as
atividades mais exploradas na regido, devido a sua localizacdo e caracteristicas
favoraveis (GUIMARAES, 2011). Destacam-se os sistemas organicos de producio
incentivados por cursos de pos-graduacdo em agricultura organica da UFRRJ e o
curso técnico em agropecuaria organica do CTUR (Colégio Técnico da Universidade
Rural). Além da Fazendinha Agroecoldgica do km 47 em Seropédica, outra atividade
que merece destaque € o crescimento da pecuaria, em especial para a piscicultura
(SILVA, 2012; SEROPEDICA, 2006; VILLA, 2008; CRUZ, BIGANSOLLI, 2011).

A producdo agricola de Seropédica tem como destaque as culturas do coco e
da banana, esta Ultima em sistema extrativista, com producdo de manga e goiaba no
assentamento Santa Alice. A localidade conhecida como INCRA é o polo produtor
de olericolas, contendo uma grande quantidade de produtores em fase de transicao
e convers&o para o cultivo organico (SEROPEDICA, 2006; VILLA, 2008). Atualmente
observa-se uma perda de areas destinadas a agricultura, as quais estdo sendo
transferidas para atividades pecuarias e atividades de extracdo de areia
(SEROPEDICA, 2006; VILLA, 2008).

No presente momento, Seropédica se caracteriza por ser um municipio rural,
porém n&o agricola, apesar de seu potencial agropecuério (SEROPEDICA, 2006).

3.3 Comercializacdo de Alimentos da Agricultura Familiar

A mao-de-obra da familia agricultora alia diferentes competéncias incluindo
producao, transformacéo e comercializacdo dos produtos. Em virtude das pressfes
dos mercados por escala, qualidade e homogeneidade e especializacdo, a
comercializacdo se constitui um verdadeiro entrave aos agricultores familiares, com
énfase para os menos capitalizados e com maiores dificuldades de insercdo no
mercado (STRAUCH et al., 2012).

De acordo com Darolt et al. (2013), definem-se basicamente dois tipos de
circuitos de comercializagdo e consumo de alimentos ecoldgicos: longos e curtos de
acordo com o numero de intermediarios entre produtores e consumidores.

Os circuitos longos mobilizam varios intermediarios enquadrando-se o modelo
de producdo e comercializagdo de commodities. Nesse contexto, a soja que &
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cultivada em grandes areas na regido central do Pais predominantemente visando a
exportacdo, aléem das técnicas de motomecanizagao avancada, requer infraestrutura
e logistica para escoamento da producao incluindo silos, estradas de ferro, portos e
navios. As distancias que o alimento percorre implicam num balanco energético
desfavoravel e perdas expressivas. No caso da olericultura com grande uso de
agrotoxicos nos cinturdes verdes das grandes metrépoles, os alimentos passam por
alguns intermediérios até chegar a mesa dos consumidores.

Circuitos longos, ao contrario do que prega a ideologia do mercado,
empobrecem o territério em que operam, retirando dele recursos naturais e a riqueza
gerada pela producdo que é transferida para centros financeiros internacionais.
Como seu objetivo ndo € o desenvolvimento do territério, também ndo se
comprometem com a degradacdo ambiental devido ao uso de agrotdxicos e
fertilizantes minerais altamente sollveis. O Brasil ocupa a lideranca mundial no
consumo de agrotéxicos, para isto contribuindo a expansdo dos cultivos
transgénicos, a emergéncia crescente de resisténcia dos fitoparasitas aos principios
ativos e o incentivo do poder publico isentando impostos relativos a producédo de
diversos agroquimicos e, em consequéncia, sobrecarregando a saude publica com o
aumento de casos de canceres e intoxicacdes (ASSAD et al., 2012; CARNEIRO et
al., 2012).

O Pais importa 90% dos sais de potassio e 70% de sais nitrogenados que
utiliza. Além da dependéncia externa, impactam o solo, a 4gua e contribuem com o
aumento das emissdes de gases de efeito estufa durante a producéo, transporte e
aplicacdo desses produtos. Somando-se a esses problemas, esta a perda da
biodiversidade devido a simplificacdo dos ecossistemas com o plantio de
monoculturas em grandes areas. A destruicdo de varias centenas de toneladas de
biomassa vegetal por hectare faz com que desaparecam os estoques de agua na
vegetacdo e no solo, secando os lengdis freaticos que ndo se reconstituem a cada
estacdo chuvosa (PRADO et al., 2010). Os problemas ambientais estédo
relacionados aos problemas sociais. A moderniza¢édo agricola no Brasil perpetuou a
estrutura agraria concentradora de terras e riguezas do Pais. Adocdo de novas
tecnologias, dos avangcos na mecanizagdo e a automacdo, estes grandes
empreendimentos absorvem pouca mao de obra local. O saldo para os atores locais
e o desenvolvimento do territorio ndo é favoravel. Um olhar critico sobre os circuitos
longos, sobre as grandes escalas e o0s grandes percursos que favorecem a
concentracdo do capital e prejudicam o meio ambiente, a qualidade de vida e a
estrutura social, € o ponto de partida para os questionamentos deste sistema de
producgéo e consumo (BAVA, 2012).

A partir dos anos 1990, os supermercados, icones dos circuitos longos
dominaram os canais curtos de comercializagéo, inclusive no setor de alimentos de
base ecologica (GUIVANT, 2003). Os supermercados impdem restricdes e
exigéncias quanto a quantidade, qualidade e regularidade da oferta de frutas,
legumes e verduras (FLV) além de embalagens sofisticadas, repositores dos
produtos, venda consignada, etc.; que acabam onerando o preco final aos
consumidores. Devido a essas exigéncias, a producdo vem se intensificando e se
concentrando nos agricultores mais capitalizados e com maior “tino empresarial”,
uma vez que agricultores familiares, encontram dificuldades em atender estas
exigéncias, sendo frequentemente excluidos desse mercado (WUERGES et al.,
2007).

Os circuitos curtos caracterizam-se por mobilizar no maximo um intermediario
entre produtor e consumidor. A comercializagdo em circuitos curtos oferece ao
produtor familiar o acesso ao mercado sem a presenca de intermediarios, sendo
distinguida, a venda direta produtor-consumidor ou venda via um unico intermediario
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(outro produtor, cooperativa, associagdo, loja especializada, restaurante ou
supermercado local). Esses circuitos impactam positivamente a economia local com
0 pagamento de pre¢os mais justos, criagdo de oportunidades de trabalho e renda,
aproximacdo de produtores e consumidores e valorizagdo da paisagem e dos
recursos naturais. Destaca-se ainda, a maior autonomia do agricultor em relagcéo aos
circuitos longos orientados pela l6gica comercial e industrial (DAROLT et al., 2013).

Nesse sentido, 0s circuitos curtos criam condicfes para que a producéo e o
consumo, sempre que possivel, se deem no mesmo territério. Nao se trata apenas
de encurtamento de distancias, mas de estruturar uma economia de empresas
locais, pequenas e grandes, que estimulem a circulacdo de riqueza no local,
articulem cadeias produtivas, absorvam a mao de obra local, necessitem de pouco
capital e utilizem tecnologias apropriadas, abrindo espaco para que estas iniciativas
sejam também empreendimentos populares (BAVA, 2012).

Esta abordagem, centrada no fortalecimento dos circuitos curtos de producéo
e consumo, é resultante dos ensinamentos de uma longa trajetéria de experiéncias
nascidas na sociedade civil, que sédo fruto das praticas de resisténcia e das
iniciativas de movimentos sociais e redes de cidadania na busca por solucbes para
enfrentar os problemas da pobreza no Brasil (BAVA, 2012).

Os circuitos curtos sao inspirados em experiéncias de desenvolvimento local,
com todas suas variantes, economia solidaria, comércio justo, e agrega um novo
componente, a preocupacdo com a sustentabilidade ambiental. A proposta é que, ao
fortalecer os circuitos curtos de producdo e consumo, o projeto de desenvolvimento
busque a criacdo de oportunidades para os atores locais, maiores possibilidades de
promover a sustentabilidade ambiental, a equidade social e a qualidade de vida no
territério (BAVA, 2012).

Considerando a seguranca alimentar e nutricional, o fomento a agricultura
familiar, a reducdo das distancias a serem percorridas pelos alimentos, a
recuperacado do cultivo de espécies locais e ampliar a diversidade, a comercializacédo
via venda direta em menor escala de alimentos, sdo questbes diretamente
relacionadas aos circuitos curtos, e se contrapdem a grande producédo baseada na
grande propriedade, bem como nos sistemas de comercializacdo hiper e
supermercados.

3.3.1 Feiras livres

Segundo Vieira (2004), as feiras livres constituem-se em uma prética
comercial muito antiga, que garantia o suprimento de géneros alimenticios das
cidades. Estas constituem um espaco de comercializagcdo que foge ao esquema
habitual de distribuicdo de outros meios comerciais como supermercados, sacoldes
e mercados: seu carater € temporario e sua estrutura possibilita grande capacidade
de adaptacdo a diversas situacfes. As Feiras ocupam espacos urbanos com
diferentes caracteristicas, podendo atender tanto as demandas de consumo locais
como metropolitanas (MDS, 2007).

As Feiras sao caracterizadas de acordo com a periodicidade e locais de
realizacdo. H4 aquelas que acontecem sempre no mesmo local, em dias da semana
determinados; aquelas que a cada dia da semana acontecem em um local diferente
da cidade; ou aquelas que séo totalmente moveis (feiras volantes), se utilizando de
um veiculo — 6nibus ou caminhdo — adaptado para acomodar os produtos a serem
comercializados (MDS, 2007).

Segundo Godoy e Anjos (2007), ainda hoje as feiras livres tém
desempenhado papel importante na consolidagédo econémica e social da agricultura



familiar, representando também um espac¢o publico, socioecondmico e cultural,
extremamente dinamico e diversificado.

As Feiras Livres oferecem a oportunidade para que o pequeno agricultor
familiar possa comercializar o excedente de sua producéo, podendo assim adquirir
independéncia socioecondmica e oferece a populagcéo acesso a alimentos frescos e
de qualidade provenientes da producéo familiar e a consequente valorizacdo deste
produto.

Em geral, observa-se que quanto menor o municipio, mais importante € a
feira para o desenvolvimento local, pois representa um espaco de comercializacao
da producéo familiar, da pequena agroindustria e de produtos artesanais. A feira
também favorece outros setores da economia, através da circulacéo de capital pelos
feirantes, que apds a comercializacdo de seus produtos, costumam comprar a vista
em varios estabelecimentos do municipio, tais como supermercados, lojas de
roupas, sapatos, produtos agricolas, farméacias, material de construcédo, etc.
(COUTINHO et al., 2006).

Jesus (1992) sugere que a insercao das feiras livres no circuito da economia
urbana possui como caracteristica a utilizagéo de trabalho intensivo, movimentacéo
de pequenos estoques. Devido a relacdo direta e personalizada com a clientela,
operam com um custo fixo reduzido, fazendo com que este circuito seja mais
eficiente na comercializacdo em areas periféricas onde a rentabilidade é menor.

A aproximacdo entre produtores e consumidores nas feiras, influencia
positivamente nos sistemas produtivos agricolas, pois este processo tende a ampliar
a autonomia, a biodiversidade, a complexidade, a cooperacdo e a geracdo de
empregos nas propriedades rurais (WUERGES et al., 2007).

Um exemplo de como as feiras potencializam e possibilitam a insercédo de
categorias na economia de mercado € o caso do Circuito Carioca de Feiras
Orgéanicas (CCFO) coordenado pela Abio (Associacao de Agricultores Biologicos do
estado do Rio de Janeiro). Fundada em 1994, a Feira da Gléria foi a primeira feira
organica na cidade do Rio de Janeiro. Fruto da iniciativa da ABIO e de um grupo de
consumidores da cooperativa COONATURA (vinculada a COOLMEIA no Rio Grande
do Sul) que arrendou uma area no Brejal (Petropolis-RJ) para que agricultores
pudessem produzir e fornecer alimentos organicos para a cooperativa e para venda
direta aos consumidores. Ao fomentar os circuitos curtos como as feiras do CCFO,
0s objetivos da ABIO foram valorizar o alimento organico e estimular a agricultura
familiar; proporcionar momentos nos quais os agricultores realizam o dialogo com os
consumidores, favorecendo o controle social e habitos saudaveis de consumo;
vincular a origem da matéria-prima e da forma de produzir, fortalecendo os elos
produtores-consumidores e trazendo seguranca sobre a qualidade e a procedéncia
do produto organico (FONSECA et al., 2011).

Dentre as vantagens do produto organico produzido pela agricultura familiar
estdo a diversificacdo da producéo conferindo seguranca alimentar e nutricional e
estabilidade da renda ao agricultor, a saude dos agricultores e consumidores devido
a exclusdo do uso agrotoxicos, além da preservacdo da biodiversidade e a melhor
remuneracdo conferida alimento organico justificado pelos riscos de producéo
assumidos, pela valorizagcdo ambiental e qualidade reconhecida e garantida pela
Organizacdo de Controle Social ou pela certificagdo de conformidade organica
(NETO et al., 2010; DAROLT et al., 2013).

3.3.2 Mercados institucionais

O estado brasileiro desde a década de 1990, através de uma série de
dispositivos juridicos e politicas publicas, tem apoiado a estruturacdo de
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mecanismos de suporte a comercializagdo que visam ao fortalecimento da
agricultura familiar, tais como Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (PRONAF), Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) e o
Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), a Politica de Garantia de Precos
Minimos para Produtos da Sociobiodiversidade (PGPM-Bio), o Programa de
Garantia de Precos para a Agricultura Familiar (PGPAF). Compras institucionais séo
caracterizadas como venda direta e, nesse caso, a sociedade é representada pelo
estado que atua como consumidor coletivo (DAROLT et al., 2013).

Criado em 1996, o PRONAF nasceu como resposta as pressdes do
movimento sindical rural e “com a finalidade de promover crédito agricola e apoio
institucional aos pequenos produtores rurais que vinham sendo eliminados das
politicas publicas até entdo existentes e encontravam sérias dificuldades em se
manter no campo” (BRASIL, 2006 e BRASIL, 1996). O Programa reconhece e
consolida a categoria de agricultor familiar como merecedora de um tratamento
diferenciado por parte do Estado (NETTO, 2011). O Pronaf teve seus recursos
consideravelmente aumentados a partir de 2003 e procurou-se fortalecer nas
regides Norte e Nordeste, uma vez que ele se mostrava muito concentrado no
atendimento dos agricultores familiares mais capitalizados do Sul e Sudeste.

Os agricultores familiares financiaram R$ 1,7 bilhdo do Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar (PRONAF) em mais de 130 mil contratos
durante outubro de 2015 (safra 2015/2016).

O Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE) (BRASIL, 2009b;
BRASIL, 2009c), destaca-se por suas diretrizes que explicitam apoio ao
desenvolvimento sustentavel, através de incentivos para a aquisicdo de géneros
alimenticios diversificados, produzidos em ambito local e preferencialmente pela
agricultura familiar (Art. 2°, inciso V). Exige-se que pelo menos 30% dos recursos
recebidos do Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE) sejam
utilizados na compra direta da agricultura familiar de géneros que promovam
alimentacdo saudavel e adequada a clientela do programa, compreendendo o uso
de alimentos variados, seguros, que respeitem a cultura, as tradicdes e os habitos
alimentares saudaveis (Art. 2° inciso I). O PNAE atende a 42,6 milhdes de
estudantes da educacdo basica e de jovens e adultos, por meio de mais de 50
milhdes de refei¢cbes por dia, com um volume de recursos anuais na ordem de R$
3,8 bilhdes (MDA, 2015).

O Programa de Aquisi¢éo de Alimentos (PAA) (BRASIL, 2003; BRASIL, 2011;
BRASIL, 2012) inicialmente se apresentava como um programa de precos minimos
para determinados produtos e garantia de renda ao agricultor familiar, como também
se propunha a contribuir com a seguranca alimentar de segmentos menos
favorecidos da populacédo brasileira (CAMARGO et al., 2013). Como expde Miuller
(2010), até a criacdo do PAA, a Politica de Garantia de Preco Minimos (PGPM),
existente desde 1940, ndo conseguia contemplar as necessidades da agricultura
familiar. Os instrumentos béasicos da PGPM, até os anos de 1990, eram dois: a
Aquisicdo do Governo Federal (AGF), executado com recursos provenientes do
Tesouro Nacional e que contribuia para a formacdo de estoques reguladores
publicos e o Empréstimo do Governo Federal (EGF), espécie de crédito de
comercializacdo, operacionalizado com recursos do Sistema Nacional de Crédito
Rural.

No inicio, as modalidades do PAA eram geridas diretamente pela CONAB, ou
executadas por estados e municipios conveniados com o Governo Federal. A partir
da Resolucdo n° 50 de 26 de setembro de 2012 (BRASIL, 2012), a modalidade
Compra Institucional passou a funcionar através de Chamadas Publicas, nos moldes
do funcionamento do PNAE. Em 2013 antigos convénios também foram substituidos
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por um Termo de Adeséo, firmado por estados e municipios interessados em
participar do PAA. Nessa nova forma de gestdo, os produtores recebem o
pagamento pelos produtos entregues diretamente numa conta bancéaria do Banco do
Brasil, acessada por cartdo magnético individual e exclusivo do PAA (BRASIL,
2016).

Atualmente, o PAA é executado pelos estados e municipios em parceria com
0 Ministério Social e Agrario (MDSA), Companhia Nacional de Abastecimento
(Conab) e Secretaria Especial de Agricultura Familiar e do Desenvolvimento Agrario.

Dentre as finalidades do PAA, destacam-se (i) incentivar a agricultura familiar,
promovendo sua inclusdo econdmica e social, com fomento a producdo com
sustentabilidade, ao processamento de alimentos e industrializacdo e a geracdo de
renda; (ii) incentivar o consumo e a valorizacdo dos alimentos produzidos pela
agricultura familiar; (iii) promover o acesso a alimentacdo das pessoas em situagcado
de inseguranca alimentar e nutricional, em quantidade, qualidade e regularidade
necessarias; (iv) promover o abastecimento alimentar, que compreende as compras
governamentais de alimentos, incluida a alimentacao escolar; (v) constituir estoques
publicos de alimentos produzidos por agricultores familiares; (vi) apoiar a formacao
de estoques pelas cooperativas e demais organizacfes formais da agricultura
familiar e (vii) fortalecer circuitos locais e regionais e redes de comercializacao.

O PAA opera em cinco modalidades: Compra Direta da Agricultura Familiar,
Compra com Doacao Simultdnea, Apoio a Formacdo de Estoque pela Agricultura
Familiar, Incentivo a Producéo e Consumo de Leite (para os estados do Nordeste e
Minas Gerais) e Compra Institucional (antiga Aquisicdo de Alimentos para
Atendimento da Alimentacéo Escolar).

3.3.3 Modalidade compra institucional

A Compra Institucional tem por finalidade garantir que estados, Distrito
Federal, municipios e 6rgaos federais possam comprar com seus proprios recursos
financeiros, alimentos da agricultura familiar para atendimento as demandas
regulares de consumo de alimentos.

As aquisi¢cdes de alimentos sao realizadas com dispensa de licitagdo para (i)
acOes de promocdao de seguranca alimentar e nutricional; (ii) abastecimento da rede
socioassistencial; (iii) abastecimento de equipamentos de alimentacdo e nutricéo;
(iv) abastecimento da rede publica de educacao basica e superior, bem como da
rede filantropica, comunitaria e confessional de ensino, que recebam recursos
publicos; e (v) demais instituicdes publicas com fornecimento regular de refeicdes,
tais como forcas armadas, unidades do sistema de salde e unidades do sistema
prisional (BRASIL, 2012).

Além dos agricultores familiares, sdo beneficiarios fornecedores assentados
da reforma agraria, silvicultores, aquicultores, extrativistas, pescadores artesanais,
comunidades indigenas e integrantes de comunidades remanescentes de quilombos
rurais e de demais povos e comunidades tradicionais, que comprovem aptidao ao
PRONAF mediante ao atendimento dos requisitos previstos no art. 3° da Lei n°
11.326, de 24 de julho de 2006 (BRASIL, 2006).

Os editais de Chamadas Publicas devem ser amplamente divulgados e as
propostas habilitadas podem ser classificadas priorizando (i) agricultores familiares
do municipio; (i) comunidades tradicionais, quilombolas ou indigenas; (iii)
assentados da reforma agréria; (iv) grupos de mulheres; (v) producéo agroecoldgica
ou organica.

No ambito da modalidade de Compra Institucional, podem ser adquiridos
produtos alimenticios para o consumo humano, incluindo alimentos pereciveis e
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caracteristicos dos habitos alimentares locais, “in natura” ou processados (BRASIL,
2012a; BRASIL, 2012b). Os precos pagos devem ser compativeis com o mercado.
Os valores maximos anuais para aquisicbes de alimentos por 6rgdo comprador
devem ser de até R$ 20.000,00 (vinte mil reais) por unidade familiar ou de até R$
6.000.000,00 (seis milhdes de reais) por organizacao fornecedora, respeitando-se 0s
limites por unidade familiar (BRASIL, 2015b; BRASIL, 2012b).

A partir de 1° de janeiro de 2016, do total de recursos financeiros para a
compra de géneros alimenticios por 6rgaos e entidades da Administracdo Publica
Federal direta, autarquica e fundacional, nos quais se incluem as universidades
publicas, pelo menos 30% devem ser destinados a aquisicdo de produtos da
agricultura familiar (BRASIL, 2015a).

3.4 Canais de Venda Direta de Produtos da Agricultura nas Universidades
Publicas

Em sua insercdo e significacdo social, as universidades publicas devem
buscar interacées com a comunidade de modo a contribuir para o desenvolvimento
sustentavel, com melhoria da qualidade de vida da populacdo. Isso pressupde o
desenvolvimento de programas e projetos conjuntos que contribuam para a geracao
de renda em atividades sustentaveis do ponto de vista econémico e ambiental.

As medidas de apoio a agricultura familiar configuram-se como importantes
estratégias de desenvolvimento local. Nesse contexto, instituicdes publicas de
ensino superior detém elevado potencial para apoiar técnica e politicamente
agricultores rurais e urbanos nas atividades de producdo, consumo e
comercializacao de seus produtos.

A insercdo das universidades publicas como consumidores coletivos
acessando canais de venda direta tais como as compras de produtos e as feiras de
agricultura familiar, vai além da geracdo de renda. Essas ac¢des permitem a criagdo
de ambientes 6timos a integracdo entre a comunidade académica e os agricultores,
propiciando, dentre outros: (i) aquisicdo de alimentos saudaveis; (ii) visibilidade e
estimulo a agricultura familiar; (iii) valorizacdo e socializacdo de praticas e de
saberes tradicionais e contemporaneos para 0 manejo e desenho de
agroecossistemas mais sustentaveis; (iv) ampliacdo do namero de agricultores
organicos (v) difusdo do consumo consciente; (vi) estimulo ao associativismo e a
insercao de jovens e mulheres; (vii) incentivo ao acesso de agricultores e seus filhos
ao ensino superior (vii) reorientacdo dos objetivos da pesquisa académica para a
busca de solucdes de problemas locais; (viiii) articulacdo entre as universidades,
empresas de pesquisa, extensdo, poder publico e privado para promover o
desenvolvimento local.

3.4.1 Compras institucionais nas universidades publicas

Os restaurantes universitarios (RU’s) sdo grandes consumidores de alimentos
adquiridos por processo licitatério (BRASIL, 1993). As universidades federais mais
antigas possuem em seus quadros funcionarios concursados para trabalhar nos
restaurantes. A gestdo das compras € centralizada e as universidades detém
autonomia para definir a origem dos alimentos dos RU’s bem como a qualidade da
alimentacéao.

A aquisicdo de produtos da agricultura familiar pelas universidades publicas
pela modalidade de Compra Institucional do PAA tem sido realizada para atender
parcialmente as necessidades dos RU’s. Cabe destacar a relevancia do RU, frente
ao atendimento diario de estudantes nas mais de 130 universidades brasileiras,
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estaduais e federais (BRASIL, 2011), o que sugere a potencialidade dessas
unidades de alimentacdo e nutricdo no desenvolvimento da agricultura familiar na
regido onde estao inseridas (MARTINELLI et al., 2015).

No Brasil, 15 estados executam ou estdo em fase de articulacdo e 9
municipios operacionalizaram o Programa de Aquisicdo de Alimentos da agricultura
familiar na modalidade compra institucional (Figura 1). Além da Legislacdo Federal,
que criou a modalidade do PAA Compra Institucional, existem legislacdes estaduais
instituindo seus proprios programas de aquisicao de produtos da agricultura familiar.
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Figura 1. Execucgdo do Programa de Aquisicdo de Alimentos na modalidade Compra
Institucional nos estados da Federacao brasileira. Fonte: MDS, 2016 adaptado.

Dentre as Instituicbes de Ensino Superior (IES) que ja consolidaram a
Compra Institucional, destacam-se a Universidade Federal do Parana (UFPR),
Universidade Federal de Vicosa (UFV), Universidade Estadual Paulista Jalio de
Mesquita Filho (UNESP) e a Universidade Federal de Santa Maria (UFSM). Outras
IES, tais como a Universidade Federal da Fronteira do Sul, Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC) e o Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC) se encontram
em fase de consolidacdo dos Marcos Legais para aquisicdo de produtos da
Agricultura familiar (MDS, 2014).

De acordo com o Ministério do Desenvolvimento Social e Agrario (MDSA),
seis universidades federais realizaram chamadas publicas (CP) para compra de
géneros alimenticios da agricultura familiar, quatro na Regido Sul, totalizando 14
chamadas sendo elas: Universidade Federal de Ouro Preto realizou 1 CP em 2016;
Universidade Federal do Parana realizou 3 CP em 2012, 2013 e 2015; Universidade
Federal de Pelotas realizou 3 CP em 2014, 2015 e 2016; Universidade Federal do
Rio Grande do Sul realizou 3 CP em 2016; Universidade Federal de Santa Maria
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realizou 5 CP em 2013, 2014 (2), 2015 e 2016; Universidade Federal de Vicosa
realizou 3 CP em 2013, 2014 e 2015 (MDS, 2016)

A Universidade Federal do Parana foi a primeira IES a publicar um edital de
chamada publica para aquisicdo de alimentos pela modalidade Compra Institucional
em 2012. Esse pioneirismo possivelmente se deve ao fato de que a UFPR colaborou
diretamente para a construcdo do PAA. Desde entdo, foram lancados editais para
aquisicdo de 34 itens, incluindo semi-pereciveis, tais como aglcar mascavo; amido
de milho; arroz; farinhas; feijao; macarrao, dentre outros. Todos os lotes recebem um
parecer técnico, e cada item adquirido e aprovado individualmente. Os restaurantes
da UFPR servem cerca de 10 mil refeicbes diarias, entre café da manha, almoco e
jantar. (UFPR, 2015)

O primeiro edital do PAA para a UFV foi publicado em 2013, para a aquisicéo
de p6 de café, banana prata e feijdo carioca. Para a segunda compra, em 2014,
mantiveram-se 0s trés produtos e a terceira compra, em 2015, incluiu feijdao comum
(classe carioca e vermelho), pé de café, tangerina ponkan, banana prata e moranga
(ASSIS, 2016).

3.4.2 Feiras da agricultura familiar

As feiras se caracterizam como espacos de interacdo entre agricultores e
consumidores através de troca de informacdes, confianca, informacgdes nutricionais,
dentre outros. Ha poucas informacdes disponiveis para consulta sobre feiras livres
em IES no Pais, a maior parte em artigos de divulgacdo. Nao obstante, observou-se
gue as feiras ocorrem por iniciativa de docentes e discentes desenvolvendo projetos
de extensdo em parceria com agricultores familiares.

Os agricultores sao periféricos as universidades e os consumidores fazem
parte da comunidade académica, incluindo estudantes, técnicos, professores, além
de prestadores de servicos diversos e a comunidade do municipio onde as IES
estdo inseridas. De acordo com informacdes da Assessoria de Comunicacdo Social,
a UFPR esta apoiando desde abril do presente ano uma Feira de Alimentos
Organicos, todas as quartas-feiras. Os produtos comercializados sao oriundos da
producao familiar da Regido Metropolitana de Curitiba (UFPR, 2016).

A feira de alimentos organicos funciona h& seis anos no campus de Ciéncias
Agrérias da UFPR. O projeto € desenvolvido com pequenos agricultores familiares
de Colombo e do Vale do Ribeira, atendendo diretamente 56 familias de agricultores
(cerca de 300 pessoas) de dois grupos vinculados a Associacdo de Produtores
Agroecolégicos do Parand e a Rede de Agroecologia da Regido Metropolitana
(ALMEIDA, 2015).

Na Universidade Federal de Alagoas (UFAL), a feira € uma iniciativa do
projeto de extensdo universitaria intitulado “Colhendo Bons Frutos: Nutricdo e
Agroecologia”, coordenado pela professora Maria Alice Araujo de Oliveira da
Faculdade de Nutricdo. Sao beneficiadas quatro familias de agricultores assentados
da reforma agraria de municipios proximos a universidade que a dois anos, vendem
diretamente seus produtos na feira de organicos no Campus Aristoteles Calazans
Simdes em Maceid. Os produtos comercializados sdo expostos em bancas com
grande variedade de mercadorias, entre as quais, destacam-se frutas, hortalicas
folhosas, tubérculos, bolos, tapioca, doces de frutas regionais, ovos caipiras e peixes
(UFAL, 2016).

Na Universidade Federal da Bahia (UFBA) a realizacdo da primeira Feira
Agroecologica ocorreu na Praca das Artes no dia 26 de fevereiro do presente
ano, A Feira &€ uma atividade do projeto “Comercializando a Producéao
Agroecologica” e seu objetivo é apoiar produtores e agricultores familiares,
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estimular o consumo de uma alimentacdo saudavel e mostrar a importancia de
preservar o meio ambiente e respeitar a biodiversidade.

Diante da aceitacdo da atividade que preencheu uma lacuna para uma
demanda ja existente na universidade, a feira acontecera regularmente todas as
manhas de sextas-feiras, no campus de Ondina. O evento também abriu espaco
para sessdoes de relaxamento, Yoga, exercicios fisicos e outras atividades
socioeducativas (UFBA, 2016)

De acordo com Darolt et al. (2013) mercados locais e a comercializacdo em
circuitos curtos associada a agroecologia podem ser a chave para reconectar
produtores e consumidores de alimentos ecoldgicos e uma forma de impulsionar o
desenvolvimento local. Nesse sentido, os mercados de venda direta nas
universidades publicas constituem oportunidade para impulsionar a difusdo da
agroecologia como enfoque para orientar a assisténcia técnica e extensdo rural
(ATER) e pela identificacdo de agricultores familiares que detém potencial para
desenvolver sistemas organicos, mas que devido ao isolamento, falta de informacéo,
assisténcia, dentre outros, ndo conseguem se inserir como produtores organicos
cadastrados no Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

Outro aspecto importante que pode ser incentivado pelas universidades nas
feiras é o associativismo e a organizacdo dos agricultores. Transformar a
participacdo individual e familiar em participacdo grupal e comunitaria se apresenta
como uma alavanca, um mecanismo que acrescenta capacidade produtiva e
comercial a todos os associados, colocando-os em melhor situacdo para viabilizar
suas atividades, trocar experiéncias, utilizar uma estrutura comum e obter maior
retorno financeiro por seu trabalho. Nesse sentido, o SPG como ferramenta de
avaliacdo da conformidade organica, exige a participacao ativa.

Vale destacar que esses espacos também oportunizam o desenvolvimento da
economia solidaria e do comércio justo, além de consumidores mais politizados e
conscientes. Um exemplo na UFRRJ é a Feira de Artesanato “Criatividade Sem
Limites” que integra a Rede de Economia Solidaria da Zona Oeste do Rio de Janeiro
(Rede SOCIOECOZO) e também conta com a parceria da ONG Instituto Politicas
Alternativas para o Cone Sul (PACS), que acompanha o grupo e oferece cursos com
temas ligados a socioeconomia solidaria e a gestdo de empreendimentos solidarios.
A Feira comegou em 2006, por iniciativa de uma servidora da universidade, com
apenas seis artesas e, hoje, dez anos depois, conta com mais de trinta artesaos,
informalmente organizados. Destacam-se nesse empreendimento, os valores da
economia solidaria, tais como revezamento, trocas de produtos, bem como a
insergcédo social, principalmente feminina, capacitagdes e trocas de experiéncias,
sendo 0 mais importante a autonomia e apropriacdo pelos artesdos que se tornaram
sujeitos do processo o0 que realmente vem proporcionando sustentabilidade ao
empreendimento na UFRRJ (RIBEIRO et al. 2012).

3.5 Agroecologia e Agricultura Organica

Segundo Gliessman (2005) a agricultura esta em crise. As terras agricultaveis
continuam a produzir tanto alimento quanto no passado, porém existem evidéncias
de que as bases ecologicas da producao de alimentos estdo em risco.

Do ponto de vista da produtividade, a agricultura convencional tem sido bem-
sucedida, satisfazendo a crescente demanda por alimentos. O rendimento de gréos
basicos aumentou e, em contrapartida os precos dos alimentos cairam, assim como
a taxa de crescimento populacional e a fome cronica. O impulso na producao de
alimentos deu-se principalmente devido aos avancos tecnoldogicos e cientificos
incluindo o desenvolvimento de novas variedades de plantas, uso de fertilizantes e
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agrotoxicos, a motomecanizagdo e o crescimento de grandes infraestruturas de
irrigacao.

Contudo técnicas, inovacgdes, praticas e politicas que permitiram o aumento
na produtividade, vém degradando os recursos naturais dos quais a agricultura
depende o solo, reservas de agua, e diversidade genética natural.

Outra questédo é a dependéncia de combustiveis fésseis ndo renovaveis e sua
combustdo gera gases de efeito estufa que tem provocado diversos desequilibrios
ambientais que impactam a producdo agricola (secas, calor excessivo etc.).
Finalmente a agricultura moderna é insustentavel, pois em longo prazo ela deteriora
as condicdes que a tornam possivel.

Com o exposto anteriormente o melhor caminho é a producao sustentavel de
alimentos. A sustentabilidade € possivel por meio de praticas agricolas alternativas
considerando 0s processos ecolégicos que acontecem nas areas produtivas. A
agricultura do futuro precisa ser sustentavel, mas também produtiva para alimentar a
crescente populacdo humana.

A agroecologia é uma ciéncia que estabelece conceitos e principios
ecoldgicos para o desenho e manejo de agroecossistemas mais sustentaveis. Esta
ciéncia fornece conhecimento e metodologias necessarios para desenvolver uma
agricultura ambientalmente limpa, produtiva, economicamente viavel e socialmente
justa.

Numa perspectiva mais ampla, a agroecologia pode ser entendida como um
enfoque, um olhar, um novo paradigma para orientar a construcao de sistemas
agroalimentares mais sustentaveis.  Sistema agroalimentar sustentavel esti
associado com o desenvolvimento dos mercados de qualidade especifica como o0s
alimentos organicos, os produtos regionais e o “comércio justo” (BRUNORI, 2000).

A agroecologia é a epistemologia que orienta a pratica, definida como
agricultura organica. De acordo com FONSECA (2000), para os objetivos de
mercado, uma restrita definicdo de agricultura organica é utilizada para proteger
tanto o agricultor quanto o consumidor, acrescentando que padrdes organicos
estipulam a proibicdo do uso de alguns insumos e ditam uma gama de praticas a
serem seguidas.

Os sistemas organicos devem ser economicamente produtivos, com eficiéncia
na utilizacdo de recursos naturais, respeito ao trabalho, além da reducéo do uso de
insumos externos. Os alimentos produzidos precisam ser livres de residuos toxicos,
inclusive apds o processamento.

A agricultura organica prioriza a saude do solo, das plantas, dos animais, do
homem e do planeta, seja por meio do manejo do solo, do processamento dos
alimentos, da distribuicdo ou do consumo. Compreende-se que somente em solo
saudavel é possivel produzir alimentos que sustentardo animais e pessoas de forma
saudavel, interferindo na saude das comunidades que, por sua vez, ndo pode ser
separada da saude do ecossistema no qual se inserem. Com isto, agrotoxicos,
drogas veterinarias e aditivos para o processamento dos alimentos, que possam, de
alguma forma, ter efeito adverso a saude das pessoas, dos animais, das plantas ou
do ecossistema, devem ser evitadas (FONSECA, 2009).

Conforme o art. 1 8§ 2° da Lei n.° 10.831/ 2003 (BRASIL p), a agricultura
organica abrange todos o0s sistemas agricolas que promovem a producdo
sustentavel de alimentos, fibras e produtos néo alimenticios (cosméticos, Oleos
essenciais dentre outros.) de modo ambiental, social e economicamente
responsavel. A agricultura organica reune todos os modelos ndo convencionais de
agricultura, tais como a biodindmica, natural, bioldgica, agroecolégica ou
permacultura.
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Desde meados de 1990, o mercado mundial de produtos organicos tem se
revelado um dos segmentos agroalimentares com maior expansdao mundial,
apresentando taxas de crescimento anual entre 15 e 20%, enquanto o setor da
industria alimentar como um todo cresceu entre 4 e 5% nesse mesmo periodo. Em
2012, as vendas movimentaram o equivalente a 64 bilh6es de dolares com as
maiores demandas na América do Norte e na Europa (WILLER et al., 2014).

No Brasil essa tendéncia se confirma e observa-se o crescimento da
producdo, organizacdo e ampliacdo do comércio devido ao aumento da demanda
por alimentos saudaveis, ao estabelecimento de um quadro normativo alinhado as
diretrizes internacionais que trouxe seguranca ao mercado brasileiro, e as politicas
publicas de incentivo & Agricultura Familiar e & producdo orgénica de alimentos
(NIERDELE et al., 2013).

O crescimento da demanda de alimentos de melhor qualidade pela populacao
se deve a busca pela saudabilidade e a repercussao dos resultados das pesquisas
sobre contaminacao e perigos do uso indiscriminado de agrotoxicos na producéo de
alimentos, com o lancamento da Campanha Permanente Contra o Uso de
Agrotoxicos (ANVISA) e do Dossié Abrasco pela Associacdo Brasileira de Saude
Coletiva, em parceria com a ANVISA, a Fundacdo Osvaldo Cruz e o Instituto
Nacional do Cancer (CARNEIRO et al., 2012).

Com relacdo ao quadro normativo para a producdo agropecuaria organica,
foram definidos conceitos e finalidades (BRASIL, 2003), trés sistemas de avaliacao
da conformidade (BRASIL, 2009a) e regulamento técnico e lista de substancias
permitidas nos sistemas organicos (BRASIL, 2011). A pluralidade de correntes de
agricultura alternativa foi reunida sob o signo da Agricultura Organica e o produto
organico certificado recebe o selo do Sistema Brasileiro de Avaliacdo de
Conformidade Organica (SisOrg) (MAPA, 2009).

De acordo com o cadastro do MAPA existem 17.400 produtores organicos no
Brasil, sendo, as regiées com maior nimero de produtores Nordeste, Sul e Sudeste
(MAPA, 2018).

Os produtos organicos no Brasil entraram nos supermercados em 1995 (SP)
e 1996 (RJ), principais mercados consumidores da América Latina, pela oferta de
frutas, legumes e verduras (FLV). Por meio de pesquisa feita no RJ (FONSECA e
CAMPOS, 1999) os principais pontos de estrangulamento para os produtores
comercializarem com o0s supermercados eram o0 baixo volume de producédo, a
descontinuidade na quantidade e na qualidade ofertada, a fraca infraestrutura de
producdo e comercializacdo, a baixa disponibilidade de recursos produtivos (capital
e mao-de-obra), a fraca organizacdo dos pequenos agricultores e trabalhadores
rurais, a baixa remuneracdo dos agricultores pelo produto organico e a escassa
promocao dos alimentos orgéanicos.

A comercializacdo de alimentos organicos por agricultores familiares se
concentra nos circuitos curtos de comercializacdo e consumo, destacando-se as
feiras livres e os mercados institucionais.

O estado do Rio de Janeiro € um dos maiores polos consumidores de
produtos organicos do Pais o que vem sendo estimulado pela abertura de novos
canais de distribuicdo e comercializacdo. O Circuito Carioca de Feiras Organicas
(CCFO), coordenado em parceria pela Associacdo de Agricultores Bioldgicos do
estado do Rio de Janeiro (ABIO) e a Secretaria Especial de Desenvolvimento
Econbmico Solidario da Prefeitura do Rio de Janeiro, conta com 13 pontos de
vendas distribuidos em varios bairros no municipio do Rio de janeiro.

Em Seropédica, ha trés grupos do Sistema Participativo de Garantia da ABIO,
que reunem cerca de vinte produtores organicos. Esses produtores comercializam
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seus produtos predominantemente nas Feiras do CCFO e em grupos de compras
coletivas.

3.6 Residéncia Agrondmica com Enfoque Agroecoldgico

A producdo em pequena escala e o acesso aos canais de venda direta
por agricultores familiares apresenta oportunidades e desafios. Para Schimitt e
Guimardes (2008) apud Darolt et al. (2013), existem algumas limitacdes
operacionais que precisam ser superadas na constru¢gdo do mercado institucional,
como: atraso na liberacdo dos recursos; problemas de acesso dos agricultores a
documentacéo exigida (necessidade de desburocratizacéo); falta de interacdo entre
diferentes instrumentos de politica publica que poderiam dar suporte as acdes dos
programas; falta de planejamento e problemas de gestao das organizagdes locais no
acompanhamento das entregas e na qualificacdo dos beneficiarios.

Dentre as dificuldades para acessar o PAA, destacam-se a necessidade de
volume e a periodicidade de entrega dos produtos. Essas questdes podem conduzir
a tensdes entre especializacdo e diversificacdo e producdo em pequena escala,
caracteristicas das unidades de producao familiar.

De acordo com Fatima Ladeira Mendes Duarte, chefe da Divisdo de
Alimentos da UFV (comunicacdo pessoal), existe a dificuldade por parte dos
agricultores de cumprir o cronograma de entrega dos géneros com a padronizacéo e
a gualidade exigidas, higienizados, em embalagens adequadas, com énfase para
agueles que tém a maturacdo irregular. Nesse contexto, sdo reconhecidas as
dificuldades encontradas quanto a baixa produtividade dos sistemas agricolas
familiares do estado que se relacionam a adocéo de préaticas de manejo de baixa
eficiéncia, insustentaveis e infraestrutura deficiente, falta de assisténcia técnica,
dentre outros.

Para as feiras destacam-se as greves e as férias entre os periodos letivos que
implicam na redugé&o do fluxo de consumidores e consequentemente no volume de
gue é consumido, bem como a gestao participativa e a organizacao. O planejamento
e a diversificacdo da producdo também sdo aspectos importantes a fim de possuir
bancas diversificadas.

Diante do exposto, fica claro que o apoio aos agricultores para acessar e se
manter nos canais de comercializacdo é fundamental para dar organicidade e
sustentabilidade as iniciativas. Nesse contexto, as IES detém elevado potencial para
apoiar técnica e politicamente os agricultores nas atividades de produ¢édo, consumo
e comercializacao de seus produtos.

A UFRRJ é uma instituicdo com forte tradicdo nas ciéncias agrarias,
disponibilizando cursos de graduacdo em Agronomia, Ciéncias Agricolas,
Engenharia Agricola, Engenharia Florestal, Medicina Veterinaria, Zootecnia,
Licenciatura em Educacdo do Campo, Mestrado em Agricultura Organica e o
Sistema Integrado de Producdo Agroecoldgica (SIPA) podendo contribuir para o
desenvolvimento local, agregando conhecimentos que melhoram as técnicas de
producgdo, o processamento e a organizacado da producdo agricola dos agricultores
familiares do estado.

Nesse contexto, destaca-se a residéncia agrondmica na UFRRJ como um
programa voltado aos engenheiros agronomos recém-formados, que visa promover
o aprimoramento de conhecimentos, habilidades e atitudes indispensaveis ao
exercicio da engenharia agronébmica por meio de intensivo treinamento profissional
em servico, sob supervisdo, além de desenvolver senso de responsabilidade ética
ao exercicio de suas atividades profissionais (UFRRJ, 2018).
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Agrénomos residentes podem prestar assisténcia técnica e extensao rural
(ATER) apoiando os agricultores para acessar os canais de comercializacdo direta
nas IES, auxiliando para a superagao dos gargalos apontados e consolidagao das
iniciativas.

Segundo Gliessman (2005) os agroecossistemas sustentiveis possuem o
desafio de atingir caracteristicas semelhantes aos ecossistemas nhaturais, porém
mantendo uma producdo viavel. O produtor pode manejar o agroecossistema com o
intuito de manter os ciclos de nutrientes a fim de reduzir as perdas e buscar
maneiras sustentaveis de fazer retornar para a unidade produtiva os nutrientes
exportados. Com a reducdo do uso de insumos externos no controle dos processos
do agroecossistemas, podemos esperar uma mudanca de sistemas dependentes de
insumos artificiais para sistemas desenhados para usar processos e interacdes de
ecossistemas naturais, além de materiais derivados de dentro do sistema.

A extenséo rural contemporanea tem como desafio desenvolver um processo
participativo que seja capaz de atender os desafios do desenvolvimento rural
sustentavel norteada pela Politica Nacional de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(Pnater) (BUAINAIN et al.,, 2014). Segundo esta politica, “0 desenvolvimento
sustentavel almejado pelo pais supbe o estabelecimento de estilos de agricultura,
extrativismo e pesca igualmente sustentaveis, que ndo podem ser alcancadas
unicamente por meio da transferéncia de tecnologias” (RAMOS et al., 2013).

Nesse sentido, a ATER com enfoque agroecoldgico tem por objetivo mediar
junto aos agricultores, de forma participativa, a construcdo de sistemas de producao
em transicdo e conversado para agricultura organica com difusdo de cultivares
produtivas nas condi¢cfes edafoclimaticas da Baixada Fluminense, o reconhecimento
de boas praticas de manejo e desenho de agroecossistemas assim como a
racionalizacdo/ substituicdo do uso de agrotdxicos, manejo conservacionista do solo
e da agua, diversidade de cultivos, adogdo de sistemas agroflorestais e gestdo da
producao, respeitando-se as potencialidades locais.

Por isso, a residéncia agroecolégica na UFRRJ em tela, concentrou-se na
ATER para mudanca dos arranjos nos sistemas de producdo e na construcdo de
dois canais de venda direta: a feira e a compra governamental, como forma de dar
visibilidade aos agricultores familiares e fonte de renda.

Os desdobramentos e resultados da constru¢cdo dos canais de venda direta
sdo apresentados neste documento separadamente em dois capitulos, porém, na
pratica as atividades foram desenvolvidas simultaneamente pela autora.
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CAPITULO |

FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR NA UFRRJ
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RESUMO

Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ

A Feira da Agricultura Familiar (FAF-Rural), realizada na Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro, foi criada como estratégia para dar visibilidade a agricultura local,
no ambito da UFRRJ, bem como divulgar junto aos professores da instituicdo, de
modo a motiva-los para com o desenvolvimento de pesquisas, a formacdo de
pessoas, 0 estimulo ao consumo saudavel e responsavel e, finalmente, promover
acOes intersetoriais entre a Universidade, as prefeituras e o estado. A UFRRJ se
beneficia desse espaco 6timo de interacdo para desenvolver atividades de ensino-
aprendizagem e de extensdo. O objetivo deste trabalho é: (a) estimar o faturamento
bruto e o balanco mensal de vendas no periodo de doze meses de funcionamento
da FAF-Rural; (b) pesquisar o perfil socioeconébmico e técnico-produtivo dos
feirantes na FAF-Rural no Campus Seropédica, da UFRRJ; (c) pesquisar o nivel de
satisfacdo dos feirantes da FAF-Rural; (d) pesquisar o nivel de satisfacdo de clientes
da FAF-Rural; e (e) registrar as atividades de integracdo entre a FAF-Rural e a
comunidade académica, e o entorno. O faturamento bruto da FAF-Rural foi de R$
196.249,06. Apos 12 meses de funcionamento, verificou-se diferenga significativa no
faturamento bruto dos feirantes, evidenciada pela amplitude entre faturamento
minimo e maximo mensal. Os 264 itens de producdo propria comercializados na
FAF-Rural foram agrupados da seguinte forma: I. hortalicas, II. frutas; Ill. produtos
minimamente processados e processados; IV. produtos beneficiados; e V. mudas.
Essa categorizacdo foi feita para elaborar um balanco de vendas (itens ofertados e
comercializados), bem como para avaliar o percentual de contribuicdo de cada item
no volume total por categoria. A pesquisa do nivel de satisfacdo dos feirantes e dos
clientes demonstrou que tanto estes como aqueles sdo bem atendidos no espaco de
comercializacdo, porém indicaram a necessidade de ajustes. A FAF-Rural pode ser
entendida como uma catalisadora das acdes de extenséo, possibilitando a aplicagéao
de um método de ensino que dialogue com as questdes diarias, reais, das
necessidades dos sujeitos e de setores populares.

Palavras-chave: Faturamento bruto; Perfil socioeconémico; Pesquisa de satisfacao.

20



ABSTRACT

Family Agriculture Fair at UFRRJ

The Family Agriculture Fair, at Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro —
UFRRJ, was created as a strategy for enhancing the visibility of local agriculture in
the institution to promote its development through research, to foster people training,
to encourage healthy and responsible consumption, as well as to stimulate
intersectoral actions between the University and the government in the town halls
and the State. The UFRRJ benefits from this optimal space for cooperation to
develop teaching-learning and extension activities. The purpose of the FAF-Rural
project work was to estimate the gross sales and the monthly balance of sales
through a 12-month operation of the FAF-Rural; to research the socioeconomic and
technical-productive profile of the FAF-Rural marketers at the UFFRJ Seropédica
Campus; to research the satisfaction level of the FAF-Rural marketers; to research
the satisfaction level of the FAF-Rural customers; to register the integration activities
between the FAF-Rural and the academic community, and the surrounding area. The
gross sales of the FAF-Rural totalized R$ 196,249.06. After a 12-month operation, a
remarkable difference had been verified in the marketers’ sales revenue, as indicated
by the difference between minimum and maximum monthly invoicing values. To
evaluate the sales balance of items put to sale, as well as to evaluate the contribution
percentage of the items for the total amount by category, the 264 locally produced
items, sold at the FAF-Rural, were grouped into five categories: |. vegetables, II.
fruits; Ill. processed and minimally processed; IV. benefited products; and V.
seedlings. The satisfaction level survey has demonstrated that both marketers and
customers are being benefited by the market space but has also indicated the
necessity of adjustments. The FAF-Rural functions as a catalyst for extension
actions, making it possible a teaching method that meets the daily real issues and
needs of the subjects and the popular sectors.

Keywords: Gross revenue; Socioeconomic profile; Satisfaction survey
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4.1 Introducéao

O municipio de Seropédica (antigo distrito de Itaguai) localizado na Baixada
Fluminense do estado do Rio de Janeiro ja foi destaque na producéo agricola, mas a
partir do final do século XIX a atividade entrou em declinio. Atualmente, a economia
local é dependente de atividades que geram desequilibrios ambientais, destacando-
se 69 empreendimentos de extracdo de pedra e areia e um Centro de Tratamento de
Residuos que enterra nove mil toneladas de lixo sobre o aquifero Piranema.
Adicionalmente, a inser¢do do municipio na rodovia logistica (Arco Metropolitano)
tem contribuido para a conversao de grandes areas para a instalacdo de empresas
de logistica, galpdes e depdsitos de contéineres, caracterizando um imenso porto
seco (ALCANTARA E SCHUELER, 2015).

Ao longo da historia de Seropédica, movimentos sociais rurais como as
ocupacdes de terra do Sol da Manha (1983) e Eldorado (1990) que foram
posteriormente reconhecidos enquanto assentamentos pelo Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agréaria (INCRA), e incluidos nos Programa Nacional de
Fortalecimento da Agricultura Familiar e Programa Especial de Crédito para a
Reforma Agréria. Acdes foram realizadas pela Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro (UFRRJ) e instituicbes de Pesquisa e Extensao (Pesagro-Rio, Emater-Rio e
Embrapa Agrobiologia) em apoio a esses agricultores com énfase para o estimulo a
produgéo orgéanica para autoconsumo e comercializacdo do excedente. Atualmente,
0 municipio conta com trés grupos de SPG vinculados a Abio (Associacdo de
Agricultores Biologicos do Estado do Rio de Janeiro). N&o obstante, a agricultura
local vem sendo progressivamente desmantelada pela auséncia de acfes
articuladas e intersetoriais que a estimulem e fortalecam. Além dos problemas
ambientais, a auséncia do estado nas areas rurais se notabiliza pela ma qualidade
das estradas, inseguranca, transporte publico, postos de saude, escolas e
saneamento basico deficientes além de técnicos sem especializacdo em agricultura
organica.

A UFRRJ detém potencial para apoiar técnica e politicamente os agricultores
locais e nesse sentido, vem sendo desenvolvido um Programa de Extensao
Universitaria orientado a construcdo de canais de comercializacdo de venda direta,
representado pela implantacdo do Programa de Aquisicdo de Alimentos, Feira de
Agricultura Familiar (FAF-Rural) no campus Seropédica e a Residéncia Agronémica
para assisténcia técnica e extenséo rural (ATER) com enfoque agroecolégico.

A Residéncia Agronémica € um Programa que tem por objetivo a capacitacéo
eminentemente pratica sob orientagcdo permanente de docentes da UFRRJ. Os
residentes atuam em Orgdos Publicos (Secretarias Municipais ou Estaduais de
Agricultura ou Meio Ambiente, Ministérios, Autarquias ou Organizacdes N&o
Governamentais) e empresas ligadas ao setor agropecuario, sendo a agroecologia
uma das linhas de atuacao dos residentes (UFRRJ, 2018).

Segundo Gliessman (2001), a agroecologia é uma ciéncia que estabelece
principios e préticas para o desenho e manejo de agroecossistemas mais
sustentaveis. Esta ciéncia desenvolve metodologias para uma agricultura
ambientalmente limpa, produtiva, economicamente viavel e socialmente justa. Numa
perspectiva mais ampla, a agroecologia pode ser entendida como um enfoque para
orientar a construcdo de sistemas agroalimentares mais sustentaveis que estao
associados alicercados na producédo organica (BRUNORI, 2000).

A agricultura organica abrange todos os modelos alternativos de agricultura
gue promovem a producao de alimentos, fibras e produtos ndo alimenticios baseada
em principios para saude, equidade, precaucéo, ecologia.
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Nesse sentido, a ATER com enfoque agroecolégico busca mediar a
comunicacao dos agricultores e a Universidade, contribuindo para a implantacédo de
canais de venda direta, promover o acesso pelos agricultores locais, criar processos
para avaliacdo econdmica e social desses equipamentos e estimular a transicao
agroecoldgica e a certificacdo participativa de sistemas organicos de producao.

As feiras livres sdo expressfes de praticas comerciais muito antigas e se
constituem espacos de comercializacdo de carater temporario com estrutura flexivel
para adaptacdo em diversas situacdes (VIEIRA, 2004). Segundo Godoy et al.
(2007), ainda hoje as feiras livres tém desempenhado papel importante na
consolidacdo econbmica e social da agricultura familiar, representando também um
espaco publico, socioecondmico e cultural, extremamente dinamico e diversificado
onde feirantes e consumidores estdo em contato direto.

A Feira de Agricultura Familiar na UFRRJ (FAF-Rural), além de um espaco de
comercializacdo, se constitui numa estratégia para estimular a interacdo entre a
comunidade académica e os agricultores do territério de Seropédica. As feiras
permitem relacdes diretas entre produtores e consumidores, que na realidade da
UFRRJ, séo representados na sua maioria por estudantes, técnico-administrativos e
professores. Essa estratégia partiu da percepcdo de que € necessario além de
visibilizar a insercdo da agricultura local na instituicAo para promover 0 seu
desenvolvimento por meio de pesquisas, formacdo de pessoas, estimulo ao
consumo saudavel e responsavel, acdes intersetoriais entre universidade,
prefeituras, estado, etc. Além disso, a UFRRJ se beneficia desse espaco 6timo de
interacdo para desenvolver atividades de ensino-aprendizagem e de extenséo.

O apoio da UFRRJ a comercializacdo do excedente de alimentos produzidos
por agricultores locais tem potencial de gerar renda, bem como auxilid-los na
superacao dos desafios que enfrentam os empreendimentos econdmicos populares
e da agricultura familiar, nos campos politico, socioeconémico e gerencial. O
mapeamento nacional divulgado pela Secretaria Nacional de Economia Solidaria
(SENAES) reflete as dificuldades vivenciadas por esses empreendimentos quando
apenas 38% conseguem se viabilizar economicamente (IPEA,2016). Por tras destas
dificuldades, além da falta de politicas publicas adequadas, estd a caréncia de
formacao apropriada e de instituicdes que se dediquem ao tema da sustentabilidade
destes empreendimentos, que tém uma légica de funcionamento muito especifica.
Do mesmo modo, continua evidente a caréncia de técnicos com conhecimentos em
agroecologia e qualificados a apoiar esses empreendimentos. A FAF-Rural busca,
além de contribuir para a producdo de alimentos em atendimento a seguranca
alimentar e nutricional buscando a insercdo de agricultores locais nos grupos de
SPG-Abio para aumentar a oferta de alimentos organicos, e envolver docentes e
graduandos na producao local e no consumo.

Dentre a problematica que envolve a implantacdo de uma feira no Campus
Seropédica da UFRRJ, destaca-se a auséncia de uma infraestrutura basica que
contemple a protecdo fisica dos agricultores e dos alimentos, barracas de boa
qualidade, ponto de energia elétrica e de agua, bem como apoio institucional e
autorizacéo para uso do espaco pela Reitoria. Inclui-se nessa anélise, a mudanca na
rotina de técnicos administrativos, envolvimento da Divisédo de Guarda e Vigilancia e
a formacé&o de agricultores para venda direta (limpeza, identificacao, etc.).

A comercializacao na feira por produtores locais apenas de itens de producao
prépria, a assiduidade e a capacidade de manter a oferta de alimentos diversificados
durante o ano, frequéncia, bem como a Vviabilidade econdmica desse
empreendimento, sdo pontos criticos para efetiva participacdo dos agricultores
familiares e continuidade dessa iniciativa na UFRRJ. Diante do exposto, pergunta-
se:
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Em que medida a Feira de Agricultura Familiar na UFRRJ se consolidara
como um espaco de integracdo entre agricultores e a comunidade académica
contribuindo para aumentar a oferta de alimentos organicos localmente produzidos e
0 consumo consciente, tornando visiveis 0s invisiveis?

4.2 Objetivos

e Estimar o faturamento bruto e o balanco mensal de vendas no periodo de
doze meses de funcionamento da FAF-Rural;

e pesquisar o perfil socioeconémico e técnico-produtivo dos feirantes na Feira
de Agricultura Familiar no Campus Seropédica da UFRRJ (FAF-Rural);

e pesquisar a satisfacdo dos feirantes da FAF-Rural;

e pesquisar a satisfacdo de clientes da FAF-Rural;

e registrar as atividades de integracdo entre a FAF-Rural e a comunidade
académica e do entorno.

4.3 Metodologia

Foi realizada uma pesquisa descritiva da Feira da Agricultura Familiar na
UFRRJ, que de acordo com GIL (2008) refere-se a descricdo das caracteristicas de
determinada populacdo ou fendbmeno e/ou estabelecimento de relacbes entre
variaveis. Para a elaboracao do referencial teorico, realizou-se pesquisa bibliografica
e documental utilizando fontes primarias e secundérias. Descreveu-se a experiéncia
de construcdo da Feira da Agricultura Familiar no Campus Seropédica da
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (FAF-Rural), sob o olhar da autora
que fez parte desse processo atuando como bolsista Residente em Agronomia.
Adicionalmente, pesquisaram-se as caracteristicas socioeconémicas e grau de
satisfacdo de feirantes e clientes nesse espaco usando a técnica de entrevista
seguindo roteiros semiestruturados.

4.3.1 Histérico da Feira de Agricultura Familiar na UFRRJ (Campus Seropédica)

A implantacdo da Feira de Agricultura Familiar no Campus Seropédica da
UFRRJ foi uma das metas do Projeto “Fortalecimento da agricultura familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro: construgdo de mercados e
assisténcia técnica para o desenvolvimento local sustentavel (Processo n°
23083.003461), que foi construido a partir de uma parceria entre o Instituto de
Agronomia e a Proé-reitoria de Assuntos Financeiros. O Projeto teve por objetivo
promover canais de comercializacdo, apoio técnico e de organizacdo aos
agricultores familiares no territério de parte da Regido Metropolitana da capital
fluminense, incluindo o municipio de Seropédica, onde esta o campus sede da
UFRRJ, e municipios limitrofes a este: Itaguai, Paracambi, Japeri e Nova Iguagu e
Rio de Janeiro. Apés a institucionalizacdo do Projeto por meio de aprovacdo pela
Camara de Extenséao e registro na Pro-Reitoria de Extensado, foram adquiridas, com
recursos do orcamento da UFRRJ, dez barracas para disponibilizar aos agricultores.
Além disso, a Universidade assumiu o pagamento de duas bolsas de Residéncia
Agrondmica para agronomos recém-formados que integraram a coordenacdo da
FAF-Rural, os quais organizaram a distribuicdo das barracas, ajudaram a construir e
asseguraram o cumprimento do Regimento pelos feirantes, cadastraram o0s
interessados em participar, dirimiram conflitos e faziam a interlocugao entre feirantes
e a Universidade e prestavam ATER aos agricultores.
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Para orientar o funcionamento da FAF-Rural, foi realizada uma pesquisa de
mercado na qual foram entrevistados um total de 396 pessoas na UFRRJ, com
intuito de levantar qual o dia da semana, frequéncia e produtos a comunidade
académica desejava adquirir e quanto pretendia gastar (OLIVEIRA, 2017).

Realizou-se um levantamento dos agricultores familiares na feira livre do
municipio, no Km 5 (antigo Km 49) da BR 465 (antiga estrada Rio - Sdo Paulo) que
ocorre aos domingos. Para enquadramento como agricultor ou agricultora familiar
utilizou-se como critérios a producéo propria dos alimentos a serem comercializados,
a direcdo do estabelecimento rural pelo produtor com sua familia e a utilizagéo
predominante da mao de obra da propria familia nas atividades econémicas do
estabelecimento ou empreendimento. Apds essa pesquisa, iniciou-se a articulagao
com extensionistas do escritério local da Emater-Rio a fim de divulgar ao maior
namero de agricultores e seus coletivos, a oportunidade de se integrar a Feira na
UFRRJ e comercializar seus produtos. A divulgacdo também foi realizada no portal
da UFRRJ e por meio de cartazes afixados em pontos de grande circulagdo do
municipio de Seropédica (Anexo A). Realizaram-se trés reunifes entre os meses de
julho a agosto de 2016, no escritério local da Emater-Rio para inscricdo e selecao
dos interessados, bem como para definir a estrutura e funcionamento da Feira. A
prioridade foi a inclusdo de agricultores e produtos de producao prépria do municipio
de Seropédica e depois do entorno. Um modelo de Regimento Interno foi
apresentado aos feirantes na ultima reunido e apos discutir cada secao e receber
contribuicdes dos feirantes, o documento foi finalizado (Anexo B). Para dirimir as
questdes relacionadas a FAF-Rural, elegeram-se duas instancias de decisdo, a
Assembleia Geral e a Coordenacdo em parceria da UFRRJ, produtores e escritério
local da Emater-Rio.

A Feira da Agricultura Familiar no Campus Seropédica (FAF-Rural) foi
inaugurada na data de 13 de setembro de 2016, no jardim do Pavilhdo Central (P1),
as 8 h da manha (Anexo C). Participaram cerca de 30 feirantes, divididos em 11
barracas, dentre as quais, uma comerciante de produtos organicos e da agricultura
familiar e dois processadores de alimentos sem gluten que foram incluidos em
comum acordo com os agricultores nas primeiras reunides de constru¢do do espacgo
de comercializacao.

A FAF-Rural ocorreu nas duas primeiras semanas dos meses de setembro,
outubro, novembro e primeira semana de dezembro, perfazendo um total de 7
edicbes em 2016. No periodo entre 25/10/2016 e 18/12/2016, o Pavilhdo Central foi
ocupado por estudantes em ato de protesto contra a PEC 241 (PEC 55) e a reforma
no Ensino Médio (Rural Semanal, 2017). Apdés negociacdo com o0s estudantes,
houve liberacdo para que os funcionarios de campo, encarregados da montagem
das barracas, pudessem entrar no P1 e a FAF-Rural funcionou do lado de fora, na
entrada principal (Anexo D). Em 2017, a Feira voltou a funcionar no més de
fevereiro, entdo semanalmente; foi interrompida durante o més de marcgo devido ao
recesso académico, retornou em abril até outubro, totalizando 41 edic6es que foram
analisadas no presente estudo. Desenvolveu-se no primeiro semestre de 2017 uma
identidade visual para FAF-Rural a partir de uma construgéo participativa entre uma
profissional de designer, técnica-administrativa lotada na Imprensa Universitaria e 0s
feirantes (Figura 2). A identidade teve por objetivo colocar o agricultor no centro do
sistema, indicar alimentos saudaveis, sustentabilidade e fortalecer a regionalizacéo.
Ao mesmo tempo, atrair consumidores e aumentar o debate para a importancia dos
sistemas agroalimentares localizados. O amor a terra e o conceito familiar ficaram
implicitos no formato de um coragéo.
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Figura 2. Identidade visual da Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal
Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica-RJ). Fonte: Juliana Affonso —
Imprensa Universitaria, 2016.

4.3.2 Relatorios de comercializacao e de faturamento bruto

Foi desenvolvido um modelo de formulario, a ser preenchido individualmente
em cada feira, contendo informacdes sobre: item ofertado, unidade de medida, valor,
guantidade comercializada e sobra (Anexo E). Ao final da feira, o feirante devolvia o
formulério para o residente. A partir do més de setembro de 2017, adotou-se um
novo processo para os relatérios de comercializacdo. Os formularios foram
impressos e reunidos em espiral, formando um Caderno de Relatérios de
Comercializacdo (Anexo F). Foi elaborada uma Declaracdo para comprovar a
participacdo de cada feirante na FAF-Rural e estimula-los a preencher, utilizar e se
apropriar do Relatorio. Os residentes passaram a fotografar os relatorios e 0s
feirantes passaram a levar os cadernos para casa. Os resultados dos relatorios de
comercializacdo de 41 feiras foram digitados em planilha do Excel e estimou-se o
faturamento bruto diario e mensal por feirante e total; faturamento minimo e maximo
mensais. No final desse periodo, foram gerados uma planilha e um grafico que
foram impressos para cada feirante, sumarizando o resultado de sua atividade.

Os itens de producao propria comercializados na FAF-Rural foram agrupados
em cinco grupos: |. hortalicas, Il. frutas; Ill. Minimamente processados e
processados; IV. beneficiados e V. mudas (Anexo G). ApGs a padronizacdo das
unidades, estimou-se o0 balanco de vendas (itens ofertados e comercializados), bem
como o percentual de contribuicdo dos itens no volume total por categoria.

4.3.3 Pesquisa com os feirantes

Foram entrevistados 24 feirantes no més de dezembro de 2017. Desses, 21
eram agricultores (dois agricultores urbanos), dois processadores sem gliten e uma
comerciante, divididos em 11 barracas e uma mesa (Tabela 1). Quatro barracas
foram ocupadas por unidades familiares de producao, representando um mesmo
grupo e sete foram divididas por pessoas com afinidade, parentesco ou integrantes
de um mesmo Sistema Participativo de Garantia vinculado a Associacdo de
Agricultores Bioldgicos do Estado do Rio de Janeiro (SPG-Abio).

Utilizou-se um questionario semiestruturado contendo 34 perguntas
organizadas de forma a descrever o perfil socioeconémico (género, escolaridade
idade e renda salarial), estatuto social da mao-de-obra, modo de acesso a terra,
unidade familiar, sistema de producéo e de comercializagcdo, bem como a satisfacao
em participar da FAF-Rural (Anexo H).
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Tabela 1. Estrutura da Feira da Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro em dezembro de 2017.

Barraca Grupo? Perfil de Producéo Numero de
pessoas

1 Mudas 1
B Hortalicas folhosas, raizes, bulbos, tubérculos e rizomas 1

2 Hortalicas folhosas, raizes, bulbos, tubérculos e 1

rizomas, flores, hastes e brotos

D Frutas 1

E Frutas 1

3 F Processados 2
G Hortalicas folhosas e processados 2

H Hortaligas folhosas e processados 1

4 I Hortalicas folhosas (PANC), aroméaticas, condimentares 2

e medicinais, processados
5 J Hortalicas folhosas, fruto, raizes, bulbos, tubérculos e 2
rizomas e processados (Bolos e pées)

6 K Frutas (banana) 1
7 L Hortaligas folhosas e processados 1
M Mudas 1

N Processados 1

8 @] Hortalicas: folhosas, raizes e frutos 1
P Hortaligas: raizes (aipim), frutos (pimenta); e frutas 1

(abacaxi e fruta do conde)
Q Raizes e processados 1
10 R Raizes (aipim) e fruto (milho verde, quiabo, jil6 e 2
maxixe)
11 S Processados sem glaten 2
T Produtos orgénicos e da agricultura familiar 1
processados

12 U Brotos, PANC e Processados (Alimentacéo Viva)? 1
Total 27

1 O grupo se refere a unidade familiar de producao e que participa diretamente da comercializacéo.

2 Devido a atividade desenvolvida, feirante ocupou uma mesa.

4.3.4 Pesquisa de satisfacdo dos clientes

Foram entrevistados 27 clientes da FAF-Rural, aleatoriamente selecionados,
nos dias 6 e 13 de dezembro de 2017. As entrevistas foram realizadas utilizando um
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questionario semiestruturado contendo 18 perguntas divididas em caracterizacdo do
perfil e do vinculo com a UFRRJ, canal de divulgacédo sobre a FAF-Rural a que teve
acesso, motivacdo, preferéncia, frequéncia, critérios para escolha dos alimentos,
precos, gastos, relacdo com feirantes, fatores limitantes, criticas e sugestfes (Anexo

).

4.3.5 Atividades de integracao entre a FAF-Rural e a comunidade académica e do
entorno

Foram realizadas oficinas na FAF-Rural com intuito de mediar temas da
agroecologia, agricultura organica e seguranca alimentar. As oficinas foram
anunciadas em pagina do Facebook® para convidar os participantes, foram
realizadas pré-inscricdes atraveés do e-mail da feira com confirmacéo via assinatura
nas listas de presenca no dia do evento. Além disso, elas tiveram duracdo de cerca
de 1 h com distribuicdo de materiais impressos (folder, cartilhas, etc.), participacéo
de agricultores/feirantes e docentes como facilitadores e distribuicdo de certificados
ao final do evento.

Foram ministradas aulas de disciplinas de graduacdo na FAF-Rural com
intuito de discutir contetddos relacionados as teméaticas que envolvem a agricultura
familiar. As aulas eram marcadas pelos professores de cada disciplina com a
coordenacao da feira. A coordenacao do projeto recebia a turma a fim de realizar um
breve historico da FAF-Rural, em seguida era destinado um momento para
perguntas e esclarecimento de davidas e por fim os alunos junto ao professor da
disciplina eram encaminhados para as bancas onde eram recebidos pelos feirantes.

As vivéncias na feira ou em unidades de producédo dos agricultores foram
marcadas pelo grupo interessado por intermédio da coordenacéo. As vivéncias na
feira seguiram a mesma dinamica das aulas.

4 4 Resultados e Discussao
4.4.1 Faturamento bruto da FAF-Rural

No periodo de 12 meses, o faturamento bruto da Feira de Agricultura Familiar
na UFRRJ (FAF-Rural) foi de R$ 196.249,06 (Figura 3). Nos meses de setembro a
novembro de 2016, nos quais ocorreram quinzenais, o faturamento médio mensal foi
de R$ 7.911,10. A partir do més de fevereiro de 2017, a FAF-Rural passou a ser
semanal, e o faturamento médio mensal dos meses de abril a outubro foi de R$
21.502,91, registrando um aumento de 171% em comparacdo a média do periodo
de setembro a novembro do ano anterior. O més com maior faturamento bruto foi o
de maio seguido do més de agosto, ambos com cinco semanas. Esse resultado
mostrou que 0 aumento da frequéncia da feira para uma vez por semana, impactou
positivamente o faturamento bruto e que foi acertada a decisdo dos feirantes
estimulados pelos clientes, de estabelecer semanal da FAF-Rural.

Shttps://www.facebook.com/Feira-da-Agricultura-Familiar-UFRRJ-Serop%C3%A9dica-
1144524852290842/
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Figura 3. Faturamento bruto mensal da Feira de Agricultura Familiar na
Universidade Federal do Rio de Janeiro (Campus Seropédica-RJ). Fonte: Leticia
Ribeiro Pinto dos Santos.

A questéo do faturamento foi, desde a concepcao da FAF-Rural considerada
critica para a viabilidade desse canal de venda direta na UFRRJ, pois para se
consolidar como espaco 6timo de integracao, deveria gerar renda para os feirantes e
aumentar o acesso a alimentos seguros pela comunidade académica. O faturamento
bruto de um empreendimento social € um indicador importante nesse sentido e pode
sugerir que a FAF-Rural foi incluida na rotina dos clientes para compra de alimentos
semanalmente, tornando possivel a manutencdo desse espa¢o na Universidade
(LACERDA et al., 2007). Além disso, mostra a importancia das feiras para
incrementar a renda dos agricultores-feirantes e o potencial para movimentar a
economia local.

N&o obstante, registrou-se expressiva diferenca no faturamento bruto entre os
feirantes (Figura 4). Essa diferenca foi evidenciada pela amplitude entre faturamento
minimo e maximo mensal de cerca de 20 vezes. Varios fatores podem explicar essa
discrepancia, incluindo: feirantes novatos, assiduidade, volume e diversificacdo de
itens ofertados e seu preco. Além disso, foi possivel inferir que os feirantes que
adotaram estratégias de agregacdo de valor aos seus produtos, tais como
processamento, embalagens e investiram na apresentacdo pessoal e se
comunicaram mais com os clientes, criando vinculos, obtiveram melhor retorno
econdmico, com énfase para os produtores com selo organico.
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Figura 4. Faturamento bruto mensal minimo e maximo da Feira da Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica-RJ).
Fonte: Leticia Ribeiro Pinto dos Santos.

De acordo com pesquisa que avaliou a agroindustrializacdo de frutas e
hortalicas cultivadas em bases agroecoldgicas em assentamentos rurais e sua
insercdo no mercado local, verificou-se que o processamento agrega valor ao
produto “in natura” possibilitando incremento na renda dos produtores (LACERDA et
al., 2007).

Os agricultores sentem-se valorizados conforme 0s consumidores criam
vinculos de fidelidade refletida na maior aceitacdo de seus produtos e retorno
econOmico, assim como 0S consumidores se sentem mais seguros em adquirir
produtos de qualidade, sabendo a origem (LACERDA et al., 2007; FONSECA et al.,
2009).

Na FAF-Rural os agricultores que adotaram estratégias de agregacdo de
valor através de processamento e embalagens, e que se comunicaram, investiram
na apresentacao pessoal criando vinculos com os clientes, foram mais valorizados,
impactando com maior retorno econémico.

4.4.2 Analise da oferta e comercializacdo de hortalicas na FAF-Rural
De 234 itens ofertados na FAF-Rural, observou-se que as hortalicas e os

produtos processados foram os itens mais comuns, perfazendo mais de 50% do total
(Figura 5).
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Figura 5. Numero de itens ofertados na Feira da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de
2016 e 2017. Fonte: Leticia Ribeiro Pinto dos Santos.

e Hortalicas folhosas

No grupo das hortalicas folhosas, foram ofertadas 6.689 unidades, das quais
alface, couve e rucula representaram mais de 50% do volume total (Figura 6). Foram
comercializadas 5.744 unidades, ou seja 83,7% do total ofertado (Tabela 2).

m Alface

m Couve

® Rcula

m Bertalha

H Peixinho
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® Taioba

m Ora pro Nobis

® Repolho

m Almeirdo
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1
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Figura 6. Hortalicas folhosas ofertadas na Feira de Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de
2016 e 2017. Valores em percentual. Fonte: Leticia Ribeiro Pinto dos Santos.
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Tabela 2. Balango de comercializagao de hortalicas folhosas na Feira da Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos
anos de 2016 e 2017.

Percentagem de

ltem Unidade Ofertada Comercializada comercializacdo
(%)
Alface Unidade 1797 1619 90,1
Couve Molho 1469 1235 84,1
Rucula Molho 885 803 90,7
Bertalha Molho 378 353 93,4
Peixinho Molho 349 327 93,7
Espinafre Molho 343 288 84,0
Mostarda Molho 311 215 69,1
Taioba Molho 283 215 76,0
Ora pro Nobis Molho 149 127 85,2
Repolho Unidade 126 101 80,2
Almeiréo Molho 110 77 70,0
Chicoéria Molho 97 67 69,1
Vinagreira Molho 97 52 53,6
Caruru Molho 72 62 86,1
Acelga Unidade 55 46 83,6
Agrido Molho 54 54 100,0
Brécolos Unidade 51 47 92,2
Dente de ledo Molho 23 23 100,0
Couve nabica Molho 18 14 77,8
Beldroega Molho 14 11 78,6
Couve-flor Unidade 8 8 100,0
Total 6.689 5.744 Média 83,7%

A alface (Lactuca sativa), pertencente a familia chicoriaceae constitui,com
diversos tipos de variedades, o grupo de hortalicas folhosas mais popular no Rio de
Janeiro, sendo utilizada na forma de salada. A couve (Brasica oleracea var.
acephala) e a rucula (Eruca sativa) pertencem a familia brassicaceae, constituem a
familia mais numerosa dentre as espécies olericolas. Essas trés espécies juntas
constituem as principais hortalicas folhosas consumidas no Brasil (CONAB, 2017;
Anuério Brasileiro de Hortalicas, 2016). Contudo o consumo dessas espécies
substituiu 0 uso de plantas ndo produzidas em sistemas convencionais que ja
fizeram parte da base alimentar, porém cairam no esquecimento e hoje séo
conhecidas como Plantas Alimenticias Nado Convencionais (PANC) (FILGUEIRA,
2000; RANIERI, 2017). Segundo Santilli (2009) a agricultura “moderna” e o cultivo de
poucas espécies agricolas favorecem a padronizacdo dos habitos alimentares e a
desvalorizacdo cultural de espécies nativas impactando no empobrecimento das
dietas alimentares.

Brécolos (Brassica oleracea var. italica) e couve-flor (Brassica oleracea var.
botrytis) sdo culturas amplamente exploradas na Regido na Serrana do estado do
Rio de Janeiro, onde as temperaturas sdo mais amenas favorecendo seus cultivos.
Em Seropédica ha limitacbes para o cultivo devido o clima que, segundo
classificacdo de Kdppen, é o Aw, com chuvas concentradas no periodo de novembro
a marco, precipitacdo média anual de 1.291 mm e temperatura média de 24,5° C. No
verdo as temperaturas no municipio sdo muito elevadas impossibilitando o cultivo
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dessas hortalicas e o inverno é seco exigindo o uso obrigatério de irrigacdo para a
producdo, porém a maioria dos agricultores do municipio sdo descapitalizados e
possuem dificuldades em investir em sistema de irrigacdo (FILGUEIRA, 2000;
FROTA et al., 2016; ALCANTARA e SCHUELER, 2015).

Espécies de PANC como Bertalha (Basella alba L)., Peixinho (Stachys
byzantina K.Koch), Mostarda (Brassica juncea L.), Ora pro Nobis (Pereskia aculeata
Mill.), Vinagreira (Hibiscus sabdariffa L.), Caruru (Amaranthus spp.), Dente de leédo
(Taraxacum campylodes G.E.Haglund) e Beldroega (Portulaca oleracea L.) ndo sao
produzidas ou comercializadas em larga escala por falta de interesse comercial e
conhecimento da populacdo. Geralmente sdo encontradas apenas em circuitos
alternativos de comercializagdo, como as feiras organicas e agroecologicas. A FAF-
Rural apresenta boa oferta de PANC, provavelmente pela rusticidade e facilidade de
cultivo na Baixada Fluminense. Conforme os resultados apresentados na tabela
anterior percebe-se a ampla comercializacdo desses alimentos, demonstrando que
os clientes da feira “fogem da regra”, pois conhecem e valorizam esses alimentos
promovendo o resgate da cultura alimentar, da medicina popular regional, além de
novas receitas saborosas e saudaveis (BRACK, 2016; RANIERI, 2017).

e Hortalicas fruto

Do total de 4.532,75 kg de hortalicas fruto ofertado, destacaram-se o quiabo,
a pimenta, o tomate tipo cereja e a berinjela. O quiabo respondeu por 26% do
volume de hortalicas fruto ofertado (Figura 7). Do total ofertado, foram
comercializados 3.485,2 kg, compondo a taxa média de comercializacao de 74,84%.
O pepino, embora tenha sido ofertado em pouca quantidade, foi o item com a maior
taxa de comercializacao (94,7%), seguido pelo milho verde (88%) (Tabela 3).

® Quiabo
® Pimenta
m Tomate cereja
m Berinjela
m Abébora
® Chuchu
m Milho verde
m Jilo
Tomate salada
mVagem
m Pimentéo
Maxixe
Berild
Pepino
Abobrinha

1ttrko

Figura 7. Hortalicas fruto ofertadas na Feira de Agricultura Familiar na Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de 2016 e 2017.
Valores em percentual. Fonte: Leticia Ribeiro Pinto dos Santos.
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Tabela 3. Balango de comercializacdo de hortalicas fruto na Feira da Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos
anos de 2016 e 2017.

Percentagem de

Produto Unidade Ofertada Comercializada O
comercializagao (%)
Quiabo Kg 1.192 951 79,8
Pimenta 0,3 kg 681,5 462 67,8
Tomate cereja 0,3 kg 658 569 86,5
Berinjela kg 572,5 390,25 68,2
Abdbora Kg 418,65 345 82,4
Chuchu kg 231,9 172,9 74,6
Milho verde Unidade 198,2 175,2 88,4
Jilé Kg 172,3 140,8 81,7
Tomate salada Kg 170,2 143,1 84,1
Vagem 0,3 kg 79 14,55 18,4
Pimentao Kg 46,9 34,1 72,7
Maxixe kg 37 24 64,9
Berild kg 28 22,5 80,4
Pepino Kg 26,4 25 94,7
Abobrinha kg 20,2 15,8 78,2
Total 4.532,75 3.485,2 Média 74,84

A cultura do quiabo (Abelmoschus esculentus L. Moench) é uma olericola de
grande importancia no estado Rio de Janeiro, principalmente a cultivar Santa Cruz
que foi obtida por fitomelhoristas fluminenses, é uma planta de r4pido inicio de
producdo, de baixo custo devido sua rusticidade e baixa exigéncia de tratos
culturais, com boa resisténcia a seca, resultando numa boa alternativa de renda para
os agricultores (RESENDE, 1986; FILGUEIRA, 2000). O nematdide das galhas
(Meloidogyne spp) ocasiona inchagos nas raizes, além de mau desenvolvimento das
plantas, sendo o quiabeiro uma das culturas mais sujeitas ao ataque deste agente
patogénico (FILGUEIRA, 2000). Em regides baixas e quentes, com inverno ameno
como a Baixada fluminense é possivel cultivar durante o inverno propiciando ao
produtor precos mais altos. A producéo de quiabo em Seropédica € 1.783,50 t, com
um faturamento de R$ 3.549.165,00 (Emater-Rio, 2016), demostrando a importancia
dessa cultura em termos socioeconémicos para 0 municipio.

A berinjela (Solanum melongena) € uma hortalica de reconhecida importancia
ocupando posicado de destaque no estado do Rio de Janeiro. Em 2016 a producéo
de berinjela em Seropédica foi de 108 t, com um faturamento de R$ 189.000,00
(Emater-Rio, 2016), perfazendo a importancia da cultura para o municipio.

Conforme apresentado, o quiabo e berinjela sdo hortalicas amplamente
ofertadas e comercializadas pelos agricultores da FAF-Rural, impactando
diretamente em seus ganhos socioecondmicos.

e Raizes, bulbos e tubérculos

De um total de 5.152,05 kg de raizes, bulbos e tubérculos, o principal alimento
ofertado na FAF-Rural foi o aipim, perfazendo 66% do volume ofertado. O segundo
item, com volume cinco vezes menor, foi a batata doce, contribuindo com 11% da
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oferta total (Figura 8). Do total ofertado, foram comercializados 4.481,82 kg de
raizes, bulbos e tubérculos, compondo a taxa média de comercializacdo de 87,1% a
maior entre as hortalicas, com énfase para a batata doce, cenoura, inhame,
beterraba e nabo (Tabela 4).

H Aipim

M Batata doce
m Cenoura

H Inhame

H Beterraba
m Gengibre

Cebola

Figura 8. Hortalicas raizes, bulbos e tubérculos ofertados na Feira da Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos
anos de 2016 e 2017. Valores em percentual. Fonte: Leticia Ribeiro Pinto dos
Santos.

Tabela 4. Balanco de comercializacdo de hortalicas raizes, bulbos e tubérculos na
Feira da Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(Campus Seropédica), nos anos de 2016 e 2017.

Item Unidade Quantidade Quantidade Percentagem de

Ofertada Comercializada comercializacao
(%)
Aipim kg 3421 2922 85,4
Batata doce kg 592 534,7 90,3
Cenoura 0,6 477,6 459,6 96,2
Inhame kg 253 231 91,3
Beterraba 0,6 189,6 177 93,4
Gengibre 0,3 147,9 96 64,9
Cebola Kg 43,2 36,9 85,4
Rabanete 0,28 21 18,48 88,0
Nabo 0,4 4,8 4.4 91,7
Alho Unidade 1,95 1,74 89,2
Clrcuma Unidade 20,58 17,01 82,7

Total 5.152,05 4.481,82 Média 87,1%

O aipim (Manihot esculenta Crantz) é nativo do Brasil e distribuido por todo
territério nacional. A Baixada fluminense é uma regido tradicionalmente produtora de
aipim de mesa “in natura”, responsavel por parte do abastecimento da regido
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metropolitana do Rio de Janeiro. (ALONSO, 2009). A produtividade média em
Seropédica foi de 14,50 t.ha', com faturamento de R$ 3.061.240,00 (Emater-Rio,
2016) reforcando a importancia da cultura para o municipio. A mandioca é uma
cultura rustica e tolerante a estresses ambientais, por isso, destaca-se quando
comparada a outras culturas, apresentando alto grau de tolerancia a seca
prolongada, altas temperaturas, solos de baixa fertilidade e alta incidéncia de pragas
e doencas. (OKOGBENIN, 2013; DE TARSO et al, 2015).

A doenca conhecida como couro-de-sapo do aipim (Cassava Frog Skin
Disease - CFSD), foi constatada no Brasil nos estados do Amazonas, Par4, Bahia e,
recentemente, Rio de Janeiro. A etiologia do couro-de-sapo sempre foi atribuida a
um virus da familia Reoviridae (dsRNA) CFSD. Sob condi¢cbes favoraveis a CFSD
promove a reducdo do rendimento de raizes tuberosas, podendo atingir até 100%, e
no teor de amido, com perdas acima de 50% (ALVAREZ et al., 2009). Agricultores
na Feira da Agricultura Familiar destacam perdas que podem estar relacionadas a
essa doenca, possivelmente em fungédo do plantio sucessivo nas mesmas areas. O
manejo do couro de sapo depende da rotacdo de culturas e aplicacédo sistematica de
matéria organica.

A batata doce (Ipomoea batatas L.) € uma convolvulacea, planta de raiz
tuberosa cultivada em regides tropicais ou subtropicais. Na FAF-Rural, €
comercializada principalmente uma cultivar de polpa alaranjada que se destaca pelo
formato das raizes, tamanho, coloragcdo da polpa, paladar adocicado e grande
aceitacao pelos clientes. Para o agricultor € interessante o valor agregado conferido
pela novidade da coloracdo, diferenciando essa variedade de batata doce das
tradicionalmente comercializadas nos mercados tradicionais como supermercado,
principalmente quando cultivada em sistema organico. Além disso, a cultivar em
questdo de polpa alaranjada, € fonte importante de carboidrato, pro-vitamina A,
vitamina C, vitamina B6, cobre, potassio, ferro, carotendides e fibra (PADMAJA,
2009; RICCI et al., 2011). Assim como a cenoura (Daucus carota) e a beterraba
(Beta vulgaris), que na FAF-Rural sdo comercializadas em molhos possibilitando o
aproveitamento tanto das raizes quanto da parte aérea. Os feirantes ensinam aos
clientes na FAF-Rural formas de preparo e aproveitamento dessa folhagem rica em
vitaminas e sais minerais.

e Brotos

Foram ofertados dois itens no grupo de brotos, e o item que apresentou maior
percentual de comercializagéo foi o broto de girassol (Tabela 5). A comercializacao
média foi de 35,2%.

Tabela 5. Balanco de comercializacdo de brotos na Feira da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de
2016 e 2017.

Quantidade  Quantidade Percentagem de

Item Unidade Ofertada Comercializada comerg/? ;|zagao
Broto de girassol 509 34 17 50,0
Broto de bambu 100g 64 13 20,3
Total 98 30 Média 35,2%
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Os brotos de girrassol e bambu possuem baixa oferta, porém a
comercializagdo é ainda menor. O consumo de brotos € uma pratica milenar no
Oriente com utilizacdo difundida e apreciada na China, Japao, Estados Unidos,
Tailandia, Nepal, Butdo, Coréia, Australia, Nova Zelandia, Malésia, Indonésia e esta
crescendo no Brasil. O interesse em consumi-los esta relacionado a procura por
alimentos naturais e de alto valor nutritivo (LIMA et al.,2004; LOURES et al., 2009;
CHOUDHURY et al., 2012). Possivelmente, a baixa comercializacdo na FAF-Rural
esta relacionado ao desconhecimento dos clientes, indicando que é necesséario um

trabalho de divulgacao e difusdo dos usos desses alimentos.

® Aromaticas, condimentares e medicinais

De um total de 3.964 kg de aromaticas, condimentares e medicinais, o
principal alimento ofertado na FAF-Rural foi o cheiro verde, representando 19% do
volume ofertado seguido pelo alho por6 e a salsinha perfazando cada um 13% do
total ofertado.(Figura 9). Do total ofertado, foram comercializados 3.281 kg de
aromaticas, condimentares e medicinais, compondo a taxa média de
comercializacdo de 78,9%, com énfase para funcho, menta, saido, cebolinha,
serralha, erva-cidreira e louro (Tabela 6).

® Cheiro verde

m Alho poro

m Coentro

H Salsinha

m Alecrim

® Cebolinha

® Tomilho

® Manijericdo
Hortela

= Noni

= Louro
Nira
Orégano
Funcho
Serralha
Chaya

Figura 9. Principais plantas aroméaticas, condimentares e medicinais ofertados na
Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(Campus Seropédica), nos anos de 2016 e 2017. Valores em percentual. Fonte:
Leticia Ribeiro Pinto dos Santos.
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Tabela 6. Balanco de comercializagdo de plantas aromaticas, condimentares e
medicinais na Feira da Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de 2016 e 2017.

Quantidade  Quantidade  Fereentagem de

Item Unidade Ofertada Comercializada comer((:;/il ;lzagao
Cheiro verde molho 749 600 80,1
Alho poré Unidade 508 459 90,4
Coentro molho 499 372 74,5
Salsinha molho 312 282 90,4
Alecrim molho 302 258 85,4
Cebolinha molho 264 255 96,6
Tomilho molho 240 218 90,8
Manjericéo molho 233 157 67,4
Hortela molho 184 151 82,1
Noni Unidade 94 27 28,7
Louro molho 82 76 92,7
Nira molho 82 73 89,0
Orégano molho 81 73 90,1
Funcho molho 62 62 100,0
Serralha molho 56 53 94.6
Chaya molho 52 45 86,5
Folha de amora molho 28 18 64,3
Salsédo Unidade 66 51 77,3
Manjerona molho 21 14 66,7
Erva cidreira molho 16 15 93,8
Menta molho 13 13 100,0
Capim liméo molho 8 3 37,5
Babosa folha 7 1 14,3
Saido molho 5 5 100,0

Total 3.964 3.281 Média 78,9

A familia das apiaceas apresentam grande diversidade de representantes
(salsinha, coentro, funcho), dentre eles, plantas aromaticas, condimentares ou
medicinais que sao importantes espécies horticulas. O coentro (Coriandrum sativum
L.) e a salsa (Petroselinum sativum L.) se destacam pelo alto valor econdmico,
elevado consumo e sigficativa area de producdo (PEDROSO, 2012). As plantas
condimentares ou temperos, sédo utilizadas para realcar o sabor e o aroma dos
alimentos, além de apresentarem substancias com propriedades de conservacéo de
alimentos, ativacdo de glandulas salivares como no tratamento de problemas
respiratorios, cardiovasculares e na atividade microbiana (CARDOSO el al., 2005;
LENZ, 2005). Estas plantas também sdo muito estudadas pela industria quimico-
farmacéutica, pois os metabdlitos secundarios produzidos possuem capacidade
antioxidante e antimicrobiana, desempenhando importante papel em beneficio a
saude humana em substituicdo a antimicrobianos sintéticos (ARAUJO et al., 2013).
Devido ao alto indice de comercializacdo das hortalicas condimentares, aromaticas e
medicinais na FAF-Rural, acredita-se que o0s consumidores conhecam seus
beneficios.
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e [rutas

Foram ofertados 31 itens no grupo das frutas com alto indice de
comercializacdo na maioria dos itens ofertados, com destaque para jambo, abacaxi,
fruta do conde e o0 coco seco (Tabela 7). A fruta mais ofertada foi a banana com
6978 duzias demonstrando que este item €& amplamente produzido pelos
agricultores. A comercializacdo média total das frutas foi de 79%.

Tabela 7. Balanco de comercializacdo de frutas na Feira da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de
2016 e 2017.

Percentagem de

: Quantidade Quantidade A

Item Unidade e comercializacao
Ofertada Comercializada (%)
Banana dazia 6978 5583,5 80
Caqui Unidade 1555 1225 79
Coco verde Unidade 449 341 76
Liméo dazia 445,5 279,5 63
Coco seco Unidade 445 418 94
Abacate kg 332,8 291,1 87
Mamao Unidade 292 212 73
Maracuja kg 238.,5 185,1 78
Tangerina dazia 190 145 76
Jabuticaba 300g 154 103 67
Jambo 6 unidades 130 130 100
Laranja duzia 123 94 76
Manga kg 104,6 92,6 89
Abiu Unidade 75 20 27
Tamarindo 300g 70 58 83
Acerola 3009 59 48 81
Amora 300g 44 33 75
Jaca Unidade 40 27 68
Lima da pérsia dazia 39 21 54
Goiaba Unidade 30 27 20
kinkan 200g 21 8 38
Fruta do conde Unidade 20 20 100
Cajéa mirim 300g 14 11 79
Abacaxi Unidade 8 8 100
Araca 300g 7 7 100
Biri-biri 3009 7 7 100
Carambola 3009 6 4 67
Jameldo 300g 6 3 50
Caju bandeja com 2 5 5 100
Fruta pao Unidade 3 3 100
Média 79

A cultura da banana (Musa sp.) no estado do Rio de Janeiro é de grande
importancia econémica com producdo aproximada de 153,8 mil toneladas ocupando
cerca de 23 mil hectares (IBGE, 2018). Os municipios de Seropédica, Paracambi e
Itaguai produzem juntos aproximadamente 6 mil toneladas com faturamento de R$
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7.478.620,00 demonstrando a importancia socioecondmica para a regiao (Emater-
Rio, 2016). Na FAF-Rural a banana € amplamente ofertada, por trés agricultores
especializados na producdo da cultura, cuja variedade mais comercializada é
chamada pelos agricultores de prata mel, com grande aceitacdo pelos clientes da
feira, principalmente pelo sabor. Outra fruta € o caqui produzido principalmente no
bairro de Campo Grande, na cidade do Rio de Janeiro, com volume aproximado de
712,5 toneladas, e o coco, cultura importante em Seropédica que produz 2.239
toneladas representando grande importancia econémica para a agricultura local.

e Produtos minimamente processados e Processados

Foram ofertados 64 itens no grupo dos minimamente processados e
processados, em que os produtos com maior indice de oferta foram a geleia, bolo e
biscoito artesanais (Tabela 8). A comercializacdo média foi de 56%. Os produtos
com maior porcentagem de comercializacdo, apesar da pouca oferta, sdo 0 mousse
de legumes, escondidinho e o feijao guandu.

Tabela 8. Balango de comercializacdo de produtos minimamente processados e
processados na Feira da Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio
de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de 2016 e 2017.

Percentagem
ltem Unidade Quantidade  Quantidade de
Ofertada Comercializada comercializagéo

(%)
Geleia artesanal 200g 1902 1014 53
Bolo artesanal pedaco 1154 809 70
Doce artesanal 300g 701 479 68
Salgadinhos sem glaten Unidade 776 455 59
Palmito 100g 520 412 79
Biscoito artesanal 50g 771 397 51
Empada sem glaten Unidade 538 367 68
Bolo artesanal sem gluten  Unidade 435 367 84
Paes sem glaten Unidade 480 361 75
P&o artesanal Unidade 514 342 67
Fita de coco 50g 576 308 53
Biscoito artesanal Unidade 292 258 88
Empadao Unidade 310 247 80
Banana chips 50g 221 180 81
Feijdo guandu 500g 158 156 99
Bolinhos sem gluten Unidade 199 154 77
Jaca desidratada 300g 184 138 75
Salgados Unidade 168 131 78
Quiche 2509 155 96 62
Feijdo de corda 500g 112 94 84
Torta viva Unidade 146 88 60
Quiche sem glaten Unidade 121 74 61
Café 5009 80 52 65
Milho pipoca 350g 60 51 85
Molho de tomate 2009 85 46 54
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Hamburguer sem gliten Unidade 48 40 83

AcuUcar de gengibre 200g 80 30 38
Banana passa 100g 95 27 28
Canela em pé 100g 40 27 68

Casquinha sem glaten Unidade 159 26 16
Empanada e}rgentlna Sem  nidade 40 o5 63
glaten

Brigadeiro unidade 37 24 65
Biscoito sem gluten 100g 49 22 45
Canudinhos sem glaten Unidade 30 21 70
Crepe sem glaten Unidade 30 20 67
Cocada Unidade 62 19 31
Sal temperado 150g 122 17 14
Tempura sem glaten Unidade 18 16 89
Farinha viva 100g 30 15 50
Biomassa de banana pote 250¢g 43 15 35
Conserva pimenta 200g 37 12 32
Vinagre aromatizado 375ml 24 11 46
Laranja desidratada 50g 41 11 27
Mamao desidratado 409 39 10 26
Torrada sem glaten 300g 17 9 53
Caqui desidratado 409 64 9 14
Empada Unidade 20 9 45
Tortinha sem glaten Unidade 10 9 90
Berinjela desidratada 50g 35 8 23
Cidra cristalizada 100g 8 7 88
Baguete sem gliten Unidade 10 7 70
Colorau 50g 11 5 45

Mousse de legumes Unidade 5 5 100

Pao de mel sem glaten Unidade 16 4 25
Escondidinho Unidade 4 4 100
Jambo desidratado 100g 24 3 13
Cidra desidratada 50g 4 3 75

Farinhas 100g 27 2 7
Bananada 100g 4 2 50
Antepasto de berinjela 300g 6 2 33

Banana desidratada 409 48 2 4

Pizza sem glaten Unidade 27 2 7
Hot dog sem glaten Unidade 4 2 50
Média 56

E importante ressaltar a estratégia para agregacdo de valor as olericolas
produzidas com sua utilizacdo na confeccdo do mousse de legumes e do
escondidinho, porém com baixa oferta.

O feijdo guandu (Cajanus cajans L.) é resistente a seca devido ao sistema
radicular vigoroso, necessitando de indices pluviométricos em torno de 500 mm,
com faixa otima de temperatura entre 18 a 30°C apresentando boa tolerancia a altas
temperaturas adaptando-se bem a solos de baixa fertilidade, caractéristicas
semelhantes as encontradas no municipio de Seropédica (SKERMAN et al., 1988).
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Na FAF-Rural esses graos sao ofertados debulhados e limpos em pacotes de 500g
e possuem excelente aceitacdo pelos clientes da feira, inclusive com encomendas.

O processamento agrega valor ao produto tonando-o mais duravel, pois o
agricultor ndo precisa vende-lo imediatamente (ndo é o caso do guandu).

Na FAF-Rural ha grande oferta de geléias de frutas localmente produzidas,
sendo elas de jabuticaticaba, jameldo, acerola, manga, caja, tamarindo, pimenta
biguinho, mamdo, cidra, maracuja, amora dentre outras, promovendo maior
rendimento econdmico e aproveitamento desses alimentos (LACERDA et al., 2007).

e Mudas

Foram ofertadas mudas de plantas ornamentais, hortalicas, medicinais e
frutiferas a maior oferta foi de ornamentais e medicinais (Tabela 9). A
comercializagdo média de mudas foi de 52%.0s itens de maior comercializacdo
foram as mudas de plantas medicinais.

Tabela 9. Balanco de comercializacdo de mudas na Feira da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica), nos anos de
2016 e 2017.

Quantidade Quantidade Percentagem de

Item Unidade Ofertada Comercializada comer?;/zi ;|zagao
Ornamentais muda 2514 1182 47
Medicinais muda 973 598 61
Hortalicas muda 1296 554 43
Frutiferas muda 109 62 57
Total 4892 2396 Média 52

Planta medicinal é aquela que, administrada ao homem ou animal, por
qualquer via ou forma, exerce alguma acao terapéutica. O tratamento feito com uso
de plantas medicinais chama-se fitoterapia, e os fitoterapicos sdo os medicamentos
produzidos a partir dessas plantas. Sendo assim, a fitoterapia é caracterizada pelo
tratamento com o uso de plantas medicinais e suas diferentes formas farmacéuticas,
sem a utilizacdo de principios ativos isolados (SCHENKEL et al., 2000) permitindo
gue o ser humano se conecte com o ambiente, acessando o poder da natureza para
ajudar o organismo a normalizar funcBes fisiologicas prejudicadas, restaurar a
imunidade enfraquecida, promover a desintoxicacao e o rejuvenescimento (FRANCA
et al.,, 2008). Grande parte da populacdo mundial tem confianca nos métodos
tradicionais para os cuidados diarios com a saude e cerca de 80% dessa populacéo,
principalmente dos paises em desenvolvimento (GURIB-FAKIM, 2006). Na FAF-
Rural h4 grande oferta e comercializacdo de plantas medicinais, demonstrando que
0s usos e aplicacOes dessas plantas séo valorizados pelos clientes da feira.

4.4.3 Pesquisa com os feirantes da FAF-Rural
e Perfil socioecondmico

De um total de 24 feirantes entrevistados, 67% sao do sexo feminino. Apenas
8% dos feirantes sdo jovens entre 15 e 29 anos e 50% tém mais de 50 anos.
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Aproximadamente 80% dos feirantes completaram o ensino médio, 12,5% cursaram
0 ensino superior e 20% se especializaram. A renda aproximada de 54% dos
entrevistados variou entre 1 e 3 salarios minimos (R$ 937,00 a R$ 2.811,00) (Tabela
10).

A participagdo expressiva das mulheres na FAF-Rural refor¢ca a importancia
feminina nos espacos de comercializacdo dos alimentos produzidos pela familia,
notadamente nas feiras livres. O trabalho da mulher no campo é decisivo na garantia
da seguranca alimentar e manutencdo da unidade produtiva, sendo necessario que
as mulheres participem em igualdade com os homens no dialogo e nas tomadas de
decisdo, ja que estdo intimamente inseridas no dia a dia da producéao,
comercializagao e colaboram efetivamente na reproducéo familiar (MENDES et. al.,
2014).

Os agricultores da FAF-Rural possuem maior nivel de escolaridade quando
comparados aos agricultores familiares do Pais, onde 8% dos homens que dirigem
estabelecimentos rurais possuem ensino meédio completo e as mulheres 7%. A
realidade do Pais é que 42% dos agricultores possuem ensino fundamental
incompleto e 46% das mulheres ndo sabem ler e escrever (CENSO
AGROPECUARIO, 2006).

Tabela 10. Perfil socioeconémico de feirantes da Feira da Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro em dezembro de 2017.

Caracteristica Frequéncia Frequéncia
absoluta Relativa (%)

Sexo

Masculino 8 33

Feminino 16 67

Escolaridade
1° ao 5° ano do Ensino Fundamental 2 8,3
6° ao 9° ano do Ensino Fundamental 3 12,5
Ensino Médio 10 41,7
Ensino Superior Incompleto 1 4,2
3
5

Ensino Superior Completo 12,5
Especializagao 20,8
Idade

51 a 70 anos 12 50,0
30 a 50 anos 10 41,7
15 a 29 anos 2 8,3
Renda aproximada em salarios minimos?

Até 1 salario 1 4,2
1 a 3 saléarios 13 54,2
3 a 6 salarios 5 20,8
6 a 9 salarios 4 16,7
12 a 15 salarios 1 4,2

1 O valor do salario minimo era de R$ 937,00
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e Unidades de producéo

As unidades de producdo dos agricultores participantes da feira se localizam
em ltaguai, Japeri, Mangaratiba, Paracambi, Rio de Janeiro e Seropédica, com &rea
total variando entre 0,36 a 98,2 hectares. Setenta e seis por cento dos feirantes séo
proprietarios da terra. A maioria reside nas unidades de producdo e 33% desses
afirmaram que contratam mé&o de obra, mas sem vinculo empregaticio. Dois
feirantes possuem empregados com vinculo e esses sao neorurais (possuem outras
profissdes, mas por questdes de filosofia de vida, saude, afinidade, etc. optaram por
tornarem-se agricultores).

Os nucleos familiares constituem-se de diversas formas, porém as familias
em sua maioria possuem de 3 a 4 membros, sendo que as atividades desenvolvidas
nas unidades de producéo ficam a cargo de 1 ou 2 membros da familia (Tabela 11).

As atividades exploradas nas unidades de producado sdo de produgéo primaria
vegetal (87,5%), extrativismo (62,5%), producdo primaria animal (41,7%),
processamento vegetal (33,3%) e com menor expressao, minimamente
processados, processamento animal, produ¢cdo de mudas e producdo de queijo.
Outro aspecto importante a ressaltar € que dos 24 entrevistados, 10 (41,6%)
declararam desenvolver outras atividades além da agricola para complementar a
renda.

Quando guestionados se exploravam outras atividades além das agricolas em
suas propriedades a maioria disse que ndo, mas manifestaram interesse em
trabalhar com turismo rural, projetos de agricultura urbana e com criangas.

A declaracao de aptiddo ao Pronaf (DAP) é o documento de identificacdo da
agricultura familiar no Brasil (BRASIL, 2006). Na FAF-Rural, 87,5% dos feirantes
entrevistados possuem este documento e o trabalho da UFRRJ em parceria com a
Emater-Rio possibilitou que pelo menos 4 agricultores participantes da FAF-Rural
que ndo possuiam o documento fizessem a emisséo.

Cinquenta por cento dos feirantes sdo produtores organicos integrados aos
grupos do sistema participativo de garantia (SPG-Abio), que possibilitam a emisséo
de certificado de conformidade orgéanica de forma mais acessivel aos produtores,
facilitando sua integracdo a grupos de comercializacao.

Com relacdo aos canais de comercializacdo, todos os agricultores acessam
as feiras e por meio da entrega de cestas (20%) e em menor proporgao
supermercados (12,5%), mercearias (4%), CEASA-RJ e direto na unidade de
producao.

Na pesquisa de satisfacdo dos agricultores constatou-se que o custo médio
mensal para participagdo na FAF-Rural varia de R$ 40,00 a R$ 500,00,
principalmente com o transporte.

Sobre o impacto da FAF-Rural na renda mensal da familia, 33% dos feirantes
afirmaram que representa um acréscimo de 30% e afirmaram que esse canal € um
importante ponto de comercializagao.

Com relacédo a satisfacdo em participar da FAF-Rural, numa escala de 1 a 5,
71% dos entrevistados disseram estar muito satisfeitos e 18% satisfeitos
demonstrando que o espaco agrada a maioria dos feirantes.

Considerando o espacgo na barraca, 37,5% afirmaram estar muito insatisfeitos
ou insatisfeitos, 50% estao satisfeitos ou muito satisfeitos e 12,5% sao indiferentes.
Os feirantes insatisfeitos com o espaco dividiam as barracas e, por isso 0 espaco
era reduzido, pois havia mais feirantes (n= 27) do que barracas (n=11).

Quando questionados com relagcdo a convivéncia com os demais, 83% dos
feirantes demonstraram-se muito satisfeitos e 17% satisfeitos.
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Considerando a relacéo feirante-consumidor, a maioria estabelece dialogos
referentes as praticas de producédo, beneficios e formas de uso dos alimentos e
afirmaram que dependendo do cliente o tempo de dedicacdo as conversas e a
proximidade podem ser mais préximas.

Sobre a satisfacdo com acdo a coordenacdo da FAF-Rural, 75% afirmaram
estar muito satisfeitos, 12,5% satisfeitos e indiferentes cada.

Com relacdo as assembleias, a maioria se mostrou satisfeita e algumas
ponderacdes realizadas foram que decisdes sdo tomadas pela coordenacdo e nao
sdo discutidas com o coletivo e, por isso, se necessario deve-se aumentar a
guantidade de reunifes. Um agricultor sugeriu que “as questdes da reunido devem
ser mais democraticas, tudo deve ser levado para reunido. Acho que tudo deve ser
dialogado.” E, além disso, que a pauta das assembleias ndo é apresentada
previamente, assim como as atas ndo sdo compartilhadas e assinadas.

Com relacdo aos cursos de capacitacdo todos manifestaram interesse e
gostaram dos temas, 0 Unico questionamento é o dia da semana, quinta-feira, um
dia apos a feira, pois dificulta a participacéo.

Quando questionados como definiam seu sistema de producdo, 50% dos
entrevistados afirmaram participar ou frequentar SPG e outros 25% declararam sua
producdo como organica ou natural, mas sem certificagcdo. Apenas 8% declararam
ter producdo convencional, mas afirmaram que possuem interesse na transicao
agroecoldgica. O encontro com integrantes dos SPG na FAF-Rural facilitou o
processo de conversdo para a producdo organica e a transicdo agroecologica de
pelo menos 8 feirantes.

Questionados como avaliam sua participacdo na feira uma agricultora disse:
“Avalio minha participagdo como boa e acredito que somos mais valorizados por
realizar uma feira dentro da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro”. Outra
agricultora afirmou: “Foi a primeira feira que participei entdo aprendi a lidar com o
publico, aumentei meu conhecimento técnico e financeiro”. Estas falas sao muito
importantes, pois demonstram que o projeto esta alcancando os objetivos como
oportunizar 0 acesso ao espaco de comercializacdo, aproximacao e valorizacdo do
agricultor, bem como melhorar as técnicas de producdo com base na agricultura
mais sustentavel, organica seguindo os principios agroecolégicos.

Na ultima questdo do questionario, foram solicitadas sugestdes e criticas em
relacdo a FAF-Rural. Uma sugestdo quase unanime € que a visibilidade e
divulgacdo da feira sé@o prioridades. Um agricultor sugeriu: “Um espaco fisico com
visibilidade melhor para aumentar o acesso do publico. Apesar do local atual ndo ser
ruim devido proteg¢ao de sol e chuva”. Outra agricultora sugeriu “Se a feira fosse na
parte de fora o movimento melhoraria. A nossa feira é muito escondida”. E
importante ressaltar que alguns feirantes se sentem prejudicados nos dias em que a
FAF-Rural divide o espaco com a feira de artesanato, alegando que invisibiliza e
diminui o movimento. A Feira de Artesanato, Criatividade sem limites, é realizada a
mais de dez anos no corredor do Pavilhdo Central, duas vezes por més, que o
espaco é dividido com a FAF-Rural.

Tabela 11. Pesquisa dos feirantes da Feira da Agricultura Familiar na Universidade
Federal do Rio de Janeiro em dezembro de 2017.

Frequéncia Frequéncia
Caracteristica absoluta relativa (%)

Estatuto social da mao-de-obra e modo de acesso a terra
Qual é o seu vinculo com a terra n=21
proprietario 20 95,2
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parceiro 1 4,8

Reside na unidade de producédo n=21

Sim 19 90,5

Nao 2 9,5

Tem empregados

Sim 7 33,3

Nao 14 66,7

Empregados com vinculo empregaticio

Sim 2 28,6

Nao 5 71,4

Unidade familiar de producao (UFP)

Municipio

Seropédica 10 47,6

Seropédica e Japeri 1 4,8

Itaguai 4 19,0

Paracambi 4 19,0

Rio de Janeiro 2 9,5

Composicao da UFP - Namero de pessoas

1 3 14,3

2 6 28,6

3 9 42,9

4 3 14,3

Total

1 3

2 12

3 27

4 12

Total 54

Trabalham na unidade de producéo 35 64,8

Atividades agricolas na unidade de producéao

PPV 3 14,3

PPV e EXT 4 19,0

PPV, PV, EXT 4 19,0

PPV, PPA 1 4.8

PPV, PPA, EXT 3 14,3

PPV, PPA, PA, EXT 1 4,8

PPV, PPA, PV 2 9,5

PPV, PPA, PV, EXT 2 9,5

PPV, PPA, PV, PA EXT 1 4,8
Sim Nao

Exerce outras atividades remuneradas além da

agricola 12 (57%) 9 (43%)

Explora outras atividades na unidade de producéo

além da atividade agricola 5 (23,8%) 16 (76,2%)

Possui Declaracdo de Aptiddo ao Pronaf (DAP) 17 (81%) 4 (19%)

Sistema de Produgéo n=21

Convencional 2 9,5

Organico 16 76,2

Transicdo agroecoldgica 3 14,3

Organico n=16

Certificado 13 81,25

Autodeclaracéo? 3 18,75

Comercializagéo n=24

Feiras 24 100,0

Cestas 5 20,8

Venda na propriedade 4 16,7
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Encomendas 4 16,7
Supermercado 3 12,5
Mercearia 3 12,5
Grupos de consumidores e chefs de cozinha 2 8,3
Ceasa 1 4,2
Restaurantes 1 4,2

Satisfacdo na Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ
Nivel de satisfacao

Participar da FAF-Rural

Espaco da banca

Convivéncia com pares

Coordenacéo da FAF-Rural

4 5 Nota® %
16 85 110 91,7
24 30 75 62,5
16 100 116 96,7
12 90 111 925
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1 Nota maxima igual a 120 (24 feirantes x 5)
4.4.4 Pesquisa de satisfagao dos clientes da FAF-Rural

Foram entrevistados 27 clientes, incluindo discentes (44%), técnicos
administrativos (22%), docentes (11%), terceirizados (4%) e sem vinculo formal com
a Universidade (19%) (Tabela 12). Oitenta e um por cento dos entrevistados foram
mulheres e 19% homens. Do total, 44% foram jovens com idade entre 15-29 anos;
33% na faixa etaria de 30 a 50 anos e 22% de 51 a 70 anos.

A maioria reside em Seropédica (74%), e desses, a metade mora no Campus
da UFRRJ; 11% séo moradores do municipio do Rio de Janeiro e 15% residem em
municipios préximos a Seropédica.

Perguntamos como ficaram sabendo da existéncia da FAF-Rural e 52%
afirmaram que descobriram passando pelo local da feira, 15% soube pelos amigos,
11% através dos professores.

Outro aspecto importante a ser discutido quando os consumidores foram
guestionados qual era a motivagéo para consumir produtos da feira e aspectos mais
considerados sdo os produtos organicos, alimentos frescos, beneficios para a
saude, fortalecimento da agricultura familiar local, proximidade e facilidade de
acesso e a confianca.

A pesquisa também demonstrou que os produtos adquiridos com maior
frequéncia séo frutas, hortalicas e mudas. Quando questionados quais produtos
gostariam que a feira oferecesse foram dadas diversas sugestdes, mas o0 maior
namero de pessoas gostaria de maior variedade de frutas.

Quando questionados com que frequéncia adquirem produtos da FAF-Rural
59% dos entrevistados declararam que compram semanalmente, 15%
eventualmente e 11% compram quinzenalmente e quase nunca.

Referente a média de gasto na feira pelos consumidores entrevistados 54%
alegou gastar de R$ 10,00 — R$ 30,00, 35% gasta de R$ 31,00 — R$ 60,00 e 12%
gasta de R$ 61,00 — R$ 90,00.

Questionamos a opinido dos clientes em relagdo aos prec¢os praticados numa
escala de 1 a 5 quanto mais proximo de 1 menor é a satisfacdo e quanto mais
proximo de 5 maior a satisfacdo, deste modo, 74% dos entrevistados escolheram o
namero 3, 11,1% escolheram o numero 2 assim como 4. Quando perguntados a
respeito do critério considerado na escolha dos alimentos os mais mencionados
foram preco e origem organica.

Quando questionados como é a relacdo com os feirantes 48% dos
entrevistados afirmaram ser mais proxima e afetiva, dedicam algum tempo de
dialogo e troca de experiéncias durante a feira; 33% afirmaram estabelecer dialogos
curtos, referentes as praticas de producdo, beneficios dos alimentos, formas de uso
e afins; 19% disseram ser apenas comercial, com dialogo restrito.
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Referente aos principais temas das conversas com os feirantes o0s
consumidores citaram alimentos/alimentacao (informacdes nutricionais, formas de
preparo, conhecimento sobre o produto), manejo da producéo, plantas, selo
organico e pesquisa.

Quanto aos fatores que limitam o acesso a feira, a maioria afirmou que o
tempo — dia e/ ou horario da feira ndo é favoravel outro aspecto que nao foi muito
mencionado, mas que também foi uma demanda dos feirantes foi a maquina de
cartdo crédito e/ ou débito.

Também solicitamos a percepcdo dos clientes quanto & organizagao,
atendimento, local, espaco de circulacdo, estacionamento e qualidade dos alimentos
utilizando escala de 1 a 5. O item que teve maior insatisfacdo foi o espaco de
circulacdo, porém, ainda assim 63% dos entrevistados disseram estar muito
satisfeitos.

Questionamentos com relacdo ao espaco de circulagdo surgiram na entrevista
com os agricultores como com os clientes e este € o desafio de construir uma feira
dentro de universidade que estruturalmente nédo foi pensada para isso, apesar de
haver grande mobilizacdo de funcionarios de diversos setores a fim de promoverem
esse espaco de comercializacdo e dialogo.

Perguntou-se o que achavam de uma feira realizada na Rural e os clientes,
de forma geral, a consideraram 6tima. Algumas falas foram:

“‘Excelente para a Universidade, possibilita parcerias, conhecimento sobre
produtos organicos. Possibilita também que os estudantes promovam e/ou procurem
iniciativas similares em suas regides de origem.”

“Uma grande conquista”.

“Excelente para estudantes, funcionarios e moradores”.

“Otimo, ndo sei como nunca pensaram nisso antes”.

“Uma 6tima ideia, incentiva a alimentacéo saudavel”.

E por fim, nas criticas e sugestfes eles disseram que € necessario melhorar a
divulgacdo da feira, oferecer maior variedade de frutas e alimentos de consumo
imediato, melhorar identificagdo dos produtos organicos e organizacdo de cestas.

Como parte integrante e participante da construcdo deste espaco de
comercializacdo e integracdo, a FAF-Rural, possui grande potencial para se
consolidar, porém para isso é necessario que comunidade académica pratique o
consumo consciente e alimentacdo saudavel. No primeiro ano da FAF-Rural trés
agricultores se certificaram como organicos e outros cinco estao participando do
SPG do municipio de Seropédica ou Paracambi com o objetivo de se certificarem.
Além da avaliacdo da conformidade organica os SPG-Abio promovem a organizacéo
e articulacdo politica dos agricultores, facilitam o planejamento da producéo, a
comercializacdo dos produtos e a troca de experiéncias entre agricultores e técnicos,
viabilizada pelas reunibes regulares dos grupos, visitas de pares e visita de
verificacdo para avaliagdo da conformidade organica. Isto demonstra que a FAF-
Rural tem contribuido na facilitacdo do acesso de agricultores aos grupos SPG-Abio
do municipio e para o aumento da oferta de alimentos orgéanicos produzidos
localmente.
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Tabela 12. Pesquisa de clientes da Feira da Agricultura Familiar na Universidade

Federal Rural do Rio de Janeiro em dezembro de 2017.

Caracteristica

Frequéncia absoluta Frequéncia relativa (%)

Vinculo com a UFRRJ

Discente 12 44
Técnico administrativo 6 22
Docente 3 11
Terceirizado 1 4
Sem vinculo 5 19
Sexo

Feminino 22 81
Masculino 5 19
Residéncia

Seropédica - No Campus Seropédica 10 37
No municipio de Seropédica 10 37
Rio de Janeiro 3 11
Pirai 1 4
Nilopolis 1 4
Japeri 1 4
Duque de Caxias 1 4
Canal de acesso a Faf

Facebook 1 4
Familia, amigos, etc. 11 41
Ao passar 14 52
Site da UFRRJ 1 4
Motivacdo

Produtos organicos 24 89
Fortalecimento da agricultura familiar 18 67
Beneficios para saude 17 63
Confianca 17 63
Qualidade dos produtos 16 59
Alimentos frescos 15 56
Economia local e geracdo de renda 15 56
Proximidade/ facilidade de acesso 15 56
Preco 14 52
Meio Ambiente e preservacao 14 52
ambiental

Praticidade 1 4
Produtos adquiridos com mais frequéncia

Frutas 18 67
Folhosas 15 56
Legumes e raizes 12 44
Gréaos 5 19
Suco 4 15
Mudas 9 33
Processados 7 26
Alimento predileto

Frutas 26
Folhosas 15

49



Mudas 4 15
Mandioca 2 7
Torta de berinjela 1 4
Mel 1 4
N&o respondeu 8 30
Produtos que gostaria de encontrar

Maior variedade de frutas 8 30
Farinhas 1 4
Guarana em po, plantas energizantes 1 4
Produtos de limpeza e de beleza 1 4
naturais

Produtos sem lactose 2 7
Temperos 1 4
Tomate 1 4
Tortas e bolos 1 4
Batata andina e batata baroa 1 4
Curcuma 1 4
Desidratados e Graos 1 4
N&o respondeu 8 30
Frequéncia

Eventualmente 4 15
Quase nunca 3 11
Quinzenalmente 3 11
Semanalmente 16 59
Gasto

10,00 a 15,00 8 30
20,00 a 40,00 8 30
50,00 a 60,00 8 30
80,00 2 7
N&o soube informar 1 4
Critérios para escolha dos alimentos

Preco 14 52
Origem organica 13 48
Produtos da agricultura familiar 3 11
Produtos da regido 1 4
Relacéo com os feirantes

Apenas comercial 5 19
Estabeleco dialogos curtos 9 33
Mais proxima e afetiva 13 48
Fatores que limitam o acesso a FAF-Rural

Tempo - dia e/ ou horério 14 52
Dinheiro - orgamento 2 7
Distancia 2 7
Auséncia de alguns produtos. 1 4
maquina de cartdo de crédito 1 4
N&o soube informar 1 4
Local 0 0
Nenhum 6 22

Caracteristica

Frequéncia absoluta

2

3

4

5 Notal

%
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Limpeza 0 0 0 4 130 134 99,3
Organizacéo 0 0 0 8 125 133 98,5
Atendimento 0 0 3 0 130 133 98,5
Local 0 2 0 4 125 131 97,0
Espaco 0 2 12 20 85 119 88,1
Estacionamento 0 2 3 8 115 128 94,8
Qualidade dos alimentos 0 0 0 4 130 134 99,3
Precos 0 6 60 12 5 83 615

1 Nota maxima igual a 135 (27 clientes x 5)

Foi criada uma pagina no Facebook com intuito de auxiliar na divulgacdo da
feira que é um ponto critico apontado tanto pelos feirantes como pelos clientes da
FAF-Rural. A pesquisa demonstrou que a pagina nao atingiu o publico como
esperado, pois, a maioria clientes (14%) entrevistados disseram que souberam da
feira ao passar pelo local de realizacdo. Porém recentemente realizou-se uma
parceria com docentes do curso de jornalismo a fim de melhorar este canal de
divulgacao e buscar novas estratégias de superacéo deste gargalo.

Um aspecto interessante a ser considerado é que 59% dos entrevistados
afirmaram que frequentam a feira semanalmente demonstrando um processo de
fidelizacdo ao espago de comercializagdo. Mostram que existe a possibilidade da
FAF-Rural entrar na rotina da universidade, da comunidade académica e do entorno
se consolidando como local de abastecimento e distribuicdo de alimentos saudaveis,
de alto valor nutritivo, livres de contaminantes e localmente produzidos.

Os precos séo livremente praticados pelos feirantes e foi um item com menor
nivel de satisfacdo dos clientes (61,5%), 24 em 27pessoas votaram nos niveis 2 e 3
0 que € compreensivel considerando que 44% dos clientes entrevistados sao
estudantes que possuem menor poder aquisitivo o0 que pode explicar o
descontentamento neste aspecto.

O outro item questionado tanto pelos feirantes como pelos clientes foi o
espaco de circulacdo da FAF-Rural que hoje acontece no corredor do Prédio
Principal (P1) da UFRRJ. Este é um dos diversos desafios enfrentados para a
realizacdo da feira num local que estruturalmente néo foi criado para tal, apesar da
mobilizacdo de inumeros funcionarios e setores da universidade em prol da
promocao deste espaco. E um ponto que deve ser discutido entre administragéo da
universidade, coordenacdo do projeto, feirantes e consumidores para que
coletivamente encontrem possiveis solucdes.

4.4.5 Atividades de integracdo da FAF-Rural com as comunidades académica e do
entorno da UFRRJ

Foram realizadas 23 atividades de integracdo na FAF-Rural, incluindo 4
oficinas, uma vivéncia na unidade de producdo de feirante como parte da
programacao do Curso de Introdugcdo a Agroecologia, uma vivéncia da turma de
Mestrado Profissional em Agroecologia do Instituto Federal do Espirito Santo, trés
aulas das disciplinas de graduacédo (Introdugdo as ciéncias agricolas — Licenciatura
em Ciéncias Agricolas, Seguranca alimentar e Nutricional — Economia Domeéstica,
Nutricdo humana e fundamentos da nutricdo — Engenharia de Alimentos ), uma aula
da Escola Estadual Alvarina de Carvalho Janotti de Seropédica ,uma tese de
doutorado (VIANNA, 2017), duas dissertagcbes de mestrado, uma monografia
(OLIVEIRA, 2017), quatro trabalhos apresentados/publicados, trés relatos de
experiéncias em féruns do Ministério do Desenvolvimento Social (MDS), um abaixo
assinado para impedir o fechamento de trés escolas municipais localizadas em
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zonas rurais do municipio de Itaguai/ RJ, duas entrevistas no jornal Extra Zona
Oeste, duas no Seropédica Online, uma no Rural Semanal, atingindo pelo menos
200 pessoas, a maioria dos participantes estudantes.

Os temas das oficinas foram alimentagcédo viva, fitoterapicos com a Rede
Fitovida, plantas alimenticias ndo convencionais e alimentagdo viva: promovendo
saude vital e conservando a vida ambiental.

Além disso, a FAF-Rural juntamente com seus parceiros, conduziu 0 processo
de incubacdo da microempresa de um de seus integrantes junto a Incubadora de
Empresas de Base Tecnoldgica em Agronegocio (INEAGRO), que possui sede na
UFRRJ - Seropédica. Conseguindo, ainda mais, expandir os horizontes de seus
participantes, tornando-os integrados a instituicAo e suas atividades, mas ainda
autdbnomos em seus processos.

Por intermédio de uma técnica administrativa da universidade uma jovem
agricultora integrante da FAF-Rural fez inscricdo no processo seletivo do Colégio
Técnico da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro e foi aprovada no curso
técnico em agroecologia.

A péagina da FAF-Rural no Facebook possuia 959 curtidas e 968 seguidores.
Apoés a parceira do projeto com docentes do curso de jornalismo, estudantes do
curso sao responsaveis por gerir esta rede social e criaram também um Instagram.

O espaco da feira oportuniza debates envolvendo tematicas como
agroecossistemas mais sustentaveis, a promogao da agricultura familiar, diversidade
de alimentos locais, alimentos organicos livres de agrotéxicos, educacéo alimentar e
consumo consciente, relacdo entre a agricultura familiar e conservacdo ambiental,
economia local e o papel do consumidor em fomentar esse modelo de
desenvolvimento para o campo.

Apo6s um ano de funcionamento, nota-se diversas acdes de integracdo entre as
atividades da academia e o espaco da feira, porém é necessario permanecer a
observacéo para verificar se esse processo ira ampliar e se consolidar.

4.5 Consideracdes Finais

A atuacdo de agronomos residentes foi fundamental para a realizacdo da
FAF-Rural. Ac¢des intersetoriais entre a equipe do Projeto de Extenséo, diversos
setores administrativos da universidade e Emater-Rio em didlogo com os
agricultores permitiram construgcdo deste espaco de comercializacdo que ainda
necessita forte trabalho de divulgacédo para sua efetiva consolidacdo, por meio do
incentivo do consumo politico.

A FAF-Rural foi criada visando a visibilizacdo, fortalecimento e integracdo da
agricultura familiar do municipio e comunidades do entorno com a universidade,
comunidade académica e moradores de Seropédica.

A aproximacao de agricultores que adotam sistemas organicos de producao
com os ditos “naturais” ou convencionais possibilitou que agricultores que ja
possuiam interesse em realizar a transi¢cdo agroecoldgica tivessem maior acesso
aos grupos de SPG-Abio atuantes no municipio.

Apoés o inicio da FAF-Rural pelo menos trés agricultores se associaram e
certificaram nos SPG-Abio, e pelo menos cinco estdo em processo de transicao e de
credenciamento junto a esses grupos de agricultores organicos, ofertando alimentos
saudaveis, frescos, livres de contaminantes e com alto valor nutricional, promovendo
a seguranca alimentar, e melhorando a alimentagcéo de seus consumidores.

As bancas apresentam alta diversidade de produtos, porém conforme
verificado neste trabalho, os consumidores solicitam maior variedade de frutas e
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possibilidade de organizacdo de cestas de compras demonstrando um dos pontos
de melhoria onde assisténcia técnica e extensao rural pode atuar.

O faturamento de aproximadamente 196 mil reais em 12 meses de
funcionamento demonstra claramente o potencial que esse espaco de
comercializacédo tem de ajudar os agricultores na superacao das dificuldades para a
comercializacao dos seus produtos e incremento da renda familiar.

A aproximacao dos agricultores com a universidade e demais empresas de
pesquisa inseridas no municipio oportunizam a melhoria das técnicas de producéo,
gualidade dos alimentos, acesso aos grupos de SPG aumentando a quantidade de
produtores organicos e a oferta de alimentos livres de contaminantes, e a
socializacdo de tecnologias desenvolvidas por estudantes, professores e
pesquisadores. Assim como a interacdo com 0s agricultores possibilitam o trabalho
em conjunto para detectar as reais necessidades e o desenvolvimento que
tecnologias viaveis a aplicacdo no campo.

Outro aspecto importante a ser observado é que interacdo dos estudantes
com os agricultores pode auxiliar na formacdo de técnicos mais preparados,
sensiveis e com olhar critico em relacdo as questbes que envolvem a agricultura
familiar da regido. De forma que possam atuar em prol deste segmento.

A atuacdo da autora nesse projeto enquanto residente tornou-a uma
profissional mais preparada, sensivel, politizada e preocupada com as tematicas
inerentes ao segmento da agricultura.

Por fim a FAF-Rural pode ser entendida como uma catalisadora das a¢des de
extensdo, possibilitando a aplicacdo de um método de ensino que dialogue com as
qguestBes diarias reais das necessidades dos sujeitos e setores populares. E, como
desdobramento dessa avaliagdo positiva, tanto da comunidade académica e dos
agricultores participantes da feira, o atual projeto devera ser ampliado para outros
dois campi da UFRRJ, Nova lguacgu e Trés Rios, se tornando um programa. Atuando
com mais frentes para alcancar o objetivo de desenvolvimento da agricultura familiar
local, regional e interagdo no ambito de extensdo da comunidade académica e a
comunidade da localidade.
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CAPITULO Il

PROGRAMA DE AQUISICAO DE ALIMENTOS NA UNIVERSIDADE
FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO: RELATO DE EXPERIENCIA
DA CHAMADA N°. 01/ 2016
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RESUMO

Programa de Aquisic¢éo de Alimentos na Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro: relato de experiéncia da Chamada n. 01/ 2016

O Programa de Aquisicado de Alimentos (PAA) integra o Sistema Nacional de
Seguranca Alimentar e Nutricional - SISAN, instituido pela Lei n® 11.346, de 15 de
setembro de 2006. Suas finalidades sao promover o acesso da agricultura familiar
aos mercados das compras publicas; oportunizar a populacdo o acesso a
alimentacdo em quantidade, qualidade e regularidade necessarias, sob a
perspectiva do direito humano a alimentacdo adequada e saudavel; incentivar o
consumo e a valorizagao dos alimentos produzidos pela agricultura familiar; valorizar
a biodiversidade e a producdo organica e agroecoldgica de alimentos; incentivar a
agricultura familiar, fortalecendo circuitos locais e regionais; estimular o
cooperativismo e o0 associativismo; promover habitos alimentares saudaveis em nivel
local e regional. A modalidade compra institucional do PAA permite que 6rgéos da
Unido, dos estados, do Distrito Federal e dos municipios, incluindo as universidades,
efetuem a compra de alimentos da agricultura familiar. Objetivou-se neste trabalho
descrever e analisar a experiéncia de aquisicdo de géneros alimenticios da
agricultura familiar para o Restaurante Universitario (RU) da UFRRJ (Campus
Seropédica) por meio da modalidade compra institucional do PAA, ou seja,
pesquisando a percepcao dos agricultores sobre o PAA na UFRRJ e analisando o
papel da Residéncia Agronémica na execucdo da primeira Chamada Publica do
Programa de Aquisicdao de Alimentos na UFRRJ. Na execucdo do PAA foram
adquiridos 9.434 kg de alimentos, divididos em 354 caixas de banana prata
climatizada, 127 caixas de aipim e 134 kg de abdbora, equivalente a um total de R$
25.369,93. Desses, R$ 19.996,02 (78,8%) se referem a entrega de bananas pelo
fornecedor A, e R$ 5.373,91 a entrega de aipim (R$ 4.942,43, 19,4%) e abdbora (R$
431,48, 1,7%), pelo fornecedor B. Os resultados demonstraram claramente o
potencial que as Compras Publicas tém de assessorar 0s agricultores na superagao
das dificuldades para a comercializacdo dos seus produtos, com pagamento de
precos justos e reinsercao de grupos vulneraveis e excluidos nas cadeias de valor.

Palavras-chave: Programa de Aquisicdo de Alimentos; Restaurante Universitario;
Residéncia em agronomia.
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ABSTRACT

Food Acquisition Program at the Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro:
experience report from the Call n. 01/2016

The Food Acquisition Program (PAA) is part of the National System of Food
and Nutrition Security - SISAN, instituted by the Law No. 11,346, issued on
September 15, 2006. Its purpose is to promote family agriculture access to public
procurement markets; to provide the population with access to food in sufficient
quantity, quality, and regularity, from the perspective of the human right to adequate
and healthy food; to encourage the consumption and appreciation of food produced
by family farming; to increase biodiversity and organic and agroecological production
of food; to encourage family farming, strengthening local and regional circuits; to
stimulate cooperativism and associativism; to promote healthy eating habits at local
and regional levels. The institutional purchasing modality of the PAA allows the direct
and indirect federal public administration, of states and municipalities, including the
universities, to purchase food from family agriculture instances. The objective of this
work is to describe and analyze the experience of acquisition of foodstuff from family
farmers by the University Restaurant (RU) of the UFRRJ (Campus Seropédica),
through the institutional purchase of the Food Acquisition Program. To accomplish
that, a research of the farmers' perception of the PAA in the UFRRJ was made, as
well as an analysis of the role of the Agronomic Residency in the execution of the
first Public Call for the Food Acquisition Program at UFRRJ. The PAA records show
that an amount of 354 boxes of lady’s finger bananas, 127 boxes of apples, and 134
kg of pumpkin were purchased, totaling 9,434 kg of food, worth R$ 25,369.93, of
which R$ 19,996.02 (78.8%) were from the delivery of bananas by supplier A, and
R$ 5,373.91 from the delivery of cassava (R$ 4,942.43, 19.4%), and pumpkin (R $
431.48, 1.7%) by supplier B. The results clearly indicate the potential of the
institutional purchase for supporting the farmers in their efforts to overcome their
difficulties regarding to sell their products by fair prices, and also for reinserting
vulnerable and marginalized groups in the value chain.

Keywords: Food Acquisition Program; University Restaurant; residence in agronomy.
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5.1 Introducéao

A agricultura familiar € de fundamental importancia para a agropecudria
brasileira como fornecedora de alimentos para o mercado interno, sem a qual nao
seria possivel alcangar um sistema nacional de seguranca alimentar. Este segmento
produtivo responde por 10% do Produto Interno Bruto (PIB), 38% do Valor Bruto da
Producdo Agropecuéria e 74,4% da ocupacdo de pessoal no meio rural (12,3
milhdes de pessoas), acessando 30% da superficie agricola e 25% dos
financiamentos puablicos destinados ao conjunto do setor (SABOURIN, 2007;
NOGUEIRA JUNIOR et al., 2014).

A mao-de-obra da agricultura familiar associa diferentes competéncias
incluindo producéo, transformacdo e comercializacdo dos produtos. Em virtude das
pressdes dos grandes mercados por escala, frequéncia, qualidade, homogeneidade
e especializacdo, a comercializagcdo se constitui um verdadeiro entrave aos
agricultores familiares, resultando em baixa remuneracéo pelos seus produtos e a
dependéncia por atravessadores, relacdo caracteristica de circuitos longos de
comercializacado (STRAUCH et al., 2012).

Os circuitos longos se caracterizam pelo comércio para grande distribuicao,
gue requer vasta concentracdo de terras, sistemas de producéo especializados para
grandes escalas a fim atender redes agroindustriais que percorrem extensos
percursos até o acesso do consumidor final, mobilizando diversos intermediarios
neste processo, culminando no distanciamento do campo e cidade, na reducdo da
remuneracao do produtor e onerando o0 preco para o consumidor. As técnicas de
producdo empregadas sdo mecanizadas requerendo grandes maquinarios e as
distancias que o alimento percorre implicam num balanco energético desfavoravel e
perdas expressivas. O saldo para os atores locais e 0 desenvolvimento do territorio
ndo é favoravel, pois prejudicam a autonomia do agricultor, o0 meio ambiente, a
qualidade de vida e a estrutura social além de favorecer a concentracdo do capital,
tornando este sistema de producdo e consumo passivel de criticas e
guestionamentos. (BAVA, 2012; DAROLT et al., 2013).

Os circuitos curtos caracterizam-se por estabelecer no maximo um
intermediario entre produtor e consumidor. A comercializacdo em circuitos curtos
oferece ao produtor familiar o acesso ao mercado sem a presenca de intermediarios,
sendo distinguida, a venda direta produtor-consumidor ou com um Unico
intermediario. Esses circuitos impactam positivamente a economia local com o
pagamento de precos mais justos, criacdo de oportunidades de trabalho e renda,
aproximacéao de produtores e consumidores (DAROLT et al., 2013).

Compras Institucionais sdo caracterizadas como venda direta e, nesse caso,
a sociedade é representada pelo estado que atua como consumidor coletivo,
destacando-se no pais o Programa de Aquisi¢cao de Alimentos (PAA). O PAA integra
o Sistema Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional - SISAN, instituido pela Lei
n® 11.346, de 15 de setembro de 2006. Suas finalidades sdo: promover o acesso da
agricultura familiar aos mercados das compras publicas; oportunizar a populacdo o
acesso a alimentacdo em quantidade, qualidade e regularidade necessarias, sob a
perspectiva do direito humano a alimentacdo adequada e saudavel; incentivar o
consumo e a valorizagao dos alimentos produzidos pela agricultura familiar; valorizar
a biodiversidade e a producdo orgéanica e agroecologica de alimentos; incentivar a
agricultura familiar, fortalecer circuitos locais e regionais; estimular o cooperativismo
e 0 associativismo; promover habitos alimentares saudaveis em nivel local e regional
(BRASIL, 2003; BRASIL, 2011; BRASIL, 2012).

A modalidade compra institucional do PAA possibilita a administracdo publica
direta e indireta federal, dos estados e municipios incluindo as universidades,
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efetuarem a compra de alimentos da agricultura familiar (Lei n° 11.326, de 24 de
julho de 2006) por meio de Chamada Publica. Nessa modalidade, cada fornecedor
(unidade familiar ou organizacédo fornecedora) pode vender até R$ 20.000,00 (vinte
mil reais) anualmente para cada Orgdo Comprador, independente dos fornecedores
participarem de outras modalidades do PAA e do Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar - PNAE. Cada organizacdo fornecedora pode vender por ano,
respeitados os limites por unidade familiar, R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais)
para cada 6rgao comprador (MDS, 2016).

A partir do més de dezembro do ano de 2015, estabeleceu-se no ambito da
Administracdo Publica Federal, o percentual minimo de 30% para aquisicdo de
géneros alimenticios de agricultores familiares e suas organizacoes,
empreendedores familiares rurais e demais beneficiarios, tornando obrigatéria a
implantagdo do Programa nas universidades publicas que contam com recursos
para essa rubrica (BRASIL, 2015).

A UFRRJ destina parte de seus recursos or¢camentarios para compra de
géneros alimenticios aos restaurantes universitarios dos campi Seropédica e Nova
Iguagu. Apenas no restaurante do Campus Seropédica sdo servidas, diariamente,
cerca de 4.500 refeicbes, consumindo 900 toneladas de frutas, legumes e verduras
ao ano. Além disso, € uma instituicdo tradicional nos cursos de ciéncias agrarias
podendo conceder apoio aos agricultores familiares da Baixada Fluminense para
melhoria da producéo, processamento e planejamento agricola.

Um dos entraves para a implantacdo do PAA ¢ a falta de assisténcia técnica e
extensado rural (ATER) que pode resultar numa adesao frustrada ao programa e a
descontinuidade da iniciativa. De acordo com Pires et al. (2013) dentre as
dificuldades encontradas para o abastecimento de mercados institucionais por parte
da agricultura familiar, destaca-se a necessidade de articulacdo entre quantidade,
periodicidade, padronizacao e logistica para a entrega dos produtos. Neste sentido é
importante ressaltar as dificuldades enfrentadas pelos agricultores, sem o apoio
técnico e orientacdo adequados, atender as exigéncias e estabelecer comunicacdo
eficiente com o corpo técnico dos restaurantes universitarios (RU’s). Desse modo, a
assisténcia técnica pode representar o diferencial para que os agricultores acessem
esses canais de comercializacdo, contribuindo para prepara-los para esses
mercados, principalmente no que se refere ao planejamento de producéo.

Um dos gargalos para a implantacdo do PAA na UFRRJ consolida-se nos
processos burocraticos da administracdo publica, reforcados pela auséncia de
experiéncia anterior que instrua as compras da agricultura familiar por meio de
chamada publica com dispensa de licitacdo. Além disso, ressaltam-se poucas
informacdes aos servidores sobre a agricultura local, a ocorréncia de paralisacdes e
greves com interrupcdo do andamento regular dos processos, particularmente nos
anos de 2015 e 2016, em que a UFRRJ, como as outras instituicdes publicas
atravessou uma crise orcamentaria e politica que culminou com o impeachment da
Presidente Dilma Vana Rousseff.

A UFRRJ foi a primeira universidade publica no estado do Rio de Janeiro a
aderir ao PAA, a partir de agles intersetoriais entre Pré-Reitoria de Assuntos
Financeiros (Proaf) e de Assuntos Estudantis (Proaes), Restaurante Universitario e
Divisdo de Suprimentos e Gestdo da Assisténcia Estudantil (Digsaes) e Instituto de
Agronomia. No presente estudo, realizou-se a descricdo dessa experiéncia, sob o
ponto de vista da autora, engenheira agrbnoma, recém-formada na UFRRJ, que
participou dos processos de construcdo e operacionalizacdo da 12 Chamada Publica
do Programa de Aquisicéo de Alimentos na UFRRJ.

As questdes de pesquisa que nortearam o presente estudo foram:
58



Como a Aquisicdo de Géneros Alimenticios da Agricultura Familiar contribuira
para atendimento da demanda do Restaurante Universitario da UFRRJ? O
Programa impactara a realidade dos agricultores/ fornecedores e tera continuidade
na UFRRJ? Qual foi o papel da Residéncia Agrondmica nesse processo?

5.2 Objetivos

e Descrever e analisar a experiéncia de aquisicdo de géneros
alimenticios da agricultura familiar para o Restaurante Universitario
(RU) da UFRRJ (Campus Seropédica) por meio da Modalidade
Compra Institucional do Programa de Aquisi¢ao de Alimentos;

e pesquisar a percepcédo dos agricultores sobre o PAA na UFRRJ;

e analisar o papel da Residéncia Agron6mica na execucdo da primeira
Chamada Publica do Programa de Aquisicdo de Alimentos na UFRRJ.

5.3 Metodologia
5.3.1 Pesquisa bibliografica e documental

Para a elaboracdo do referencial tedérico, realizou-se pesquisa bibliogréafica e
documental utilizando fontes primarias e secundarias. Foi realizada pesquisa com
vistas a descrever a experiéncia de construcdo e conducdo da Chamada n°. 01/
2016 do Programa de Aquisicdo de Alimentos, modalidade Compra Institucional,
para suprir parte da demanda de alimentos do Restaurante Universitario do Campus
Seropédica da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, sob o olhar da autora
que fez parte desse processo atuando como bolsista Residente em Agronomia.

5.3.2 Historico do Programa de Aquisi¢do de Alimentos na UFRRJ

Em 2013, a Pré-Reitoria de Assuntos Financeiros (Proaf) juntamente com a
Pré-Reitoria de Assuntos Estudantis (Proaes) articularam reunibes entre
professores, técnicos, estudantes, agricultores familiares e seus coletivos para
apresentar o Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA) e realizar o levantamento
da oferta local de géneros alimenticios para atendimento as demandas de géneros
alimenticios do Restaurante Universitario (RU) da Universidade Federal Rural do Rio
de Janeiro, campus Seropédica (RJ).

Ao final de dois encontros foram elencados trés produtos, ofertados por
agricultores da Baixada Fluminense, para compor a primeira chamada publica da
UFRRJ: abdbora, mandioca (aipim) e banana prata climatizada.

Posteriormente, foi nomeada pela Proaes, uma Comissao de Julgamento (CJ)
do PAA na UFRRJ, composta por dois funcionarios da Divisdo de Suprimentos da
Assisténcia Estudantil (Digsaes) e por uma representante do corpo técnico do RU. A
CJ assumiu as funcdes de estudar a legislacao referente ao Programa, elaborar as
minutas dos editais das chamadas publicas, habilitar e classificar as propostas para
fornecimento pelos agricultores familiares. Apds a elaboracédo do edital pela CJ o
mesmo foi encaminhado para apreciacao da Procuradoria Federal da UFRRJ.

Em 2014, com vistas a operacionalizar o PAA na UFRRJ, elaborou-se o
projeto “Fortalecimento da Agricultura Familiar na UFRRJ: construcdo de mercados
e assisténcia técnica para o desenvolvimento local”, que foi submetido a Pro-reitoria
de Extensdo (Processo n° 23083.003461/2015). Com quatro eixos de acdo, o
Projeto visava além da facilitagdo e acompanhamento do PAA, a implantacdo da
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Feira de Agricultura Familiar no Campus Seropédica (FAF-Rural), a capacitacdo e a
Residéncia Agrondmica com enfoque agroecoldgico para prestar assisténcia técnica
e extenséo rural aos agricultores beneficiados.

No ano seguinte, realizou-se um concurso para selecdo de dois agrobnomos
residentes, no qual a autora do presente estudo foi aprovada e contratada como
Residente em Agronomia para atuar no Projeto. A Procuradoria Federal solicitou
uma justificativa para a Universidade aderir a essa modalidade do Programa e apos
0 envio pela coordenacdo do Projeto, autorizou a publicacdo da Chamada Publica
(Anexo J).

No més de marco de 2016, realizou-se reunido com o corpo técnico do RU,
Emater-Rio e o Instituto de Terra e Cartografia do Estado do Rio de Janeiro (ITERJ)
com o intuito de receber contribuicdes para a minuta do primeiro edital da Chamada
Publica da UFRRJ. Apos discussdo e andlise pelos participantes, foram incluidos
agricultores individuais, pois inicialmente s6 seriam contemplados grupos formais.

5.3.3 Atuacédo da Residéncia Agronémica na Chamada n°. 01/ 2016 do PAA na
UFRRJ

Em 2015, foi lancado o edital n°. 3/ 2015 para selecdo de um engenheiro
agrénomo para atuar em fitotecnia, area de concentracao jardinagem e paisagismo,
a autora foi aprovada na prova escrita e na primeira entrevista sendo selecionada
com mais trés candidatos para uma segunda entrevista. Os quatro finalistas foram
aprovados no processo seletivo, porém este edital contemplava somente uma vaga.

No més de marco de 2015 a autora e outro candidato finalista foram
convocados para nova entrevista pela coordenacao do Projeto para atuar no apoio a
construcdo, organizacao e gestao de uma feira na universidade, bem como apoiar a
implantagéo e execugéo do PAA e foram aprovados.

Dentre as responsabilidades dos residentes listavam-se a prestacdo de
assisténcia técnica as associacdes de produtores participantes do PAA-Rural e da
FAF-Rural, desenvolvendo atividades que contemplasse a gestdo e manejo da
producéo, beneficiamento e comercializacdo dos alimentos. Em atendimento ao PAA
na UFRRJ, as acdes previam que os residentes deveriam prestar assisténcia técnica
com énfase para a producao dos itens comprados pela UFRRJ, entrega de acordo
com o cronograma, em quantidade e com a qualidade exigida no edital. Porém na
pratica devido a diversos motivos a atuacdo da residente na Chamada n°. 1/ 2016
apos classificacdo dos fornecedores e inicio das entregas foi atuar como
interlocutora entre a universidade e os fornecedores.

A residente divulgou a primeira Chamada a potenciais fornecedores em acao
conjunta a Emater-Rio, participou da abertura dos envelopes de habilitacdo e
proposta de venda e classificacdo dos fornecedores, acompanhou todas entregas
dos géneros alimenticios, auxiliou a emissao de notas fiscais dos produtores junto a
Divisdo de Suprimentos da Assisténcia Estudantil (Digsaes), negociou alternativas
junto ao corpo técnico do RU para evitar interrupcdo das entregas devido as obras
estruturais do restaurante, acompanhou sistematicamente junto a Pro-reitoria de
assuntos financeiros o pagamento das notas fiscais a fim de evitar atrasos.

5.3.4 Pesquisa dos fornecedores do PAA na UFRRJ
No més de janeiro de 2018, foi realizada uma entrevista na qual foi

pesquisada a percepg¢éo dos fornecedores sobre 0s pontos positivos e negativos da
Chamada n.° 01/ 2016 do Programa de Aquisicao de Alimentos da UFRRJ.
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5.4. Resultados e Discusséo
5.4.1 Chamada n°.01/2016 do Programa de Aquisi¢do de Alimentos na UFRRJ

No dia 28 de junho de 2016, foi publicado o primeiro edital da Chamada
publica do PAA pela UFRRJ (Chamada n°. 1/ 2016; Processo n° 23083.10177/2014-
51) para aquisicdo de 9.000 kg de abdbora, 5.000 kg de aipim e 14.000 kg de
banana prata climatizada, para abastecimento de parte da demanda do RU do
Campus Seropédica, com valor total de R$ 75.100,00, a depender do preco do dia,
publicado no Boletim SIMA da Pesagro-Rio* (Tabela 13; Anexo K).

Tabela 13. Itens e quantidade de géneros alimenticios do edital da Chamada
Publica n°. 1/ 2016 para aquisicdo direta da agricultura familiar pela Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (Modalidade Compra Institucional do Programa de
Aquisicao de Alimentos-PAA) em junho de 2016.

ltem Unidade Quantidade Valor unitario Valor total
Mandioca _
. Caixa de 20 Kg 250 R$ 30,00 R$ 7.500,00
(aipim)
Banana prata )
o Caixa de 20 Kg 700 R$ 58,00 R$ 40.600,00
climatizada
Abdbora
Kg 9000 R$3,00 R$ 27.000,00
madura

Total R$ 75.100,00

Identificaram-se a necessidade de correcbes no edital, bem como a
publicacdo dos Anexos que ficaram faltando no site da UFRRJ e as Erratas (Anexo
L).

Para participar, os agricultores entregaram dois envelopes. O primeiro
contendo os documentos para habilitacdo de fornecedores individuais ou seus
coletivos, sendo: a) Prova de Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Fisica
(CPF) ou Juridica (CNPJ); b) Copia da Declaracdo de Aptiddo ao PRONAF (DAP
fisica ou juridica); c) Cépias das certiddes negativas junto ao INSS, FGTS, Receita
Federal e Divida Ativa da Unido; d) copia do Estatuto e ata de posse da diretoria da
entidade de organizagbes formalmente instituidas, e para empreendimentos
familiares, exigiu-se a apresentacdo do Contrato Social; €) a declaracdo de que os
géneros alimenticios a serem entregues sdo oriundos de producdo propria,
relacionada no projeto de venda. Para que os produtores organicos fossem
habilitados exigiu-se Certificado de Produtor Organico ou Declaracdo de Cadastro
de Produtor Organico emitidos por Organismo de Avaliagdo de Conformidade
Organica (OAC) e credenciado pelo Ministério da Agricultura Pecuéaria e
Abastecimento (MAPA).

No segundo envelope, 0s proponentes apresentaram suas propostas de
venda (Anexo L). Nao foi estabelecido um cronograma para entrega dos alimentos
no edital, sendo realizada por demanda do RU.

+ Boletim publicado pela Empresa de Pesquisa Agropecudria do Estado do Rio de Janeiro —Pesagro-
Rio- Centro Estadual de Economia Rural / Sistema de Informacdo do Mercado Agricola (SIMA);
Cotacéo Mensal dos Precos Praticados no Mercado Atacadista da CEASA —RJ.
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A abertura e andlise dos envelopes contendo os documentos exigidos para
habilitacdo e propostas das vendas foram realizadas no dia 25 de julho de 2016. A
Comisséo de julgamento conferiu os documentos, classificou as propostas e
divulgou os resultados na pagina da Proaf, Proaes e no Diario Oficial da Unido.

As propostas habilitadas foram classificadas de acordo com o critério de
prioridade, sendo nessa ordem: agricultores do municipio, assentados, quilombolas,
comunidades tradicionais e organicos e, em segundo lugar, pelo maior percentual de
desconto nos precos do dia divulgados pelo Boletim SIMA da Pesagro-Rio.

Ao todo, cinco agricultores de Seropédica (RJ) se interessaram em participar
e entraram em contato com o escritorio local da Emater-Rio, no entanto, foram
submetidas apenas duas propostas. Um dos fatores que colaborou para a fraca
participacdo, possivelmente relacionou-se as exigéncias de documentos para
habilitacdo dos fornecedores. O edital da UFRRJ foi desenvolvido considerando a
participacdo de grupos formais com DAP juridica. A partir da inclusdo de agricultores
familiares individuais, foram mantidas as mesmas exigéncias de documentos para
habilitacdo das propostas, notadamente as certidfes negativas do INSS, FGTS,
Receita Federal e Divida Ativa da Unido. Ressalta-se que pelo menos trés
agricultores ndo puderam participar da 12 Chamada porque ndao conseguiram emitir
as copias de certiddes negativas do FGTS e INSS. A regularidade perante o FGTS é
obrigatéria para que empregadores possam relacionar-se com o0s 0rgdos da
Administracdo Puablica (BRASIL, 1995), sendo inapropriada a cobranca desse
documento para agricultores individuais. Uma proposta de mudanca na exigéncia
documental ndo foi aceita imediatamente pela Comissao de Julgamento e implicaria
em submisséo do Processo a Procuradoria Federal, de forma a interrompé-lo. Dessa
forma, optou-se por nao fazé-lo e propor modificagbes nos editais das proximas
chamadas.

O processo burocratico exigido, bem como a caréncia de informacdes sobre
as compras sem licitacdo de agricultores individuais sdo os principais gargalos para
os servidores que operacionalizam as Compras Publicas pelas Universidades. Por
parte dos agricultores, também h& pouco conhecimento sobre a documentacéo,
dificuldade de leitura e entendimento do edital, o que torna fundamental o papel da
ATER, aqui representada pela Emater-Rio em acéo intersetorial com a Residéncia
Agrondmica. Além disso, depreende-se pelo relato de agricultores uma relacdo de
desconfianca com relacdo as compras publicas devido aos atrasos de pagamento e
inadimpléncia observados em chamadas realizadas por 6rgdos publicos (PINTO,
2017; PIRES et al., 2013; SANTOS et al., 2012).

Destaca-se ainda que 0s precos pagos para os agricultores participantes do
PAA na UFRRJ foram baseados no Boletim SIMA que apresenta uma média da
cotacdo diaria no mercado atacadista de lIraja da CEASA-RJ. Na ocasido da
publicacdo do edital, o preco do quilograma de mandioca foi de R$ 1,50. Houve pelo
menos uma cooperativa de agricultores que desistiu de participar do Programa
devido ao baixo preco do aipim, insuficiente para pagar o custo de producdo e a
logistica para entrega.

O preco de referéncia para aquisicdo de alimentos da agricultura familiar deve
ser definido pela média de trés pesquisas de precos praticados no mercado
atacadista local ou regional. Na impossibilidade de realizagdo de pesquisa no
mercado atacadista para compra de produtos agroecoldgicos ou organicos admitem-
se precos de aquisicdo com acréscimo de até 30% em relacdo aos estabelecidos
para produtos convencionais (BRASIL, 2013). O pagamento do preco no PAA deve
ser justo tanto para o érgdo executor como para o fornecedor, por este motivo na
UFRRJ optou-se pelo uso do Boletim do Sistema de Informagdo do Mercado
Agricola (SIMA) baseado no mercado atacadista de IrajA da CEASA-RJ, porém, é
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importante ressaltar que em determinadas épocas do ano alguns alimentos como a
mandioca, muito produzida no estado e amplamente ofertada, apresentam precos
muito baixos, por este motivo € importante estimular a producdo agroecoldgica ou
organica para a melhor remuneracéo dos agricultores.

Na presente experiéncia, mesmo com o trabalho articulado dos residentes e
da Emater-Rio, ndo foi possivel permitir uma participacdo mais ampla dos
agricultores familiares interessados, o que além dos fatores elencados,
possivelmente se relaciona ao curto prazo entre a publicacdo do edital e o
recebimento das propostas de venda, de apenas 27 dias. Esse curto prazo
inviabilizou a emissdo de outros documentos com a Declaracdo de Aptiddo ao
Pronaf (DAP) e a nota fiscal (modelo quatro) sem os quais nao € possivel acessar a
chamada publica.

Apbés a analise e aprovagdo pela Comissdo de Julgamento das duas
propostas apresentadas, os contratos foram redigidos e assinados no més de
setembro de 2016. Um agricultor, identificado como “fornecedor A” se comprometeu
a entregar 6.000 kg banana (cerca de 300 caixas) e dois agricultores, formando um
grupo informal, identificado como “fornecedor B”, se comprometeu com a entrega de
5.000 kg de abdbora e 2.000 kg de aipim. Os contratos firmados contemplaram
cerca de 50% da demanda prevista no edital, com empenho total de R$ 40.000,00,
sendo R$ 20.000,00 em nome de cada fornecedor, valor maximo permitido na
legislacé@o por 6rgdo contratante por ano (BRASIL, 2015) (Tabela 14). A vigéncia dos
contratos foi de 14 de setembro de 2016 a 14 de setembro de 2017. O fornecedor A
estava em transicdo agroecoldgica e o fornecedor B ja era certificado como organico
pelo SPG-Abio, tendo sido habilitado como “Produtor Organico” e apto a receber
30% a mais na cotacgédo do preco do dia pelos géneros adquiridos pelo RU.

Tabela 14. Géneros alimenticios, quantidade demandada, contratada e percentual
de atendimento por agricultores familiares na Chamada Publica n°. 1/2016 do
Programa de Aquisicdo de Alimentos, Modalidade Compra Institucional, na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro.

Quantidade
Item Demandada Contratada Percentual (%)
Mandioca (Caixa de 20 kg) 250 100 40
Banana (Caixa de 20 kg) 700 300 43
Abdbora (kg) 9000 5000 56

Foram realizadas 23 entregas de banana prata climatizada a partir de 27 de
setembro de 2016, de 1 a 2 vezes por semana e, no més de abril de 2017,
semanalmente até a primeira semana de julho de 2017, quando o fornecedor A
atingiu o valor maximo de venda anual (Tabela 15).
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Tabela 15. Itens, quantidades contratadas e entregues ao Restaurante da
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica) por agricultores
familiares por meio da Chamada Publica n. °1/2016 do Programa de Aquisicdo de
Alimentos, no periodo de setembro de 2017.

Quantidade
ftem Contratada Entregue Per?;)r;tual Valor (R$)
(Caix: ig«iamzo kg) 100 127 127 4.942,43
(Caifaaggnz% kg) 300 354 118 19.996,02
Abédbora (kg) 5000 134 2.7 431,48
Total 25.369,93

As entregas de aipim (n=20) previstas para iniciar a partir do més de setembro
de 2016, foram realizadas apenas a partir do més de abril de 2017 por diversos
motivos, destacando-se uma greve de servidores e professores e ocupacao da
Universidade por estudantes em protesto contra a Emenda Constitucional do teto
dos gastos publicos (PEC 2415 e a reforma do Ensino Médio®, no periodo entre
outubro de 2016 a marco 2017. Essa conjuntura comprometeu negativamente o
funcionamento da Universidade e consequentemente diminuiu o numero de
refeicbes servidas no R.U., impactando as entregas dos alimentos pelos
fornecedores. A Residéncia atuou fazendo a interlocugcédo entre os fornecedores e a
equipe do R.U. para constantes reajustes no cronograma considerando a época de
plantio e colheita e 0 volume de produtos a ser entregue. Para tentar superar o
problema de interrupcdo das aquisicfes, o escoamento de parte dos alimentos foi
realizado para o Centro de Atencdo Integral a Crianca e ao Adolescente Paulo
Dacorso Filho’ (CAIC).

Com relagcédo a abdbora, houve somente uma entrega que totalizou cerca de
3% do volume contratado do fornecedor B. O principal fator se deveu a quebra de
producdo por duas vezes consecutivas em decorréncia de déficit hidrico e auséncia
de infraestrutura nas unidades de producdo dos produtores integrantes do grupo
fornecedor B.

Por meio da experiéncia relatada por outras Instituicbes Publicas (IP) a
articulacdo entre oferta e demanda é um dos gargalos observados nas compras
institucionais, bem como a padronizacdo, logistica de entrega, periodicidade e
sazonalidade na entrega dos alimentos e o descumprimento do contrato por parte
dos agricultores (PIRES et al., 2013)

E importante ressaltar que no PAA na UFRRJ ndo foi observado problemas
relacionados a padronizacdo e qualidade dos produtos, pois 0 descumprimento por
parte do produtor estad relacionado ao aumento da temperatura, mudangcas no

5 A PEC 241 ou PEC 55, dependendo da Casa legislativa, € uma proposta de emenda constitucional
aprovada pela Camara dos deputados e o Senado, que congela as despesas do Governo Federal,
com cifras corrigidas pela inflagédo por até 20 anos.

6 A reforma do Ensino Médio é um conjunto de novas diretrizes para alteragédo do atual Ensino Médio.
Foi sancionado em 16 de fevereiro de 2017 e surgiu como Medida Proviséria, por isso, tinha forca de
lei desde a sua publicagao no diario Oficial da Unido.

7 Centro de Atencao Integral a Crianca e ao Adolescente Paulo Dacorso Filho (CAIC) é uma escola
localizada no campus da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ) e sua gestédo é
compartilhada entre a universidade, com a Secretaria de Estado de Educacdo do Rio de Janeiro e
Prefeitura de Seropédica.
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regime de chuvas e estrutura deficientes da unidade de producdo como a falta de
um sistema de irrigacéo que afetaram a producao da abdbora.

O descumprimento do contrato por parte do fornecedor B n&o foi um problema
para o R.U. da UFRRJ, pois o corpo técnico do restaurante tem a possibilidade de
solicitar ao fornecedor habitual via licitacao.

No total, foram adquiridos 354 caixas de banana prata climatizada, 127 caixas
de aipim e 134 kg de abdbora, totalizando 9.434 kg de alimentos, equivalente a um
total de R$ 25.369,93, sendo R$ 19.996,02 (78,8%) referentes a entrega de banana
pelo fornecedor A e R$ 5.373,91 referentes a entrega de aipim (R$ 4.942,43)
(19,4%) e abobora (R$ 431,48) (1,7%) pelo fornecedor B.

O preco da caixa de banana prata variou entre R$ 44,55 a R$ 67,32, com
cotacdo média de R$ 56,19. O fornecedor A recebeu o valor da caixa de banana, de
acordo com a classificacdo méaxima, descontado o percentual de desconto de 1%
fixado na proposta. Durante o andamento da Chamada n°. 1/ 2016, o fornecedor A
foi certificado como organico pelo SPG-Abio, mas ndo foi possivel pagar o
sobrepreco de 30% porque ele nao foi habilitado como organico na primeira fase do
processo de selecao.

O preco da caixa de aipim pago ao fornecedor B variou entre R$ 32,18 e R$
45,05 com cotacdo média de R$ 38,61. Enquanto o preco do quilograma de
abobora, que foi entregue uma unica vez, foi de R$ 3,22, o percentual de desconto
foi de 1%. Para ambos os géneros, o fornecedor B recebeu o valor da cotagao
maxima, acrescido de 30% para produtores organicos.

O acréscimo de 30% no pagamento para os produtores organicos € uma
oportunidade de estimular a adocdo de praticas agroecoldgicas mais adequadas a
sustentabilidade dos sistemas de producéo, diversificacdo da producdo melhorando
o autoconsumo familiar, resgate e valorizacdao de alimentos tradicionais, bem como
aumento da renda monetéria mensal, social e saude das familias. Considerando os
estudantes que se alimentam no restaurante tem a seguranca alimentar garantida a
consumindo um alimento mais saudavel, livre de contaminantes, maior valor
nutricional além de estimular a promocao e valorizacdo de habitos alimentares locais
(BECKER e ANJOS, 2010; SANTOS et al., 2012; HESPANHOL, 2013; SILVA e
ALMEIDA, 2013).

Todas as notas fiscais (n=44) foram pagas pela UFRRJ dentro do prazo
maximo de 15 dias apdés a emissdo, conforme previsto no edital da Chamada
Publica e neste aspecto a Residéncia atuou sistematicamente no monitoramento da
emissao e entrega das notas a fim de evitar atrasos.

No PAA, para realizacdo do pagamento, o fornecedor precisa emitir as notas
fiscais modelo quatro e receber o ateste do recebedor dos géneros alimenticios.
Alguns trabalhos constataram por meio de pesquisa, que o atraso de pagamento &
uma questdo critica do Programa, principalmente a modalidade operacionalizada
pela Conab. As justificativas sdo o desconhecimento das regras do PAA pelos
agricultores e a burocracia excessiva. Como decorréncia dos atrasos ha receio por
parte dos agricultores em manter seus compromissos de fornecimento, o que
inviabiliza o planejamento, podendo provocar descumprimento do cronograma, bem
como desestimular a participacdo dos agricultores. (CHMIELEWSKA et al., 2010;
SILVA et al.,2009; VIEIRA, 2008). Por estes relatos para que o Programa possua
credibilidade e tenha boa adesdo é fundamental que o0s pagamentos sejam
realizados em dia.

5.4.2 Pesquisa dos fornecedores e de técnicos do Restaurante Universitario
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O fornecedor A afirmou que durante as entregas de banana prata climatizada,
foi muito bem acolhido pelo corpo técnico do R.U. e pelos funcionarios da Digsaes,
setor responsavel pelo recebido nas notas fiscais. De acordo com o relato desse
fornecedor, 0 acesso ao PAA propiciou uma melhoria consideravel na sua situacéo
financeira e pessoal, bem como Ihe ofereceu novas oportunidades de
comercializacao de seus produtos e condi¢des para se manter na atividade agricola.
O agricultor afirmou que a atuacdo das técnicas da Emater-Rio do escritério de
Seropédica foi fundamental para que tomasse conhecimento da Chamada Publica,
para auxilid-lo na emissdo da documentacdo necesséaria e para a elaboracdo da
proposta de venda. Com o faturamento bruto de cerca de 20 mil reais, ele pode
investir na propriedade, ampliando as &reas de producdo de banana, adquirindo
mudas de viveiros certificados. Além disso, financiou um trator e a construcao de
uma casa na unidade de producdo, pois o0 mesmo afirmou que pretende voltar a
morar no sitio.

Como ponto negativo, o agricultor citou o preenchimento das notas fiscais
como um processo trabalhoso, porque era necessario esperar a publicacdo do
Boletim SIMA no horério da tarde e, como as entregas eram na parte da manha, as
notas ndo podiam ser preenchidas no mesmo dia. Por fim, o agricultor disse que se
sente grato a Emater-Rio e a UFRRJ, e, afirmou que pretende continuar a fornecer
para a Universidade, tem expectativa de ser habilitado como Produtor Orgéanico
membro do SPG-ABIO registrado no Cadastro Nacional de Produtores Organicos do
MAPA, “hoje possui uma nova visdo e espera melhorar cada dia mais”.

Um dos agricultores participantes do grupo informal fornecedor B afirmou que
o principal ponto positivo do PAA para ele, foi a garantia da comercializacdo porque
“o agricultor tem a venda programada para um periodo determinado.” O mesmo é
integrante do grupo SPG-ABIO e recebeu uma bonificacdo de 30% nos precos do
mercado convencional atacadista, em reconhecimento a sua qualidade organica.
Esse fator lhe estimulou a continuar a fornecer alimentos pelo Programa na UFRRJ.
Como ponto negativo, o fornecedor B ressaltou o fato de que os agricultores ficaram
a mercé da oscilacdo de precos da cotacdo diaria do Boletim SIMA e, ele acredita
que “seria melhor se o preco fosse fixo baseado numa média, como ocorre no
Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE). Deste modo, o agricultor sabe
antecipadamente o valor que vai receber.” Ele também afirmou que apesar da
oscilacdo dos prec¢os, ndo achou injusta a cotacdo dos géneros alimenticios por ele
ofertados. O outro participante do grupo afirmou que “o ano foi muito ruim para a
producdo de abodbora, pois o clima ndo foi favoravel o que resultou no
descumprimento do contrato”. Na unidade de producdo, ele ndo contava com
sistema de irrigacdo, houve periodos com temperaturas muito elevadas e ocorréncia
de veranicos, impactando negativamente na producdo de varias culturas, inclusive
nas areas de outros produtores participantes do grupo SPG-Abio. Outra observacao
do fornecedor € que ele possuia apenas duas opc¢des de alimentos para fornecer
gue eram o aipim e a abdbora. Ele entende que a universidade escolheu trés
produtos somente para iniciar e verificar como o PAA funcionava na préatica, mas
ainda assim a restricao foi limitante para ele.

O fornecedor sugeriu que a organizacdo do calendario/ planejamento de
producédo seja realizado com a maior antecedéncia e que seja informado no edital da
Chamada Publica para que o produtor se organize previamente para que no periodo
da entrega, tenha o produto no volume e qualidade adequados. O fornecedor
afirmou que o Programa é muito bom para o agricultor no sentido de garantia de
comercializacdo, apesar dos ajustes necessarios para a melhor operacionalizacao.

Os alimentos entregues no R.U. pelos agricultores familiares fornecedores do
PAA, foram considerados de excelente qualidade pelas técnicas do Restaurante
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Universitario: “Os produtos atenderam aos padrdes exigidos pelo RU quanto a cor
da casca, tamanho e climatizacdo em camara fria (inducdo de maturacéo) aspecto
mais exigido para banana. Adicionalmente, o sabor e a textura dos alimentos
também foram aprovados pelos estudantes”. A Unica ressalva foi feita com relacéo a
banana no periodo do inverno, pois a climatizacéo foi insuficiente para uniformizar
completamente a maturacao das frutas, sem comprometer, no entanto, a qualidade
desse alimento.

A banana é uma fruta climatérica que deve ser colhida na maturidade
fisiolégica, porém no completo desenvolvimento fisioldgico a banana amadurece de
maneira desuniforme. A banana apresenta varias reacdes quimicas durante seu
processo de amadurecimento, tais como a variacdo no teor solidos soluveis (grau
Brix) e acidez titulavel. (KADER, 2002; NEVES, 2009). Desse modo para obter um
amadurecimento mais uniforme dos frutos é necessario realizar a climatizacdo que
facilita a programacao da comercializacdo (BOTREL et al., 2001). A banana produz
elevados niveis de etileno durante o amadurecimento. Portanto, considerando que a
qualidade esta relacionada a minimizacdo da taxa de deterioracdo, ou seja, a
manutencdo das caracteristicas sensoriais do produto, se faz necessario utilizar
tecnologias para a maturacdo controlada de menor impacto sobre o metabolismo e,
nao acelerem, demasiadamente o processo (ROCHA, 2005). Tradicionalmente, a
maturacdo controlada da banana é realizada utilizando-se carbureto de célcio, o qual
libera o acetileno quando umedecido em volta das pencas, cobrindo-as com lona
plastica (MEDINA, 2004). O problema é que as frutas tratadas com carbureto
amadurecem rapidamente resultando num menor valor nutricional quando
comparadas as amadurecidas em camara fria.

5.5 Consideracfes Finais

A atuacdo de agrénomos residentes foi fundamental para a realizacdo do PAA
na UFRRJ. Acdes intersetoriais entre a equipe do Projeto de Extensao, Comissao de
Julgamento, Corpo Técnico do R.U. e Emater-Rio em didlogo com os agricultores
permitiram a busca de solugcdes e aprimoramento dos processos para a continuidade
dessa iniciativa na UFRRJ.

A Chamada n°. 1/ 2016 do Programa de Aquisicdo de Alimentos na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro foi elaborada visando a construcéo e
validacdo de processos para comecar como um piloto para aquisicbes de um
namero mais expressivo de itens e quantidades, beneficiando um namero maior de
agricultores e estudantes. O volume contratado no primeiro edital atendeu a um
percentual infimo da demanda do R.U. no segmento de hortigranjeiros. Nao
obstante, com apenas trés itens, foi possivel instruir processos necessarios para
comecar a institucionalizacdo do Programa na Universidade. Essa etapa foi
necessaria para entender o funcionamento do PAA, as compras por Chamada
Publica com Dispensa de Licitacdo e, embora ainda falte um consideravel avanco
para atendimento do Decreto n.° 8.473/ 2015 que estabeleceu o percentual minimo
de 30% para as universidades publicas que contam com recursos para aquisicao de
géneros alimenticios, o acumulo dessa experiéncia abre um horizonte para sua
ampliacdo. Os resultados da primeira Chamada, mesmo que modestos, foram
considerados impactantes na melhoria das condi¢cdes de vida dos fornecedores. O
programa promoveu garantias sociais, aumento de renda e consumo de alimentos
saudaveis pelo agricultor familiar e pelos estudantes, além de promover o resgate da
autoestima apreendida nas falas de um fornecedor.

Os resultados demonstraram claramente o potencial que as Compras
Publicas tém de ajudar os agricultores na superacdo das dificuldades para a
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comercializacdo dos seus produtos, com pagamento de precos justos e reinsercao
em cadeias de valor, de grupos vulneraveis e excluidos. Além disso, ressalta-se a
seguranca alimentar com a oferta de alimentos orgéanicos, seguros, saudaveis e
frescos, bem como estimulo a producéo organica pelo sobrepreco justo pelo maior
trabalho e risco assumido pelo agricultor organico. Dois problemas citados néao
foram claramente observados no presente estudo: os alimentos ofertados atenderam
aos padrbes de qualidade estabelecidos no edital e ndo houve quaisquer
dificuldades com a falta de uniformidade dos produtos. A autora do trabalho
acompanhou, todas as entregas, e, devido a sua experiéncia em controle de
qualidade de Frutas, Legumes e Verduras (FLV) adquirida no CEASA-RJ pode
afirmar que alimentos entregues foram altissima qualidade e considerando o gosto,
sabor e aroma estes sdo superiores aos de grandes distribuidoras. Apesar das
interrupcdes ocorridas no funcionamento do RU, devido as ocupacdes, greves e
obras, ndo foram citadas pelos fornecedores como ponto negativo do PAA na
UFRRJ, possivelmente pela opcao construida pela equipe do Projeto de Extenséo
para o escoamento dos alimentos para o CAIC.

A atuacéo da residéncia como mediacéao e interlocucao entre a universidade e
os agricultores foi fundamental para o sucesso da primeira chamada considerando
gue 0 processo era novo para todos os envolvidos e o diadlogo foi uma ferramenta
importante para solucionar as questdes enfrentadas. Particularmente para a autora,
o trabalho na residéncia em agronomia foi fundamental para seu crescimento
profissional no sentido de torna-la habil para solucionar as questdes que envolvem a
dificuldade de acesso dos agricultores familiares as politicas publicas para que
esses recursos cheguem a quem é de direito.

As dificuldades citadas pelos fornecedores e observadas pela equipe do
Projeto foram registradas e respaldaram uma série de modificacbes que foram
implementadas com a Chamada n.01/2017 que esta em andamento: foram abolidas
as exigéncias documentais indevidas para agricultores individuais, houve aumento
de trés para 18 itens, ampliou-se o prazo entre a publicacdo da Chamada e o
recebimento das propostas, sera utilizado o boletim da CEASA-RJ do dia util anterior
a entrega dos géneros alimenticios, favorecendo a emissédo imediata da nota fiscal
pelo fornecedor no momento da entrega. Além disso, foi realizado um planejamento
de producao e entrega pela assisténcia técnica a fim de garantir o cumprimento dos
contratos. Nessa Chamada ja foram selecionados 16 agricultores individuais e uma
cooperativa que comecardo as entregas a partir do segundo periodo letivo de 2018.
Esse encaminhamento reflete a importancia do trabalho de pesquisa realizado pela
autora e seu produto transcende o presente documento, pois rescinde na melhoria
de processo para aquisi¢do de alimentos pela Universidade Rural, beneficiando um
maior nimero de agricultores e estimulando a Producéo organica de alimentos em
bases agroecoldgicas construidas ao longo do Mestrado Profissional em Agricultura
Organica.
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7 ANEXOS
Anexo A - Cartaz de divulgacdo e convocacédo de agricultores para participar da

Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(Campus Seropédica-RJ).

Feira da Hgricuttura Familiar

na Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro

e o ,
Participe!
Interessados em participar da Feira de Agricultura

Familiar na Rural de Seropédica? Inscrevam-se para a
selecao de produtores rurais.

Emater-Rio - Escritério Seropédica - Tel: (21)- 3787-8542
Instituto de Agronomia / UFRural -Seropédica - Tel: (21) 3787-3755
email: fafruralfdgmail.com - informe seu nome, endereco e telefone

£

&ssa € mais uma oportunidade para promover a
integracdo enlre agricultores e a Universidade!

12 reuniao: 06-07-16 , quarta feira, as 8:30 na Emater - Seropédica
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Anexo B - Regimento Interno (Acordo de funcionamento) da Feira de Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica-RJ).

L

MINISTERIO DA EDUCACAO
UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO

FEIRA DA AGRICULTURA FAMILIAR
NA UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO

REGIMENTO INTERNO

CAPITULO |

DA DESCRICAO E DESTINACAO

Art. 1° - A Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ (FAF-Rural) funcionara na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, campus Seropédica com o objetivo
de promover a comercializagdo no varejo de produtos da agricultura familiar,
periurbanos e artesaos.

Art. 2° - O Presente Regulamento visa organizar e disciplinar as atividades de
comercializacao desenvolvidas na FAF-Rural.

CAPITULO Il
DOS CRITERIOS DE PARTICIPACAO

Art. 3° - Poderéo participar da FAF-Rural produtores rurais da agricultura familiar,
agricultores periurbanos e artesaos.
§ 1° - Serdo aceitos os produtores e artesdos oriundos do municipio de
Seropédica e de municipios vizinhos, tendo prioridade os produtores de
Seropédica.
§ 2° - Para participar da feira, o candidato deverd apresentar-se a
Coordenacdo da FAF-RURAL, devendo obrigatoriamente ser produtor e
apresentar Declaracdo de Producédo Propria (Anexo ).
§ 3° - Cada banca sera ocupada por agricultores individuais e seus coletivos,
formal ou informalmente constituidos, ndo sendo obrigatério laco familiar,
sendo possivel o cadastro de um ou mais titulares que responderdo pelo
grupo na FAF-Rural.
8 4 ° Os participantes da FAF-Rural serdo orientados a adotar praticas
agroecoldgicas na produgcdo de alimentos, além de praticas de economia
solidaria.

Art. 4° - A comercializacdo na FAF-Rural sera autorizada mediante apresentacao de
declaragéo de producao proépria e visita de verificagdo da producéo prépria.

CAPITULO IlI

DOS PRODUTOS PASSIVEIS DE COMERCIALIZACAO
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Art. 5° - Poderédo ser comercializados:

a- Produtos de origem vegetal e animal, desde que cumpridas as exigéncias
legais, oriundos da producéo propria dos produtores/feirantes cadastrados em
cada banca;

b- doces, conservas e demais produtos agropecuarios processados de
fabricacdo propria, observadas as exigéncias legais vigentes, referente ao
processamento:

CAPITULO IV

DA ADMINISTRACAO

Art. 6° - A Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ ter& como 0Orgdos de
administracao:

1 — Assembleia Geral da FAF-Rural;
2 —Coordenacéao da FAF-Rural.

A Assembleia Geral sera composta por todos os feirantes participantes da FAF-

Rural.

Da Coordenacéao

Art. 7° - A Coordenacéo é composta por 05 (cinco) membros sendo:

o presidente da FAF-Rural;

01 (um) produtor/feirante;

02 (dois) representantes da UFRRJ;

01 (um) representante da Emater-Rio escritério Seropédica

Art. 8° - Compete a Coordenacao:

1.
2.

3.
4.

Zelar pelo cumprimento do Regimento Interno;

Fazer o controle da disciplina da feira e do comportamento dos
feirantes;

Verificar a qualidade dos produtos expostos;

Atender as reclamacgdes de consumidores;

Receber sugestbes e criticas relacionadas ao funcionamento da FAF-
Rural;

Buscar apoio junto a 6rgdos publicos e/ou iniciativa privada para a
manutencao da estrutura e servigcos necessarios ao bom andamento da
Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ;

. Efetuar levantamento diario da variedade e quantidade de produtos

comercializados, além de outros dados considerados importantes para
analise e proposicao de iniciativas de melhoria da FAF-Rural;

Buscar junto a UFRRJ, entidades de pesquisa e extensado a realizacéo
de eventos de capacitacdo necessarios a melhoria da FAF-Rural, e;
Propor, em Assembleia Geral, possiveis divisbes de despesas para
manutenc¢ao/ melhoria da estrutura e de servigos da FAF-Rural, através
de um Fundo de Feira (Anexo II).

8§ 10— A Coordenacao podera delegar tarefas ou formar equipes de
apoio para ajuda-la a cumprir seus objetivos, sempre que achar
necessario

§ 2° - A Coordenacdao reunir-se-a ordinariamente (01) uma vez por més
e extraordinariamente quantas vezes achar necessario.
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CAPITULO V

DO FUNCIONAMENTO DA FEIRA

Art. 9° — A FAF-Rural funcionar4d nas duas primeiras semanas de cada més,
excluindo-se o recesso académico e férias, as quartas-feiras, podendo ocorrer
semanalmente, na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, campus
Seropédica, no Prédio Principal (P1), de 07:30 as 14:00 horas.

Art. 10 - Os produtores/feirantes e os artesdos deverdo estar com sua banca
montada e organizada impreterivelmente até as 8:30 (oito horas e trinta minutos).
§ Unico — Atrasos deverao ser justificados perante a Coordenagao.

Art. 11 - Os produtores/feirantes deverdo usar o uniforme padronizado da feira
durante toda a funcdo, a ser adquirido com recursos préprios dos produtores/
feirantes.

Art. 12 - As bancas deverdo expor a sua origem, contato e identidade visual
referente a agricultura familiar.

Art. 13 — Cada produtor/feirante deverd manter o asseio pessoal, além do cuidado
com a banca e com o entorno da feira.

Art. 14 - Nao sera permitida a ocupacéo de areas de transito e movimentacao, para
exposicdo de mercadorias, exceto:
1- O uso das laterais e da parte frontal da banca sera permitido aos feirantes
desde que nao prejudique a visibilidade da banca vizinha.

Art. 15 - Os precos das mercadorias serdo praticados livremente, procurando manter
a compatibilidade entre os produtores/feirantes. Os precos deverdo estar visiveis
aos fregueses, afixados aos produtos ou em tabelas nas barracas.

Art. 16 — E absolutamente vedado ao produtor/feirante:

1. manter seus produtos alimenticios em contato direto com o solo;

2. atrair, de forma individual, compradores com aparelhos sonoros ou outros
sistemas que possam intervir no ordeiro desenvolvimento das funcoes;
conservar no local qualquer produto quimico perigoso, como por exemplo,
agrotoxicos;
portar arma de qualquer natureza;
participar de jogos de azar e apostas durante o funcionamento da feira;
fazer consumo de bebidas alcodlicas, e;
agredir ou desrespeitar os demais produtores/feirantes, coordenadores e
clientes.

w
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CAPITULO VI

DOS DIREITOS E DEVERES DOS PRODUTORES/FEIRANTES

Art. 17 — Sao direitos dos produtores/feirantes:
1. vender seus produtos, nos termos deste regimento;
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2. utilizar folhetos explicativos sobre seus produtos, assim como expor material
sobre a sua origem, €;
3. receber tratamento digno e respeitoso.

Art. 18 — Sao deveres dos feirantes:

cumprir as normas estabelecidas neste regimento;

comparecer a FAF-Rural trazendo produtos de boa qualidade, com
assiduidade e pontualidade;

recolher o lixo por ele produzido ao término da FAF-Rural;

tratar com educacéao colegas feirantes, coordenadores, fiscais e clientes;
zelar pelo decoro e boa aparéncia pessoal e de sua banca,;

participar das atividades de capacitacao;

adquirir todo material de uso individual (banco, material de limpeza da
banca, caixas e outros);

limpar a sua banca;

pagar regularmente a mensalidade da FAF-Rural a ser estipulada em
Assembleia Geral.

Nookw DMPRE
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Art. 19 — Todos os produtores/feirantes deverdo informar a auséncia junto a
Coordenacéo, pelo menos 02 (dois) dias antes da Feira.
§ 1° - Os produtores/feirantes faltosos deverdo arcar com a contribui¢cao
mensal da FAF-RURAL e/ou outras que porventura houver para a realizacao
da Feira.
§ 2° - No caso de 03 (trés) faltas consecutivas ou 06 (seis) faltas intercaladas,
ndo justificadas, fica suspenso o direito do feirante a banca e a
comercializacao.

CAPITULO VII

DA DESISTENCIA, PUNICAO E EXCLUSAO DE PRODUTORES/FEIRANTES

Art. 20 - Os produtores/feirantes que desejarem desistir de sua participacdo na FAF-
Rural deverdo fazé-lo por escrito em comunicado dirigido a Coordenacdo, com
antecedéncia de pelo menos 15 dias antes de ausentar-se em definitivo.

§ Unico — No caso de desisténcia definitva s6 sera aceita se o
produtor/feirante e artesdo estiver em dia com suas obrigacdes junto a FAF-
Rural.

Art. 21 - S&o consideradas faltas graves para efeito de punicao:

1. desrespeito ao fregués;

2. embriaguez durante o funcionamento da feira;

3. trazer para venda mercadoria adquirida em estabelecimento comercial

(salvo para 1 (uma) barraca de comerciante);

4. trazer para venda mercadoria de qualidade duvidosa,;

5. 0 ndo comparecimento em dia de funcionamento, deixando o tabuleiro
vazio, por (03) trés vezes consecutivas ou (06) seis vezes alternadas;
uso de ma-fé na pesagem de mercadoria;
estar sem uniforme ou traja-lo de forma incompleta;
gualquer desrespeito a este Regimento.

© N
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Art. 22 — Para efeito de punigéo serdo aplicadas pela Coordenacdo da FAF-Rural
cumprindo as seguintes etapas:

1. adverténcia verbal;

2. adverténcia por escrito, €;

3. excluséo da feira.

CAPITULO VI
DA GUARDA E MANUTENCAO DAS BANCAS E DO TRANSPORTE

Art. 23 — A guarda das bancas é feita pela Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro em local seguro, assim como o cuidado e manutencdo das bancas é de
responsabilidade da FAF-Rural e de seus associados.

Art. 24 — o transporte dos produtos agropecuarios oriundos das propriedades rurais
é de responsabilidade de cada produtor/ feirante.

Art. 25 - O transporte dos produtores/feirantes e os custos com deslocamento do
seu ponto de origem até a FAF-Rural e 0 seu retorno ao ponto de partida € de sua
inteira responsabilidade, ndo havendo, portanto, nenhuma obrigatoriedade tanto por
parte da FAF-Rural, como da UFRRJ;

CAPITULO IX

DAS DISPOSICOES GERAIS

Art. 26 — A FAF-Rural poderd ter sua frequéncia aumentada de acordo com a
demanda de clientes e feirantes, em acordo com a administracdo da UFRRJ.

Art. 27 — Durante a FAF-Rural, serda estimulado o uso de material educativo
referente a temas como agroecologia, saude, alimentacdo, seguranca alimentar e
educacdo ambiental, assim como realizar eventos e acfes relativas a tais temas,
desde que nado descaracterize a feira.

Art. 29 - Os casos omissos que ndo constarem neste Regimento serdo resolvidos
pela Coordenacéo da FAF-Rural.

Art. 30 - O afastamento da FAF-Rural podera ser feito mediante solicitacdo prévia
por escrito em carater especial analisado pela Coordenacado, o que nao caracteriza o
desligamento, cabendo ainda ao produtor/feirante o cumprimento de seus deveres
junto a FAF-Rural.

Art. 31 - Este Regimento podera ser modificado a qualquer tempo, em Assembleia
Geral Extraordinaria convocada especificamente para este fim por maioria simples.

Art. 32 — Este Regimento Interno entra em vigor na data de sua aprovacgao.
Anexo | — Declaracédo de Producédo Propria
Eu,
CPF n.° , declaro, para fins de participacao

na Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ, que os géneros alimenticios ofertados
sao oriundos de producao propria.
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Local e data:

Assinatura:

Anexo II- Regulamento para o Fundo de Feira

Fundo de Feira

Art. 1° - Os feirantes cadastrados da Feira da Agricultura Familiar da UFRRJ (FAF-
Rural) criam o Fundo de Feira.

Art. 2° - O Fundo sera destinado para atender as necessidades conjuntas da FAF-
Rural.

8§ Unico - Necessidade esta que sera estipulada e acordada em Assembleia Geral.

Arrecadacdo e Geréncia

Art. 3° - A mensalidade, no valor de R$ 10,00 (Dez reais), sera paga até o dia 15
(quinze) de cada més, por todos os feirantes cadastrados/ ativos.

8§ 1° - Ser& aberta uma conta bancéaria (administrativa) que podera ser administrada
por até trés feirantes eleitos em Assembleia Geral.

§ 2° - A arrecadacao dos valores, bem com o deposito em conta corrente ficara a
cargo de trés feirantes eleitos em Assembleia Geral.

§ 3° - A Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ podera receber doagdes financeiras
de entidades e afins que também serdo depositadas em conta administrativa.

8 4° - O valor arrecadado de cada participante tera peso de doagédo ao fundo, ou
seja, ndo hé possibilidade de resgate do valor a ndo ser que a FAF-Rural seja
encerrada, quando o montante sera dividido entre os feirantes.

8§ 5° - Qualquer situagéo pertinente ao Fundo de Feira que ndo esteja enquadrada
nos artigos e paragrafos aqui descritos deverdo ser discutidas e aprovadas pela
maioria em Assembleia Geral.
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Anexo C - Inauguragédo da Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal
Rural do Rio de Janeiro no jardim interno do Prédio Principal (P1) (Campus
Seropédica-RJ) no més de setembro de 2016.

,._ TR
famﬂ

Anexo D - Barraca da Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural
do Rio de Janeiro na entrada do Prédio Principal (P1) (Campus Seropédica-RJ)
durante a ocupacao realizada pelos estudantes no més de dezembro de 2016.
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Anexo E - Modelo do Relatério de Comercializacdo da Feira de Agricultura Familiar

na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (P1) (Campus Seropédica-RJ).

xﬁ Ly Feirada Agricultura Familiar na UFRRJ
I.;I-H::R (-? -1 H H = ﬁmm.mu
J e Relatério de Comercializagio
Barracan® /[ Produtor (a) tel: Data:
Valor
Unitario
ltem Produto Unidade (RS) Quantidade | Sobra

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18
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Anexo F - Caderno de Relatérios de Comercializacdo da Feira de Agricultura
Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (P1) (Campus Seropédica-

RJ).

;".:}E}UFRRJ

©

RELATORIO DE VENDA

Programa de
Fortalecimento da

Agricultura Familiar
UFRRJ

# EMATER-RIO
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Anexo F - Continuacao...

;:-'%}UFRR [ % EMATER-RIO
e i i Programa de

>
. Fortalecimento da
) * "W Agricultura Familiar

UFRRJ

Prezado (a) Feirante,
A Feira da Agricultura Familiar na Rural € parte de um Programa de Extensio
desenvolvido pela Universidade e a Emater-Rio (Processo n® 23083 003461/2016) que

tem por objetivo fortalecer o pequeno produtor rural.

Este cadermno foi elaborado para que vocé realize o registro e o controle de sua
comercializacdo na Feira.

océ vai poder:

* Saber quanto vendeu em cada feira, no més e no ano.

* Quais sdo os produtos mais vendidos.

* (Juais sdo os produtos menos vendidos e tentar entender o motivo.

Este controle também pode ser utilizado como um documento de comprovacao da sua
atividade na feira. Por isto, se acostume a fazer as anotactes e faca disto um habito.

Leve o cadermo em todas as edicdes da Feira e faca suas anotacoes.

Anelise Dias Patricia Santos de Castro Fermandez
Professora do Departamento de Chefe do Escritorio da Emater-Rio de
Fitotecnia-Instituto de Agronomia/UFRR.J Seropédica
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Anexo F - Continuacao...

“1:] ‘7.;;3,_‘ Feira de Agricultura Familiar na UFRRJ ﬂ EMATER-RIO
UFRRJ &?]{J Relatério de Comercializagio
Produtor (a)- Data:

Quantidade | Quantidade Valar
Froduto Unidade Preco que levei | que sobrou Total




Anexo G - Grupo de alimentos comercializados na Feira de Agricultura Familiar na
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (Campus Seropédica-RJ).

Grupo ltem
I. Hortalicas
Folhosas Acelga, agrido, alface, almeirdo, bertalha, chicéria, couve,
couve nabica, espinafre, repolho, ricula; PANC: taioba, ora pro
nobis, vinagreira, beldroega, caruru, nira, peixinho e serralha,
brécolos, couve-flor e chaya.
Fruto Abdébora, abobrinha, berinlé, berinjela, jil6, pepino, pimentéo,

guiabo, quiabo indiano, tomate, tomate cereja, urucum, maxixe,
chuchu, cacau, milho verde, feijao vagem, feijdo de corda,
feijdo guandu.

Raizes, bulbos, tubérculos e
rizomas

Aipim, alho, batata doce, beterraba, cebola, cenoura, circuma,
gengibre, inhame, nabo, rabanete.

Brotos

Broto de girassol, broto de bambu

Aromaticas, condimentares e

Alecrim, alho poré, salséo, cebolinha, cheiro verde, coentro,

medicinais louro, manjericdo, mostarda, orégano, salsdo, salsinha,
tomilho, manjerona, pimenta, conserva pimenta, babosa, capim
lim&o, dente de ledo, erva cidreira, funcho, horteld, menta,
aipo, saiao.
Il. Frutas Abacate, abacaxi, abiu, acerola, amora, araca, banana, caja

mirim, caju, caqui, carambola, fruta péo, goiaba, jabuticaba,
jaca, jambo, jameldo, kinkan, laranja péra, lima da pérsia, liméo
tahiti, mam&o, manga, maracuja, morango, noni, pinha,
pitanga, tamarindo, tangerina, coco verde

[ll. Minimamente processados e
Processados

Berinjela desidratada, conserva pepino, coco desidratado, fita
de coco, molho de tomate, bala de banana, banana chips,
banana desidratada, banana passa, bananada, biomassa de
banana, caqui desidratado, cidra cristalizada, cidra
desidratada, jaca desidratada, jambo desidratado, jambo
passa, laranja desidratada, mamao desidratado, catchup de
goiaba, Farinha de banana, farinha viva, farinhas, canela em
po, acucar de gengibre, brigadeiro, chocolate, sal temperado,
vinagre aromatizado, molho de pimenta, colorau (urucum
moido), 6leo de andiroba, 6leo de copaiba, agua de coco,
café, suco, kombucha, pées, massas, biscoitos doces,
biscoitos salgados, torradas, bolos, cereais matinais, bolos em
geral, massas em geral e salgados, cocada doce artesanal,
geleia artesanal, torta viva, tortinha sem glaten, palmito de
pupunha, coco seco, cana, hibisco desidratado.

V. Beneficiados

Feijao, milho de pipoca, amendoim.

IV. Mudas

Hortalicas, aromaticas, condimentares, medicinais e
ornamentais.
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Anexo H — Roteiro de entrevista semiestruturada para pesquisa dos feirantes da
Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(Campus Seropédica). Pesquisa realizada no més de dezembro de 2017.

e Perfil socioecondémico
1. Idade

2. Sexo
( ) Feminino () Masculino

3. Estado civil

4. Qual é o seu grau de escolaridade?

( ) Da 1° a 5° ano do Ensino Fundamental (antigo primario) ( ) Da 6° a 9° série do Ensino
Fundamental (antigo ginasio) ( ) Ensino Médio (antigo 2° grau) ( ) Ensino Superior ( )
Especializacdo ( ) Nao estudou

5. Somando sua renda com a renda das pessoas que moram com Vocé, quanto &,
aproximadamente, a renda mensal? (Marque apenas uma resposta)

() Nenhumarenda ( ) Até 1 salario minimo (Até R$ 937,00) ( ) De 1 a 3 salarios minimos (de
R$ 937,01 a R$2.811,00 ( ) De 3 a 6 salarios minimos (de R$ 2.811,01 até R$ 5.622,00) ( ) De 6
a 9 salarios minimos (de R$ 5.622,01 até R$ 8.433,00) ( ) De 9 a 12 salarios minimos (de R$
8.433,01 até R$ 11.244,00) ( ) De 12 a 15 salarios minimos (de R$ 11.244,01 até R$ 14.055,00) (
) Mais de 15 salarios minimos ( mais de R$ 14.055,01)

e Sucessao

6. Possui filhos? Quantos?

Estudam?

( ) Da 1° a 5° ano do Ensino Fundamental (antigo primério) ( ) Da 6° a 9° série do Ensino
Fundamental (antigo gindsio) ( ) Ensino Médio (antigo 2° grau) ( ) Ensino Superior ()
Especializagédo ( ) Nao estudou

7. Seus filhos participam do trabalho na propriedade? ( )Sim ( ) Nao

8.Como é a distribuicéo de responsabilidades? ( ) satisfeito ( ) insatisfeito
9. Eles tém autonomia para tomar decisfes? ( ) Sim ( ) Néo

10. Vocé os incentiva a continuar no campo? ( ) Sim ( ) Ndo. Por qué?

e Estatuto social da mao-de-obra e modo de acesso a terra

11. Municipio onde se localiza a unidade de producédo agricola?
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12. Qual é tamanho da sua unidade de producao (ha)?

13. Qual é o seu vinculo com aterra ( ) proprietario ( ) arrendatario ( ) parceiro ( ) meeiro
( ) assalariado Outro

14. Reside na unidade de producédo? ( ) Sim ( ) N&o
15. Tem empregados? ( ) Sim ( )N&o Quantos?
Possui vinculo empregaticio?

e Unidade Familiar de Producéao

16. Como constitui-se seu nucleo familiar? Quantas pessoas fazem parte da Unidade Familiar
de Producao Rural? (realizam trabalho vinculado a unidade de producado, mora na propriedade)
e como é adivisdo das atividades desenvolvidas na unidade de produgao?

17. Quais atividades sdo desenvolvidas na unidade de producdo? ( ) producéo priméria vegetal
() producdo priméria animal () processamento vegetal ( ) processamento animal ( )
extrativismo Outras

18. Exerce outras atividades remuneradas além da agricola? ( ) Sim ( ) Nao
Quais?

19. Explora outras atividades na unidade de producéo além da atividade agricola? Quais?

20. Possui Declaracéo de Aptidao ao Pronaf (DAP)? Categoria

e Sistemade Producéao

21. Como vocé define seu sistema de produc¢do? ( ) convencional ( ) organico ( ) Certificacao
Participativa () SPG Auditoria () organico IBGE
(autodeclaracao e conhecimento de praticas agroecolégicas)

22. Esta em transicao agroecolégica? ( ) Sim ( ) N&o
23. Frequenta algum grupo de Sistema Participativo de Garantia (SPG)? ( ) Sim ( ) Nao

24. Caso esteja em transicao agroecoldgica ou tenha se certificado apos o inicio da FAF-Rural
em que a participacéo na feira contribuiu para essa decisdo?

25. O que mudou na sua vida ap0s a certificagdo organica?
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e Comercializacéo

26. Quais os canais de venda vocé acessa?
Venda indireta: ( ) Distribuidor ( ) Ceasa Outro:

Venda direta: ( ) Supermercado ( ) mercearia () cestas ( ) feiras Quais?

27. Participa de grupos de comercializacao? ( ) Sim () Nao.
Quais?

e Satisfacdo na Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ

28. Qual o seu custo médio mensal para participar da FAF-Rural?

29. Qual o impacto da renda mensal da FAF- Rural em sua renda familiar mensal?

() Acréscimo de 10% ( ) Acréscimo de 20% () Acréscimo de 30% ( ) Acréscimo de 40%
Acréscimo de 50% () Acréscimo de 60% ( ) Acréscimo de 70% ou mais

30. Qual seu nivel de satisfacdo em relagao a:

- participar na Feira da Agricultura Familiar na UFRRJ?
Baixo- (1) (20 (3) @) (5) -Alo

- espaco da banca?

Baixo- (1) (20 (3) (4) (5) -Alo

- convivéncia com os demais feirantes?

Baixo- (1) (20 (3) (4) (5) -Alo

- consumidores da Feira da Agricultura Familiar?

() Apenas comercial, com didlogo restrito  ( ) Estabeleco didlogos curtos, referentes a préaticas de
producdo, beneficios dos alimentos, formas de uso e afins ( ) Mais proxima e afetiva, dedico algum
tempo de dialogo e troca de experiéncias durante a feira

- coordenacdo da FAF-Rural?
Baixo- (1) (20 (3) (4) (5) -Alo
Sugestdes:

31. Qual sua opinido em relacéo a:

- Assembleias da FAF-Rural? Cumprem seu papel?
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- Cursos de capacitagdo? Os temas contemplam seus interesses? E o dia de realizacéo lhe
agrada?

32. Vocé troca produtos com outros feirantes? Quais? Como?

33. Como avalia sua participagéo na feira?

34. Deixe suas criticas e/ou sugestdes para a FAF:

Anexo | — Roteiro de entrevista semiestruturada para pesquisa de satisfacdo dos
clientes da Feira de Agricultura Familiar na Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro. Pesquisa realizada no més de dezembro de 2017.

1.Qual é o seu vinculo com a UFRRJ?

() Docente/ Instituto () Discente/ Curso
() Técnico-administrativo () Terceirizado

() Sem vinculo () Outro

2. |ldade

3. Sexo

() Feminino () Masculino

4. Residéncia
() Seropédica — dentro do Campus da UFRRJ () Seropédica — fora do Campus da UFRRJ ( )
Iltaguai ( ) Novalguacu ( ) Riode Janeiro ( ) Paracambi Outros:
5. Como ficou sabendo da existéncia da FAF?

() Site da UFRRJ ( ) Facebook ( ) Amigos ( ) Professores Outros:

6. Qual sua motivacao para consumir produtos da FAF?
*pode marcar mais de uma alternativa

() Alimentos frescos () Meio ambiente e preservagédo ambiental
() Praticidade ( ) Confianca

() Produtos orgéanicos () Economia local e geragéo de renda

() Beneficios para a salde () Proximidade/ facilidade de acesso

() Qualidade dos produtos () Fortalecimento da agricultura familiar local
() Preco () Outros:
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7.Quais produtos vocé adquire com maior frequéncia na FAF?

*pode marcar mais de uma alternativa

() Frutas ( ) Folhosas ( ) Legumes eraizes ( ) Grdos ( ) Suco ( ) Mudas

() Processados (desidratados, bolos, paes, minimamente processados, geléias, etc) ( ) Outros
Seu alimento predileto é

8. Quais produtos vocé gostaria que a Feira da Agricultura Familiar oferecesse?

9.Com que frequéncia vocé adquire produtos da Feira da Agricultura Familiar?
() Semanalmente ( ) Quinzenalmente ( ) Eventualmente ( ) Quase nunca ( )
Outro

10. Quanto costuma gastar?

11. Qual é a sua opinido sobre os precos praticados na FAF?
Baixos- (1) (2) (3) (4) (5) - Muito elevados

12. Quais critérios vocé considera na hora de escolher 0os seus alimentos?
() Preco

() Origem orgénica

() Produtos da agricultura familiar

() Produtos da regido

()

Outros

13. Como é a suarelagdo com os feirantes da FAF?

() Apenas comercial, com didlogo restrito

() Estabeleco dialogos curtos, referentes a praticas de producéo, beneficios dos alimentos, formas
de uso e afins

() Mais proxima e afetiva, dedico algum tempo de didlogo e troca de experiéncias durante a feira

14. Quais séo os principais temas das conversas?

15. Quais fatores limitam seu acesso a FAF?

( )Tempo - dia e/ ou horéario da FAF nao é favoravel

() Dinheiro - o valor dos produtos ndo condiz com meu orgamento
( ) Distancia

() Local

() Auséncia de alguns produtos.

Quais?

16. Qual é a sua percepc¢do quanto a:

Limpeza rum- (1) 2) (3) (4) (5) - excelente
Organizacéo rum- (1) (2) (3) (4) (5) - excelente
Atendimento rum- (1) (2) (3) (4) (5) - excelente
Local rum- (1) (2) (3) (4) (5 - excelente
Espaco de circulacdo rum- (1) (2) (3) (4) (5) - excelente
Estacionamento rum- (1) (2) (3) (4) (5) - excelente

Qualidade dos alimentos ruim- (1) (2) (3) (4) (5) - excelente

17. O que acha da feira realizada na Rural?
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18. Deixe suas criticas e/ou sugestdes para a FAF:
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Anexo J - Edital da Chamada Publica n°.1/ 2016 para aquisicdo de géneros
alimenticios da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro

Chamada Publica n.° 01/2016-GProR/PROAF

Objeto: Aquisicdo de géneros alimenticios da agricultura familiar para PAA -
Programa de Aquisicdo de Alimentos, na modalidade de Compras Institucionais com
dispensa de licitacdo, Lei 12.512/2011 de 14/10/2011 e Resolucdo n° 50/2012,
datada de 26.09.2012.

Processo n° 23083. 10177/2014-51

Data de Abertura dos Envelopes: 25.07.2016 as 9h0O0.

A Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, pessoa juridica de direito
publico, nos termos do Decreto 8.319 de 20 de outubro de 1910, organizada sob a
forma de autarquia de regime especial com sede a Rodovia BR 465, Km 7, na
cidade de Seropédica — Rio de Janeiro, inscrita no CNPJ sob o n°® 29.427.465/0001-
05, representada neste atopela Comissdo de Julgamento, ora simplesmente
denominada CJ, designada pela Portaria n® 25/PROAF 23 de Outubro de 2014, da
Pré-reitora de Assuntos Financeiros, Professora Nidia Majerowicz, no uso de suas
prerrogativas legais, e considerando o disposto no art.17 da Lei 12512/2011;
Resolucdo n° 50 de 26.09.2012, expedida pelo Grupo Gestor (GD) do Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA)/Ministério do Desenvolvimento Agréario, através da
Secretaria Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional; Decreto n® 7.775, de
04.07.2012, expedido pela Casa Civil da Presidéncia da Republica, vem realizar
Chamada Publica para aquisicdo de géneros alimenticios da Agricultura Familiar e
do Empreendedor Familiar Rural, destinado ao atendimento a Modalidade
Compralnstitucional do Programa de Aquisicao de Alimentos, durante o periodo
de 05 de setembro de 2016 ao dia 04 de setembro de 2017.

Os beneficiarios produtores deverdo apresentar a documentacao para Habilitacdo e
Proposta de Venda até o dia 25.07.2016, as 09h00, na sala do Setor de Apoio
Psicossocial ao Estudante (SEAPE) — UFRRJ.

1. Objeto

O objeto da presente Chamada Publica é a de aquisicdo de géneros alimenticios da
Agricultura Familiar, para o atendimento a modalidade de Compra Institucional do
Programa Aquisi¢cao de Alimentos, conforme especificacbes abaixo.

Item Unidade | Quantidade | Preco unit. Preco Total
SIMA

Mandioca (aipim) Cx. de 20 250 R$ 30,00 R$ 7.500,00
Kg

Banana prata | Cx de 20 700 R$ 58,00 R$ 40.600,00
climatizada Kg

Abdbora madura Kg 9000 R$ 3,00 R$ 27.000,00

TOTAL R$ 75.100,00

1.1. As aquisicbes de alimentos, no ambito da modalidade de Compra Institucional,
serdo realizadas com dispensa do procedimento licitatorio, desde que,
cumulativamente, sejam atendidas as seguintes exigéncias:
| - 0s precos sejam compativeis com os vigentes no mercado, em ambito local
ou regional, aferidos e definidos segundo metodologia instituida na Resolucéo
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n° 50, de 26.09.2012,;

Il - os beneficiarios fornecedores e organiza¢des fornecedoras comprovem sua
qualificacdo, na forma indicada nos incisos Il e lll do art. 4° do Decreto n°
7.775, de 2012;

[l - seja respeitado o valor maximo anual de R$ 20.000,00 (vinte mil reais) para
aquisicoes de alimentos, por unidade familiar, independente de os beneficiarios
fornecedores participarem de outras modalidades do PAA, observado o
disposto no art. 19, § 1°, do Decreto n° 7.775, de 2012; e

IV - os alimentos adquiridos sejam de producdo propria dos beneficiarios
fornecedores e cumpram os requisitos de controle de qualidade dispostos nas
normas vigentes

2. Fonte de Recurso

As despesas correrdo por conta dos recursos provenientes da fonte 112 - Tesouro
Nacional — Agédo 4002 - Funcionamento dos Cursos de Graduagdo — Elemento de
Despesa 339030 - Material de Consumo, até o limite de R$ 20.000,00 (vinte mil
Reais), por produtor. (Redacdo dada pelo Decreto n° 8293 de 2014)

3. Das Condicdes de Participacao

3.1. Poderdo participar da modalidade Compra Institucional as organizacbes
fornecedoras, definidas como cooperativas e outras organizagdes formalmente
constituidas como pessoa juridica de direito privado e os demais produtores
considerados beneficidrios conforme item 3.2 que detenham a Documentagdo de
Aptiddo ao PRONAF (DAP).

3.2 Em caso de organizacbes fornecedoras, deverdo manter arquivados o0s
documentos que comprovem, 0s pagamentos aos beneficiarios fornecedores pelo
prazo minimo de 10 anos. (Redacdo dada pelo Decreto n° 8.293, de 2014, artigo
13.8 4°).

3.3. Serdo beneficiarios fornecedores da modalidade Compra Institucional os
agricultores familiares, assentados da reforma agréria, silvicultores, aquicultores,
extrativistas, pescadores artesanais, comunidades indigenas e integrantes de
comunidades remanescentes de quilombos rurais e de demais povos e
comunidades tradicionais, que atendam aos requisitos previstos no art. 3° da Lei n°
11.326, de 24 de julho de 2006.

3.4. A comprovacao da aptiddo dos beneficiarios fornecedores sera feita por meio da
apresentacdo da Declaracdo de Aptiddo ao Programa Nacional de Agricultura
Familiar - PRONAF - DAP ou por outros documentos definidos pelo Ministério do
Desenvolvimento Agrario - MDA, em articulacdo com outros 6rgaos da administracéo
publica federal, em suas respectivas areas de atuacao.

4. Envelope n°. 01 — Habilitac&o

4.1As organizagbes e os agricultores familiares devera apresentar no Envelope
n° 01 os documentos abaixo relacionados, sob pena de Inabilitagc&o, a saber:

a) Prova de Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;
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b)

c)

d)

e)

Cépia da Declaracdo de Aptiddo ao PRONAF (DAP) Juridica para
associacdes e cooperativas;

Copias das certidbes negativas junto ao INSS, FGTS, Receita Federal e
Divida Ativa da Unido;

Em caso de organizacdes formalmente instituidas, sera exigido copia do
Estatuto e ata de posse da atual diretoria da entidade, registrado na Junta
Comercial, no caso de cooperativas, ou Cartorio de Registro Civil de Pessoas
Juridicas, no caso de associacbes. Em se tratando de empreendimentos
familiares, devera ser apresentada copia do Contrato Social, registrado em
Cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas.

Declaracéo de Producédo Propria, conforme consta no Anexo Ill para Pessoa
Juridica e no Anexo IV para Pessoa Fisica.

5. Envelope n°. 02 — Proposta de Venda

5.1 No envelope n°. 02 devera ser entregue a Proposta de Venda
contendo as seguintes informacdes:

- Modelo Anexo | — para DAP Juridica;

- Modelo Anexo Il — para DAP Fisica.

5.1.1 Valor unitario e valor total de cada item do preco do dia com
base no boletim SIMA (Sistema de Informacdo de Mercado Agricola/
Pesagro/RJ) e o percentual de desconto sera dado para o fornecimento
dos produtos.

5.1.1.1 Para ter acesso ao boletim do SIMA o produtor devera
efetuar um cadastro na Pesagro/RJ (http://www.pesagro.rj.br/boletimsima)
Telefone: (21) 2333-8200 no qual recebera por e-mail o boletim diario.

5.1.2 Nos valores propostos estardo inclusos todos o0s custos
operacionais, encargos previdenciarios, trabalhistas, tributarios, comerciais
e quaisquer outros que incidam direta e indiretamente no fornecimento dos
géneros.

5.2 Os envelopes deverdo ser entregues na Divisdo de Suprimentos da Assisténcia
Estudantii (DIGSAES) — Comissdo de Julgamento, até as 09h00 do dia
27.07.2016, mediante declaracéo de recebimento, situado a Rodovia BR 465, Km 7,
Seropédica - RJ (Proximo aos alojamentos masculinos, ao lado do SEAP e setor de
manutenc¢ao dos alojamentos).

5.3. Os envelopes entregues apds o prazo estabelecido, mesmo que por motivos
involuntarios e independentemente do intersticio de tempo, ndo integrardo 0s
procedimentos desta Chamada Publica e serdo devolvidos.

6

Do Credenciamento

6.1. A (s) reunido (Ges) realizadas pela Comissao de Julgamento podera (do) ser

assistida(s) por qualquer pessoa, porém soO terdo direito de usar a palavra,
rubricar documentos, assinar a ata, consignar registros, 0s representantes
devidamente credenciados para tanto, o qual devera ser assinado pelo
representante legal da proponente.
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6.1.1. O credenciamento deverd ser apresentado a Presidéncia da Comissao
Julgadora, no inicio da reunido de abertura dos envelopes ou constar no
envelope n° 01 (documentos de habilitacado).

6.2. Fica dispensado o credenciamento de que trata este item, caso a
INTERESSADA esteja representada por seu responsavel legal, que devera
comprovar essa condicdo por meio da apresentacdo do contrato social,
estatuto ou documento pertinente, antes do inicio da reuniéo.

7. Da Abertura dos Envelopes

7.1. As 09h01 do dia 25.07.2016, em reunido publica, no Saldo Azul dos Org&os
Colegiados, a Comissdo de Julgamento especialmente designada para este
fim pela Pro-Reitoria de Assuntos Financeiros que procederd a abertura dos
envelopes n° 01 — Documentos para Habilitacdo, que os analisara e procedera
a habilitacdo e distribuirdA para apreciacdo e andlise reciproca dos
representantes dos INTERESSADOS presentes, que 0s rubricardo, juntamente
com os demais membros da Comisséo. Os envelopes de n° 02 — Proposta de
Venda, permaneceréo lacrados e em poder da Comissao de Julgamento.

7.2. Na hipotese de néo haver intencédo de recursos, a Comissdo de Julgamento
registrara em ata desisténcia de interpor recurso e efetuard a abertura dos
envelopes de n° 02 efetuando a classificacdo das mesmas durante a reunido, e
declarara a vencedora.

7.3. Caso nao ocorra desisténcia expressa ao direito de interpor recursos, nos
termos do item anterior, 0s documentos constantes do envelope n°® 02 (proposta de
venda) serdo examinados em reunido previamente designada pela Comisséo de
Julgamento e divulgada as participantes, sendo os envelopes n® 02 rubricados
pelos presentes credenciados e abrira o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a
formalizacdo do recurso e contrarrazdes.

7.4. Findo o prazo estabelecido para apresentacao do(s) recurso(s), a Comissao
agendara uma nova data e horario para divulgacao do julgamento e abrird os
envelopes de n° 02, classificando as propostas considerando vencedora a Proposta
gue ofertar o maior desconto percentual, do preco do dia por item.

7.5 - O limite de venda por ano das organizacfes fornecedoras sera a soma dos
limites individuais dos beneficiarios fornecedores que vendem produtos para as
organizacfes que se enquadram nos critérios definidos nesta convocacao.

7.6 - As vendas realizadas por organizagdes fornecedoras deverdo ser originadas
integralmente de beneficiarios fornecedores, conforme definido nesta convocacéo,
devendo ser respeitado o limite individual.

7.7 - Para definicdo dos precos maximos de aquisicdo sera utilizado o boletim do
SIMA (Sistema de Informagdo de Mercado Agricola) — PESAGRO RIO, para
produtos convencionais, acrescido de 30% em se tratando de produtos organicos ou
agroecologicos dos produtos da agricultura familiar e suas organiza¢des, consoante
disposto no art. 17, paragrafo unico, da Lei n® 12.512, de 2011.
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7.8 - Fica facultada ao 6rgédo responsavel pela compra a utilizacdo dos precos de
referéncia estabelecidos nas aquisicbes do Programa Nacional de Alimentacao
Escolar - PNAE.

7.9 — Conforme a Resolugcdo n° 50 de 26/09/2012, artigo 78 2° a Comissdo
Julgadora (CJ) classificara as propostas segundo critério de priorizacéo de:

| - agricultores familiares do municipio;

Il - comunidades tradicionais, quilombolas ou indigenas;

lIl - assentamentos da reforma agraria;

IV - grupos de mulheres;

V - producéo agroecolégica ou organica.

7.10 — Na hipotese edital de empate entre duas ou mais propostas, como critério de
desempate, sera realizado um sorteio publico entre as respectivas empresas, do
qual todos serao intimados.

7.11 - Seréo desclassificadas as propostas:
a) que nao atendam as exigéncias deste Edital;
b) rasuradas ou de interpretacédo dubia;
c) que oferecerem vantagens baseadas nas propostas dos demais
proponentes.

7.12 - Proclamado o resultado final do certame, o objeto sera adjudicado a
vencedora e encaminhado o processo a homologacdo pela autoridade
competente.

7.13 — A CJ adjudicara quantos fornecedores sejam necessarios para completar o
valor total que a instituicAo demanda de cada item, até completar o valor total
deste Edital.

8. Da Publicacdo do Resultado
8.1. O resultado do presente certame sera divulgado mediante comunicado aos
participantes e publicado no Jornal Rural Semanal, no Diario Oficial da Unido -
Secéo 3.

8.2. Os demais comunicados e/ou contatos da Comissdo de Julgamento serdo
efetuados diretamente ao representante indicado pela empresa na proposta.

9. Impugnacgdes ao Edital
9.1. Ficara impedido de impugnar os termos deste Edital de Chamada Publica,
perante a administracdo o proponente que nao o fizer até o 2° (segundo) dia
atil que anteceder a abertura dos envelopes n° 01 (documentos de habilitacdo).

9.2. A impugnacdo devera ser entregue no Protocolo Geral da UFRRJ, sito a
Rodovia BR 465, Km 7, Seropédica — RJ, e enderecada ao Senhor Pro-Reitor
de Assuntos Financeiros.

9.2.1 O Protocolo Geral da UFRRJ, apés receber a impugnacao,
encaminhara para a Comisséo de Julgamento para analise e decisdo de aceitacao
pela autoridade competente, ou seja, o0 Ordenador de Despesa da UFRRJ.

9.3. A decisdo sobre a impugnacdo sera (comunicada ao representante da
empresa proponente), indicado na proposta, através de fac-simile, e-mail ou
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comunicacdo pessoal certificada no processo e, caso procedente a impugnacéo, o
Edital sera retificado e sera feita uma nova Chamada Publica obedecendo o prazo
original.

9.4. A partir da data da publicacdo deste Edital, qualquer interessado podera
solicitar esclarecimentos, pelo e-mail: (digsaes@ufrrj.br) ou formalmente por
escrito a CJ, sobre quaisquer procedimentos para participacdo do certame até
0 2° (segundo) dia util que antecederem a abertura do envelope.

10.Dos Recursos Administrativos

10.1.0 prazo para interposicao de eventuais recursos contra os resultados de
julgamento de classificacdo/desclassificacdo e habilitacao/inabilitacdo sera de 05
(cinco) dias Uteis, contados a partir do primeiro dia Gtil apds a intimacao do ato ou
lavratura da ata de cada fase da licitacdo, desde que ndo haja desisténcia dos
proponentes presentes a reunido em que foi divulgado o resultado de julgamento.

10.2. Ocorrendo desisténcia expressa por parte de todas as INTERESSADAS, do direito de
interpor recurso, quanto a classificacdo/desclassificacdo de propostas, o que constara em Ata, a
Comissdo procedera na mesma reunido, a abertura do envelope n° 02 (proposta de venda), das
proponentes classificadas.

10.3 O(s) recurso(s), por escrito, devera(do) ser entregues na Pro-Reitoria de Assuntos
Financeiros e enderecada a Comissao de Julgamento designada.

10.4. A Pro-Reitoria de Assuntos Financeiros, apds receber o(s) recurso(s), fara o protocolo dos
mesmos e solicitard & Comissdo a instrucdo do processo e apds, notificard aos demais
proponentes da interposicao.

10.5. Os demais proponentes terdo 05 (cinco) dias Uteis, contados a partir da notificacao feita pela
Comisséo, para apresentacao de contrarrazes ao recurso.

10.6. Transcorrido o prazo para apresentacdo das razfGes do recurso, 0 processo sera
encaminhado a autoridade competente para decisao final.

10.7. A decisdo sobre o recurso sera divulgada no site proprio da UFRRJ, na Imprensa Oficial e ao
representante da empresa, indicado na proposta, através de fac-simile, e-mail ou comunicacgéo
pessoal certificada no processo.

10.8. Os envelopes n° 02 (proposta de venda) dos proponentes inabilitados permanecerao
lacrados e, apds apreciacdo de eventuais recursos, ficardo a disposi¢do para retirada junto a Pro6-
Reitoria de Assuntos Financeiros da UFRRJ.

10.9. A nao retirada dos envelopes apos 30 (trinta) dias de sua disponibilizagdo acarretara o
descarte dos mesmos.

10.10. A inabilitagdo da INTERESSADA importa preclusdo de seu direito de participar da fase
subsequente da licitagao.

11. Local e periodicidade de entrega dos produtos
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11.1 O(s) produto(s) devera (do) ser entregue(s) conforme cronograma de entrega
estabelecido pela direcdo do Restaurante Universitario.

11.2 O(s) produtos deverdo ser entregues no prazo maximo de 5 (cinco) dias a
contar da data envio do pedido.

11.3 O(s) produtos deverdo ser entregues em perfeitas condigcbes de higiene e
limpeza, devidamente classificados dentro dos padrbes usuais de mercado,
acondicionados e transportadas obedecendo as normas de qualidade para produtos
in natura, com tamanho e colorac&o uniformes.

11.4 Por ocasidao da entrega sera verificada a qualidade do produto, por um
profissional técnico da Area de Alimentacdo do Restaurante Universitario, que
aprovara ou recusara o recebimento de acordo com a necessidade de utilizacdo do
género na preparacao das refeicbes do Restaurante.

12. Do Pagamento

O pagamento sera realizado a cada 15 (quinze) dias corridos a contar da data da
entrega da primeira remessa, por meio de Nota de Empenho, mediante
apresentacdo de documento fiscal correspondente ao fornecimento efetuado,
vedada antecipacao de pagamento, para cada faturamento.

13. Do Critério de Julgamento de Demais Disposicdes

13.1 - O critério de Julgamento sera o de maior desconto percentual dos precos do
dia divulgados pelo boletim do SIMA (Sistema de Informacéo de Mercado) para
hortifrutigranjeiros.

14. Da Publicacéo
14.1. O presente Edital de Chamada Publica estara disponibilizado para fotocopia
mediante acesso ao site www.ufrrj.br, a partir do dia 30.06.2016.

14.2. Informac0@es através dos telefones numeros: 2681-4685 (DIGSAES), 3787-
3748 (Restaurante) e endereco eletronico (digsaes@ufrrj.br).

Seropédica, 16 de junho de 2016.

Josué Gongalves Bahia
Presidente da Comisséo de Julgamento

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
Comisséo de Julgamento
PROAF

CONTRATO N.°....... 12016
CHAMADA PUBLICA N° 01/2016 — GProR/PROAF

CONTRATO DE AQUISICAO DE GENEROS ALIMENTICIOS DA AGRICULTURA
FAMILIAR
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A Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, pessoa juridica de direito publico, nos termos do
Decreto 8.319 de 20 de outubro de 1910, organizada sob a forma de autarquia de regime especial
com sede a Rodovia BR 465, Km 7, na cidade de Seropédica — Rio de Janeiro, inscrita no CNPJ
sob o n° 29.427.465/0001-05, representado neste atopela sua Magnifica Reitora, Professora Ana
Maria Dantas Soares, no uso de suas prerrogativas legais, e considerando o disposto no art.17 da
Lei 12512/2011; Resolucdo n° 50 de 26.09.2012 expedida pelo Grupo Gestor do Programa de
Aquisicdo de Alimentos/MDA, através da Secretaria Nacional de Seguranca Alimentar e
Nutricional; Decreto n® 7.775, de 04.07.2012, expedido pela Casa Civil da Presidéncia da
Republica, doravante denominado CONTRATANTE, e por outro lado_ (nome do grupo formal)
com sede a , ne , em /UF, inscrita no CNPJ sob n.°
, doravante denominado (a) CONTRATADO (A), fundamentados nas
disposicdes Lei n.° 12.512, de 14/10/2011, e tendo em vista 0 que consta na Chamada Publica n°
01/2016 — GProR/PROAF, resolvem celebrar o presente contrato mediante as clausulas que
seguem:

CLAUSULA PRIMEIRA:
E objeto desta contratacdo a aquisicdo de GENEROS ALIMENTICIOS DA AGRICULTURA
FAMILIAR, para atendimento da demanda regular dos 6rgdos e entidades da administracdo
publica, de acordo com o edital da Chamada Publica n.° 00/2013- GProR/PROAF, o qual fica
fazendo parte integrante do presente Contrato, independentemente de anexacdo ou transcri¢ao.

CLAUSULA SEGUNDA:
O CONTRATADO se compromete a fornecer os géneros alimenticios da Agricultura Familiar ao
CONTRATANTE conforme descrito na Proposta de Venda de Géneros Alimenticios da Agricultura
Familiar, parte integrante deste Instrumento.

CLAUSULA TERCEIRA:
O limite individual de venda de géneros alimenticios da Agricultura Familiar ser4 de até R$
8.000,00 (oito mil Reais) por Declaracdo de Aptiddo ao PRONAF — DAP por ano civil, referente a
sua producéo, conforme a legislacdo do Programa de Aquisicdo de Alimentos na Modalidade de
Compras Institucionais.

CLAUSULA QUARTA:
A entrega dos géneros alimenticios sera realizada conforme cronograma de entrega estabelecido
pela direcdo do Restaurante Universitario.

Paragrafo Primeiro: A entrega dos géneros alimenticios devera ser feita nos
locais, dias e quantidades de acordo com a chamada publica n.° 00/2013-
GProR/PROAF.

Paragrafo Segundo: O recebimento dos géneros alimenticios dar-se-a
mediante apresentacdo das Notas Fiscais de Venda, que sera recebido,
conferido e certificado a classificacdo do produto pelo responsavel pelo
recebimento no local de entrega.

CLAUSULA QUINTA:
Pelo fornecimento do produto, nos quantitativos descritos na Proposta de venda de Géneros
Alimenticios da Agricultura Familiar, o (a) CONTRATADO (A) recebera o valor correspondente aos
produtos entregues no intersticio de 15 (quinze) dias de fornecimento.

CLAUSULA SEXTA:
No valor mencionado na clausula quinta estdo incluidas as despesas com frete, seguros,
embalagens, recursos humanos e materiais, assim como com 0s encargos fiscais, sociais,
comerciais, trabalhistas e previdenciarios e quaisquer outras despesas necessarias ao
cumprimento das obrigagfes decorrentes do presente contrato.

CLAUSULA SETIMA:
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O CONTRATANTE, ap0s receber os documentos descritos na clausula quarto paragrafo segundo
e apos a tramitacdo do Processo para instrucéo e liquidagdo, efetuara o seu pagamento no valor
correspondente as entregas do periodo.

Paragrafo Unico: Ndo sera efetuado qualquer pagamento ao CONTRATADO enquanto houver
pendéncia de liquidacdo da obrigagcédo financeira em virtude de penalidade ou inadimpléncia
contratual.

CLAUSULA OITAVA:
O CONTRATANTE que ndo seguir a forma de liberacdo de recursos para pagamento do
CONTRATADO FORNECEDOR, devera pagar multa de 2% (dois por cento), mais juros de 0,1%
(zero virgula um por cento) ao dia, sobre o valor da parcela vencida.

CLAUSULA NONA:
Nos casos de inadimpléncia da CONTRATANTE, proceder-se-4 conforme o que determina as
legislac@es relacionadas.

CLAUSULA DECIMA:
O CONTRATADO FORNECEDOR devera guardar pelo prazo de 05 (cinco) anos, cOpias das
Notas Fiscais de Venda, ou congéneres, dos produtos participantes da Proposta de Venda de
Géneros Alimenticios da Agricultura Familiar, estando & disposi¢éo para comprovacao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA:
O CONTRATANTE se compromete em guardar pelo prazo de 05 (cinco) anos as Notas Fiscais de
Compra apresentadas nas presta¢gfes de contas, bem como a Proposta de Venda de Géneros
Alimenticios da Agricultura Familiar, estando a disposi¢éo para comprovacao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA:
E de exclusiva responsabilidade do CONTRATADO FORNECEDOR o ressarcimento de danos
causados ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execugédo do
contrato, ndo excluindo ou reduzindo esta responsabilidade a fiscalizagéo.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA:
O CONTRATANTE em razdo da supremacia do interesse publico sobre os interesse particular
podera:

I. modificar unilateralmente o contrato para melhor adequacao as finalidades de
interesse publico, respeitando os direitos do CONTRATADO;

II. rescindir unilateralmente o contrato, nos casos de infracdo contratual ou
inaptiddo do CONTRATADO;

ll. fiscalizar a execucao do contrato;

IV. aplicar san¢des motivadas pela inexecucao total ou parcial do ajuste.

Paragrafo Unico: Sempre que a CONTRATANTE alterar ou rescindir o contrato sem
culpa do CONTRATADO, deve respeitar o equilibrio econdmico-financeiro,
garantindo-lhe o aumento da remuneracdo respectiva ou a indenizagcdo por
despesas ja realizadas.

CLAUSULA DECIMA QUARTA:
A multa aplicada apos regular processo administrativo poderd ser descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pelo CONTRATANTE ou, quando for o caso, cobrada judicialmente.

CLAUSULA DECIMA QUINTA:
A fiscalizacdo do presente contrato ficard a cargo dos Coordenadores dos Restaurantes
Universitarios, servidora Matildes das Dores de Oliveira Carneiro-matricula 3083188 -UFRRJ.

CLAUSULA DECIMA SEXTA:
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O presente contrato rege-se, ainda, pela Chamada Publica n.° 00/2013- GProR/PROAF, pela
Resolucdo do Grupo Gestor do PAA n.° 50, de 26.09.2012 e pela Lei n.° 12.512, de 14/10/2011,
em todos os seus termos, a qual sera aplicada, também, onde o contrato for omisso.

CLAUSULA DECIMA SETIMA:
Este Contrato podera ser aditado a qualquer tempo, mediante acordo formal entre as partes,

resguardada as suas condi¢cdes essenciais.

CLAUSULA DECIMA OITAVA:
As comunicacdes com origem neste contrato deverdo ser formais e expressas, por meio de carta,
que somente tera validade se enviada mediante registro de recebimento, por fac-simile transmitido

pelas partes.

CLAUSULA DECIMA NONA:
Este Contrato, desde que observada a formalizagdo preliminar a sua efetivagdo, por carta,
consoante Clausula Vigésima, podera ser rescindido, de pleno direito, independentemente de
notificacdo ou interpelacgédo judicial ou extrajudicial, nos seguintes casos:

a) por acordo entre as partes;
b) pela inobservancia de qualquer de suas condicoes;
c) quaisquer dos motivos previstos em lei.

CLAUSULA VIGESIMA:
O presente contrato vigorara pelo periodo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua

assinatura.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA:
As duvidas e controvérsias porventura surgidas na execucéo deste Contrato, que ndo possam ser
dirimidas administrativamente, serdo apreciadas e julgadas no FORO da justica Federal da Secdo
Judiciaria do Rio de Janeiro/RJ, conforme Art. 109, Inciso |, da Lei n° 8.666/93.

E, por estarem de pleno acordo com as Clausulas e condigcbes expressas neste
instrumento, os contratantes citados firmam o presente Contrato em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo identificadas.

Seropédica, de de 2016.

Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro.
CNPJ n° 29.427.465/0001-05
Contratante

Empresa:
CNPJ:

Contratada

Testemunhas:
CPF

CPF
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Anexo K - Exemplo do Boletim do Sistema Integrado do Mercado Agricola (SIMA)
fornece cotacdo diaria dos precos praticados no Mercado Atacadista da CEASA-RJ.

| - IDENTIFICACAO DOS FORNECEDORES

1. Nome do Proponente; 2. CNPJ:
3. Endereco: 4. Municipio
5. CEP:
Boletim n® 01 1 Margo 2018 Pég. 0512
PRODUTO /| CLASSE | TIPO Cotacdo (R$ 1,00) Variagdes (%)
. . Mais
s Minima | Comum || Maxima Media | Max!Min ND /DA
ABACAXI ANANAS | SMOOTH CAYENNE
.Grande (UNI - 2,5 Kg)
~Médio (UNI - 2,0 Kg)
. Pequeno (UNI - 1,5 Kg)
ABID [CXTA 2 Kg)
AGAI FOLFA CONGELADA (5C 1 Kg) B.30 5,20 10,60 EEE] BE,25)
ACEROLA CONGELADA (5C 1 Kg) 12.00 15,00 20.00 15,50
AMEIXA [CXTP & Kg)
. FORTUNA 40,00 45,00 45,00 43,75 12,50
_LETICIA
. LINDA ROSA
_MEL 25,00 30,00 35.00 30,00 40,00
_SANTA ROSA
“Grande (UNI - 2,5 Kg) 12,00 15,00 20,00 15,50 BE,67|
ATEMOIA [CXTP 2 Kg)
BANANA FIGO (CXTo 20 Kg) 40,00 45,00 50.00 45,00 25,00
BANANA MAGA [CXTo 20 Kg)
. Extra 55,00 50,00 65,00 50,00 18, 18]
. Especial 50,00 55,00 60,00 55,00 20,00
BANANA NANICA | D' AGUA (CXTo 20 Kg)
_Exira 35,00 40,00 40,00 3E.75 14,27
_Especial 25,00 30,00 30,00 26,75 20,00
BANANA PACOVAN [CXTo 20 Kg)
EBANANA PRATA CLIMATIZADA [CXTo 20 Kg)
. Extra 45,00 50,00 55.00 50,00 22,27
_Especial 35,00 40,00 40,00 35,75 14,29
BANANA OURO [CXTo 20 Kg) 45,00 50,00 55.00 50,00 22 73]

Anexo L — Anexos de proposta de venda da Chamada n°. 1 e Erratas do Edital.

110




6. Nome do representante Legal:

7. CPF:

8. DDD/ Fone:

9. Banco:

10. N° da Agéncia:

11. N° da Conta Corrente:

ANEXO |

PROPOSTA DE VENDA DE GENEROS ALIMENTICIOS DA AGRICULTURA FAMILIAR PARA
ALIMENTAGAO DOS ESTUDANTES DA UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE

JANEIRO
IDENTIFICACAO DA PROPOSTA DE ATENDIMENTO AO EDITAL / CHAMADA PUBLICA N°:
01/2016
Il - FORNECEDORES PARTICIPANTES (somente para associacdes ou cooperativas)

1. Nome: 2. CPF 3.DAP 4. N° da Agéncia | 5. N° da Conta Corrente
1
2
3
4
5
6
7
8

ll- RELACAO DE FORNECEDORES E PRODUTOS

1. Identificacdo do Agricultor Familiar

2. Produto 3. Unidade 4. Quantidade
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Anexo L — Continuagao

V=DESCREVER MECANISMOS DE ENTREGA DOS PRODUTOS
IV-TOTALIZACAU POR PRODUTO
1. Produto | 2. Unidade | 3. Quantidade 4. Percentual de desconto no preco do dia (SIMA)

VI - CARACTERISTICAS DO FORNECEDOR PROPONENTE (breve histérico, nimeros de

sOcios, missdo, area de abrangéncia)

Declaro estar de acordo com as condicdes estabelecidas nesta proposta e que as informacdes acima

conferem com as condi¢des de fornecimento.

Local e Data:
Assinatura do Representante Fone:
E-mail:
CPF:
Local Data Agricultores Fornecedores Assinatura
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ANEXO Il

PROPOSTA DE VENDA DE GENEROS ALIMENTICIOS DA AGRICULTURA FAMILIAR PARA
ALIMENTACAO DOS ESTUDANTES DA UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE
JANEIRO
IDENTIFICACAO DA PROPOSTA DE ATENDIMENTO AO EDITAL / CHAMADA PUBLICA Ne:
01/2016

| - IDENTIFICACAO DO FORNECEDOR

1. Nome do Proponente; 2. CPF:

3. Endereco: 4. Municipio:
5. CEP: 6. DDD/ Fone:
7. Banco: 8. Agéncia:

9. N° da Conta Corrente: 10. DAP:

Il — RELACAO DE PRODUTOS

1. Produto 2. Unidade | 3.Quantidade | 4. Percentual de desconto no preco do dia (SIMA)

Il - DESCREVER MECANISMOS DE ENTREGA DOS PRODUTOS

IV - CARACTERISTICAS DO FORNECEDOR PROPONENTE (breve histérico, nameros de
sécios, missdo, area de abrangéncia)

Declaro estar de acordo com as condi¢cdes estabelecidas nesta proposta e que as informacfes
acima conferem com as condi¢cdes de fornecimento.

Local e data: / /

Assinatura:

Anexo L - Continuacéo
ANEXO Il
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DECLARACAO DE PRODUCAO PROPRIA- PESSOA JURIDICA

Declaro para os devidos fins que de acordo com o art.3°,
inciso IV da Resolucéo n° 50/12, alterada pela Resolucéo n°
64, do GGPAA, os produtos ofertados no edital de Chamada
Publica n° 01/2015 para aquisicédo de géneros alimenticios da
agricultura familiar para PAA - modalidade compra
institucional, com dispensa de licitagao prevista no art. 17 da
Lei 12.512/2011, e demais normas, sao oriundos da
producdo dos associados desta entidade. Declaro,
também, para os mesmos fins que sera respeitado o valor
maximo anual de R$ 20.000,00 (Vinte Mil reais) por unidade
familiar, de acordo com o disposto no art. 3° da Resolucao
50/2012 do GGPAA, concomitante ao art. 19, |, alinea "e" do
Decreto n° 8.293 de 12 de Agosto de 2014.

Local e Data:

Assinatura

ANEXO IV

DECLARACAO DE PRODUCAO PROPRIA- PESSOA FiSICA

Declaro para os devidos fins que de acordo com o art.3°,
inciso IV da Resolucao n° 50/12, alterada pela Resolucao n°
64, do GGPAA, os produtos ofertados no edital de Chamada
Publica n° 01/2015 para aquisicao de géneros alimenticios da
agricultura familiar para PAA - modalidade compra
institucional, com dispensa de licitacdo prevista no art. 17 da
Lei 12.512/2011, e demais normas, sao oriundos da
producdo proépria. Declaro, também, para os mesmos fins
gue sera respeitado o valor maximo anual de R$ 20.000,00
(Vinte mil reais) por unidade familiar, de acordo com o
disposto no art. 3° da Resolucdao 50/2012 do GGPAA,
concomitante ao art. 19, |, alinea "e" do Decreto n° 8.293 de
12 de Agosto de 2014.
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Local e Data:

Assinatura
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TTHIVEESID ATE FEDEE. AL ETTEAL D0 EI0 DETAMETEQ
PEO-EEITORLS DE AZ STIHT OF FINAMCEIROS
COMISSA0 DETUL GAMENTO DE CHAM A 4 FUELIC A

Cramads Piblica v 012016- GProR FROLF.

(hito: Aquikkao & Freros alimerdicios da aginbrs fam iler para Pas — Programa de Aquisicao
de Admerdos, v modalidade de Compra Fetibxioral em disperea de licitacio, Lei 1251272011 d&
4102011 ¢ Beolgdon® 5052012, datada de 2609 2012,

Procescor’ 230603 10177201451
Imta de aberbra dos erimelopes : 29072016 s W00,

ERRATA

# L Objeto, Orde E -

"M — sejarespeit do o mala masdmo aowl e BES 000,00 fodomilreak jpara aquicides de alimertos,
porixdade fam fliar, deperderte d o berneficiiriosfomecedaes participaram de airas modilidades
do Pt obeerrade o dkpecto ro art. 19, 17, do Deoeto v 7775, & 2012 "

Lein-ce:

"M - sep Tespeindo o mala miimo woml & BE 2000000 (vinte mil reak) para aquisicies de
alim erdis, par wrida de fam itiar, deperderte & os bereficidrios fome cedores participarem & axras
modalidades do Pl obeerrads o dipector art, 19, 17, do De aeton® 7775, de 2012, "

+ 3 Das Cordides de Parti pagio, Onde B-s2:

'% 1. Poderio participar da modalidade Compra Butibociaal s aganimpies farecedaras, defirddas
COLO COOpeTatms e anras argmimcie famalmerte coretbrds como pessoa fridica de dice ko
mirdo e o demak prodoores coreiderades berefiidrios corforme ftem 22 que detendem a

Doomertacio de 2ptidio ao PR OMAF (DAT) "
Lein-ze:

'% 1. Poderio participar da modalidds Compra Betimeianal as argmizactes farece doras, definidas
COL Cooperabms ¢ ams aganimcces fomalmerte coretbnids cano pessey pridica & dieito
mimdo & o demak prodmores coreiderades beref kidrios conforme item 33 qe detenbem a
Doomertagho de Aptidio ao FROMAF (DAD) "

# 5 Ewrelopen® 02 —Froposa de Vervh, Onde 18-ce:

"5.1.1.1 Parater acesco doboktim do SIHLA o produbar demerd efetmrim ¢ adctro va PESAGROGET

e e pesaro fbrhokiimeimal, Telefore: (21) 2333 — 8200 no gaal Tecesrd por e-mad o
boktim dirio."

Lein-se:

Anexo L - Continuacéo
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"5111 Tara ter acesso a0 boletim do SIMA o prodna demrd  acessar o lik
AErarpe st I mor B Tim e pramaiares kfamagte s, igarpar o telefanes: 21 2233
qa0d, 21 2333 8201, 21 S35 fam

# 9 Impugracces ao Edial. Onde E-ce:

"5 A4 deckdo schre a Impagnacio serd (camimrdcada ao Tepresertarde di empresa proporerie ),
tudicado e proposta, drarés de fac-smik, e-mail o1 camimdcacio pessoal cert¥icads w0 processo e,
caso procederts a mpugnacio, o Blkal seriretificado o sra feitn rom Chamada Biblica doedec exdo
O [0 origal

Lein-ce;

"3, A4 deckio solre a Impugnacio s (comimdcada a0 agioubor familir efon reresenante &
CoOpeT At |, idicado ra proposta, atramé s de fac-simdle, e-madl oucomirdcagiopessoa lcertificada ra
TEocesso e, caso procederts a impazrasio, o Edial serd retificado ¢ serd feitn nora Clamads Diblica
ched cerdo o praze aighal

s 10, Dos Beomsos Adnindsmtimes; Chde E-se;

"03. Ofs) reaxso)s), por escrito, demera (Ao ser ertreges ra Dro-rebada & Asantce Franceros e
erderecada i Comissio de Tulommerdo desiopads

Leia-ce:

"0 3. Ofs) Tenxsos), por esako, demera)do) s erdrezes ra Dro-reitorh & Aeamtos Frarce Tos,
Iealizadaro Pridio Privcipal da TIFEERT, sala 104, ervkrecads 3 Canissao de Milgmerto desispada

Cruke E-se:

"107. A dckio schre orecirsos serd dimilradano sie pooprio da UFRERT, ra Inprerca Oficil & ao
Temresertarte da empresa, irdicads va proposta, atrarés de fac -smik, e-mad on comuricasio pesaoal
certificads hoprocessa

Leia-cu:

"107. A decisio solre oTenxsos sera dinikada ho sie promio o UFRET, ra Inprerea Oficial ao
agimiba familir efo1 represertarde du cooparatim, indicado na proposta, atrarés de fac- smilke, e-
madl o comirin i pessoal certificads ro proce sso.”

# 11, Local e periodicidade de erdre ga dos proditos . Crde 18-ce:

"112 0fs) prodiutos demerd o seT erdregies noprReo maiimo & 5 chco) dias a cortar da data de eririo
o pedida

Lein-ce:

"112 0fs) prodiutos demerd o seT erdregies noprReo maiimo & 5 chco) dias a cortar da data de eririo
o pedido, da farma a st combirads can o bereficiri

» 12, Do Pagmerto. Orde Lé-ce:

"121 0 pagmerto serd realimdo a cada 15 (quime) das comidos a catar da dita da entrega da
[imeirm remessm, medisrde apresrdacio & doomerds momio camespanderte ao foree dmerto
efetnado, & campromgao dos preqos prabicados noboletin do STHCA, me dada artecipacao de pagamerito
Fara cadh fabyam et

Leia-cu:
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"12.1 0 pagamertn serd realimdo a cada 15 (quiee ) dias comridos a cadar da dita da entreza da
[imeim Temessa, mediarte apresstdacio de nota fiscal carespavdarts ao fomecimerto debmndo, &
campromas a0 dos precos praticados roboletin do STHLA, me duda wrdecipacio d pamamerto, para cads
fohram e

» 13, Do Critériode Tulgamento de Demais Dicposictes, Ords 16-ce:

"13.1 0 aitério de jalsrmerto s1i o demair descorto percerbml dos precos do dia dimikados pelo
boktim do SIS (Sistema d Bfommasio d Mercado) pam hatdnatizmrgeiros” .

Leia-cu:

"13.1 0 aitErio de jalermerdo i o demair desoorbo percerbmnl dos pregos do din dimilzdos pelo
boktim do SINA (Sistema d Bfommasio d Mercado) pam hatifndigrrgeinos, obsermrdo o akério
& miaimgio (tem 79T,

»  Halfum & Combmbo . 52006, Orde 1e-se:

"4 Thimersidde FedrmlFoal do Rio de Tareio, pessoa pxidica & direio piblico, nos temmes do
Demeto 8319 de 20 de onthibr o de 1910, orgmizadh sob a forma de atarqan de e gme especal can
sede & Rodowia BR 465, Fm 7,1 cidade & Seropédica - Bio & Tanedo, femit ro CHET scb on®
20 427 ASSA001-05, Tepresertado neste ato peh om Magpdfica Feitora, Professorm fra IMarks Dartas
Soares, 1o 0 de s premogtirne kads, ¢ cxeiderands o dispostono art, 17 da Led 125120011,
Fesobx@o 1 50 & 26092012 expedida pelo Gnipo Cestor do Progamam de Aqusicao de
SlimertowD A, atamés da Seetaria Haciaal de Segammga Alimerdar o Muriciaal, Dedeto oé
T.775, de 04.07 2012, expe dido peh Cam Civd da Presidrcia du Republica, doramrte derom irado

COMTEATAMTE, & por cuaro lado (name do gpo famal) com sede 3
(1 . BRI WF, reaia no CHET scb 1t . damrarde dnominad (1)

COMTEATADO (&), fimdim ertados nae dicpesicties Lein® 12,512, de 14002011, e terdo em mista
o q1e caeta ra Chamada Pablica 10 0152016 - GProRsPROAF, Tesobrem elebaar o mreserde cortrato
medisvde as cEindae qe cepem !

Leia-se:

"4 Thimersidude Fedrnl Faral do Rio de Tareiro, pessoa pxidica de diceio piblico, ros termos do
Deaeto 83190 de 20 de oshibr o de 1910, orgmizadh sob a farma de matargin de e gme espechl can
sede 3 Rodomia BR 465, Em 7,1 cidade & Seropédica - Rio & Taweio, emit ro CHET sch on®
20 427 46500 1-05, Tepresertado neste ato peh sm Magrdfica Feitora, Professor fna Iarka Dartas
Soares, 1o xo de mac memomtmee kads, ¢ cxeiderands o dEpostono art, 17 da Lei 125122011,
Fesobxdo n® 50 & 26092012 expedida pel Groipo Creetor do Progrmam de Aqukicio &
SlimertoMD A, atmméis du Seqelrria Maciamal de Segammga Almerdsr & Mariioral; Deceto ot
7775, & 04.07 2012, wpe dido peh Cam Cirdl da Presi¥rcia du Repablica, doramrte drom rado
COMTEATANTE, & por oo kdo fruome do gnipo formal o1 agrioator familir)
can sede i L EE . &I JUF, ftecit no CHET a1 CPF sdb 1f
doremarte denmrado (a) CONTRATAD O (&), fndmentados nas disposicdes Leirt 12512, &
14102011, ¢ tervdo em Tista oque coreta e Chamads Pablica v¢ 012016 - GProRsTEROAF, resobrem
celbIar o presette copdrato me darte as cliiaids gae segem "

#  Hanbina pigiva da I & Cortrato, res asshabras das partes . Ornde E-se:

Empresa;
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CIET: "

Leia-ce:
Bereficiario:
CHET o1 CIF: "
Seropédica, 14 & ko de 2016,

Canicsio de Tulgamerdn da Chamada Piblica 1° 01,2016 do PAS.
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